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SAZETAK

Svrha ovog istrazivanja bila je spoznati koliko i Sto obuhvada vizualna kultura, u koje sve grane je
uklju¢ena u oblikovanju umjetnosti te spoznati koliko ucenike svakodnevno okruzuje. Takoder,
svrha je bila i potaknuti paznju uéenika na izgled svakodnevnih predmeta gdje su se kroz rad
priblizili utjecaju vizualne kulture na vlastiti identitet.

Problem proizlazi iz sustava, odnosno onoga $to ne funkcionira unutar njega, a to je da se ne bavi
kritickim promisljanjem vizualne okoline ucenika. Zbog nedostatka znanja u podrudju vizualne
kulture, ucenici ne pridaju dovoljnu vaznost procesu gledanja i promatranja Sto dovodi do
brzopletog usvajanja vizualnih informacija i stvaranja manipulativnih utjecaja na razvoj uéenikove
percepcije.

Cilj je ovog diplomskog rada ispitati i provjeriti uenikovu svijest o prisutnosti vizualne kulture
kojom je okruzen u svakodnevnom Zivotu i utjecaju nametnutih drustvenih vrijednosti koje se
ocCituju kroz razne oblike vizualne kulture i manipulira ucenikovu jedinstvenost.

Istrazivanje je bilo provedeno kvalitativnom metodom, uz primjenu ankete, pisanih biljeski
vodenih tijekom nastavnih sati i fotodokumentacije ucenickih radova. Kao rezultat istrazivanja
ocCekuje se promjena iz koraka u korak vizije okoline i odnosa sebe u okolini. Kroz prvi korak,
mentalnu mapu, ucenici su spoznali suvremeni kontekst i nacin koji utjeCe na njega / nju i na
njegov/njezin izbor ( izrazavanje vlastite osobnosti).

U drugom koraku naglasak je bio na vlastitom kabinetu ¢uda danas, individualni izbor za svakog
ucenika, odnosno interpretaciji osobnog kabineta ¢uda, odnosno kolekcije.

Koncept kabineta ¢uda naglasak je stavljao na vlastitu , kolekciju” omiljenih predmeta.

Provodio se manji projekt sakupljanja van Skole u kojem je ucenik odabirao $to mu se svida i zasto
mu se svida.

U treéem koraku formirala se ideja vlastitog putnog kofera danasnjeg tinejdZera za odlazak ili
»prezivljavanje” u skoli.

Istrazivacka pitanja na koje je ovo istraZivanje odgovorilo svojim rezultatima su:

1. Kako se vizualna kultura odrazava u vizualnim radovima ucenika?

2. Kako usmijeriti u¢enike na kriticko promisljanje i kreativno interpretiranje vizualne kulture iz

svakodnevnog okruzenja?

Rezultatima istrazivanja potvrdeno je da sadrzaji popularne vizualne kulture utje¢u na oblikovanje
osobnog identiteta ucenika. Zbog nedostatka znanja u podrucju vizualne kulture uéenici nesvjesno
usvajaju nametnute manipulativne prikaze, interese i pravila ponasanja zbog ¢ega gube svoju
individualnost, kreativnost i jedinstvenost. Kroz likovni zadatak najcesée se predstavljaju poput
ostalih, odnosno priklanjaju se nametnutim utjecajima drustvenih normi. Preispitivanjem i
promatranjem vlastitog vizualnog iskustva kroz likovni rad ucenici uodavaju vainost utjecaja
vizualne kulture i razvijaju kriticko misljenje koje doprinosi stvaranju zdrave samosvijesti i
samopouzdanja.

Kljuéne rijeéi: identitet, individualnost, kreativnost, vizualna kultura, novi mediji
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Summary

The purpose of this research was to find out what and how much visual culture encompasses, in
which branches it is involved in art design, and how many students it surrounds on a daily basis.
Also, the purpose was to encourage students' attention on the appearance of everyday objects.
Through work they come across the influence of visual culture on their own identity.

The problem arises from the system which does not work well within. It does not deal with critical
reflection on the visual environment of students. Due to the lack of knowledge in the field of visual
culture, students do not give enough importance to the process of seeing and observing. That
leads to the hasty adoption of visual information and the creation of manipulative influences on
the development of student perception.

The aim of this thesis is to examine and verify the student's awareness of the presence of visual
culture which surrounds the everyday life. The impact of imposed social values is manifested
through various forms of visual culture and manipulates the student's uniqueness.

The research was conducted by a qualitative method, with the application of a survey, written
notes taken during classes and photo documentation of student work. As a result of the research,
a change from step to step of the environment vision and the relationship of oneself in the
environment is expected. Through the first step; mental map, students learned about the
contemporary context and the way it affects him / her and his / her choice (expressing his / her
own personality).

In the second step; the emphasis was on one's own cabinet of curiosity today, an individual choice
for each student i.e. the interpretation of a personal collection inside a cabinet of curiosity.

The concept of the Cabinet of curiosity placed emphasis on its own "collection" of favourite items.

A small out-of-school collection project was conducted in which the student chose what he liked
and why he liked it.

In the third step; the idea of today's teenager's own suitcase of "surviving" at school was formed.

The questions this research will give answers to with its results are:
1. How is visual culture reflected in students "visual works?
2. How to encourage students to critically reflect and creatively interpret visual culture from
the everyday environment?

The results of the research have proven that the contents of popular visual culture influences the
formation of students' personal identity. Due to the lack of knowledge in the field of visual culture,
students unconsciously adopt the imposed manipulative representations, interests and rules of
behaviour. As a result students lose their individuality, creativity and uniqueness. Through the art
task, they most often present themselves like others by adapting to the imposed influences of
social norms. By reviewing and observing their own visual experience through art work, students
perceive the importance of the influence of visual culture. As such they develop critical thinking
that contributes to the creation of a healthy self-awareness and self-confidence.

Key words: identity, individuality, creativity, visual culture, new media
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1.UuvoD

Danasnji ubrzani nacin Zivota i razvoj tehnologije pruza konstantnu dostupnost novih informacija i
vizualnih prikaza. U moru informacija tesko se raspoznaju bitne od nebitnih informacija, a zbog
prevelike zasi¢enosti, kvaliteta prikaza gubi svoju vaznost.

Bogatstvo sadrzaja vizualne kulture kroz razne vizualne forme nesvjesno utjeCe na identitet
ucenika u Skoli i u svakodnevnom Zivotu.

Popularna kultura i masovni mediji kroz vizualnu kulturu namecéu odredena pravila ponasanja,
interese i stereotipe kao idealne prikaze pojedinaca.

Zbog nedostatka znanja u podrucdju vizualne kulture uéenici ne obracaju dovoljno paznje u procesu
gledanja i promatranja, Sto dovodi do stvaranja manipulativnih utjecaja na razvoj njihove
percepcije. U potrebi za pripadanjem ucenici padaju pod utjecaje ocekivanih drustvenih normi i
vrijednosti i odbacuju svoje osobne interese, talente, kvalitetu i jedinstvenost. Zadovoljavajudi
aktualna ocekivana ostvarenja, najées¢e u doba adolescencije, kod ucenika se javljaju kompleksi
manje vrijednosti, nerazvijena samosvijest i nisko samopouzdanje, $to se negativno odrazava i na
Skolski uspjeh. Ucenici gube motivaciju za rad, kreativnost i mastu. Poistovjecuju se s nametnutim
popularnim osobama, influencerima i kopiraju njihov stil, interese i nacin Zivota. Razne drustvene
platforme, poput Instagrama, omogucuju joS vecu dostupnost nametnutih vizualnih utjecaja
popularne kulture. Stvaraju se interaktivne platforme vizualnih informacija koje se prenose putem
prikaza i kratkih video snimaka. Prijenos poruka preko vizualnih prikaza doprinosi stvaranju
vizualne komunikacije koja namece svoja pravila i uvjerenja popularnog drustva.

S obzirom na problem nedostatka znanja o vaznosti vizualne kulture i njezina utjecaja u
svakodnevnom Zivotu ucenika, provedeno je istraZivanje u svrhu podizanja interesa na podrucju
promatranja i istrazivanja raznih oblika vizualne kulture kako bi ucenici zamijetili moguce skrivene
manipulacijske utjecaje.

Ideja je istraZzivanja u sklopu sata likovne kulture, kod uéenika u dobi adolescencije potaknuti
sposobnost detaljnijeg promatranja i istraZivanja vizualnih prikaza u svrhu podizanja
samopouzdanja i prihvadanja vlastite jedinstvenosti potrebne za zdravi daljnji razvoj.

UspjesSnost istraZzivanja ocituje se u samim radovima nastave likovne kulture.

U sklopu nastave primjecuje se odstupanje od nametnutih drustvenih stereotipa i pozitivnije i
kreativnije nastojanje ucenika da prikazu sebe sa svim svojim jedinstvenim vrijednostima i
osobinama.



2.TEORUSKI DIO

2.1 Vizualna kultura

Pojam vizualne kulture sve je vise prisutan i skoro neizbjezan u danasnjem svakodnevnom Zivotu.
Razlicite definicije vizualne kulture i njezine vaZznosti zagovarali su i promovirali razni sociolozi,
povjesnicari umjetnosti i psiholozi jos u dvadesetom stoljeéu. Oslanjajuci se na vaznost prikaza i
njihovih interpretacija za doprinos u razgradnji pojma ,vizualnog”, sastavnog dijela vizualne
kulture, Erwin Panofsky," u svojem klasi¢tnom djelu lkonoloske studije,’ odreduje tri sloja slike
kojima se bavi ikonoloska analiza: predikonografski opis, ikonografska analiza, ikonografska
interpretacija.> No, samo je treéi, najdublji sloj slike kona¢ni predmet ikonologije, jer se tek na toj
razini razabiru znacenjske sastavnice koje umjetnik utiskuje u sliku mimo svoje svjesne namjere.
Upravo se iz tih slojeva slike koji su u nju nesvjesno utkani, moZe uspostaviti okvir za razumijevanja
znadenja slike.*

Povjesni¢ar umjetnosti, Ernst Gombrich,” dokazuje nagelnu neodvojivost spoznajnih i perceptivnih
sposobnosti. Usporeduje europski nacin slikanja svijeta s obzirom na ono $to su znali o njemu, s
impresionistickim nacinom slikanja gdje su umijetnici slikali svijet onakvim kakvim su ga
dozivljavali, Sto Gombrich naglasava vjernijim prijenosom zbilje. Objasnjava kako je bitno potisnuti
ono $to se zna o svijetu i viSe paZnje pridodati promatranju svijeta ,objektivnim“ okom bez
nametnutih pretpostavki i znanja. To nevino oko (the innocent eye) proziva mitom, zato Sto se
stvarnost, odnosno zbilja, kroz proces gledanja mijenja i gubi svoj realisticki prikaz zbog raznih
vanjskih utjecaja. Kroz svoje tumacenje videnja koje je upleteno u znanje, Gombrich najavljuje
vizualnu kulturu.

IdeoloSku problematizaciju toga pojma provodi britanski povjesni¢ar umjetnosti John Berger,6 u
zbirci radijskih predavanja Ways of Seeing. On polazi od potisnute preddrustvene dimenzije

"Erwin Panofsky (1892 - 1968) bio je njemacko — Zidovski povjesni¢ar umjetnosti Cija se akademska karijera odvijala
uglavnom u SAD-u nakon uspona nacisti¢ckog rezima. Njegov rad predstavlja odmak u modernom akademskom
poucavanju ikonolografije, koji je koristio u velikim utjecajnim djelima poput Rano nizozemsko slikarstvo. Mnoga su
njegova dijela jos uvijek u pripremi za tisak ukljuc¢ujuci Studije iz okonologije: Humanisticke teme u umjetnosti
renesanse (1939) , Znacenje u vizualnoj umjetnosti (1955). Njegove ideje takoder su imale snazan utjecaj u povijesti,
osobito u njegovoj upotrebi povijesnih ideja za tumacenje umjetnickih djela.

2 Panofsky Erwin, 1939/1975., lkonoloske studije: humanisticke teme u renesansnoj umetnosti, preveo Svetozar M.
Ignjacevi¢, Beograd, Nolit

3 Panofsky je preimenovao ikonografsku interpretaciju u ikonolosku analizu, Panofsky Erwin, 1955., Meaning in the
Visual Arts, New York, Garden City

*Mijatovi¢ Aleksandar, 2010., Pregledni rad, Vizualna kultura i kraj tumacenja slike ili: kako predsubjektivna fascinacija
postaje teorijom bez subjekta, Rijeka — Filozofski fakultet, str. 2

> Ernst Gombrich (1909 — 2001) bio je Austrijski povjesni¢ar umjetnosti koji je vecinu Zivota proveo u Velikoj Britaniji.
Autor je mnogih djela kulturne povijesti i povijesti umjetnosti od kojih je znacajna knjiga Prica o umjetnosti, koja se
smatra jednom od najpristupacnijih uvoda u likovnu umjetnost i Umjetnost iluzija, jedan od glavnih radova na
psihologiji percepcije kojom je utjecao na razne mislioce poput Nelsona Goodmana, Umberta Eca.

® John Berger (1926 — 2017) bio je jedan od najutjecajnijih mislilaca i pisaca poslijeratne Europe. Kao televizijski

voditelj promijenio je nacin na koji se gledalo na umjetnost kroz knjigu i emisiju Ways of Seeing gdje je kroz ulogu

propovjedaca i politickog aktivista branio prava i dostojanstva radnika, migranata i potlacenih Sirom svijeta. BBC je
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videnja: »videnje se javlja prije rije¢i«.” Prvo i neposredno iskustvo svijeta dugujemo videnju koje
prethodi usvajanju jezika kroz Ciju se prizmu anonimnosti i tudosti zatim prelama njegovo
autenti¢no i vlastito iskustvo.® Berger objainjava kako slike pruzaju direktno svjedoganstvo o
svijetu, ali na autenti¢nost njihova vidanja utjeCe umjetnost koja namece svoje okvire
razumijevanja. Za njega se pojam vizualno odnosi na rascjep izmedu izvornoga videnja i nacina
videnja koja ga relativiziraju.

Zahvaljujuci razlic¢itim smjerovima spomenutih i drugih misljenja temeljenih na vizualnoj percepciji,
krajem osamdesetih godina proslog stoljeéa vizualna kultura postaje samostalno disciplinarno
podrucje.

Vizualna kultura kao teorija temelji se na preobrazbi slike u sredstvo razumijevanija.

Tako teorijski odnos prema slici viSe ne bi polazio od nacina na koji se ona interpretira, veé¢ od
nacina na koji ona afektivno djeluje na promatraca.

Sami prikazi ustvari predstavljaju mje$avinu kulturnog kolaza.? Stvoreni su i izmisljeni od strane
Covjeka, a referiraju se na bezbroj moguénosti i mogucih znacenja umjesto na jedno konkretno
znaéenje s namjerom.* Bezbroj znagenja povezuje se sa simbolima koje ¢ovjek iznova konstruira i
neformalno uéi druge u svrhu pojednostavljivanja komunikacije prikazima.'* Zbog toga je moguce
viSe puta ponovno sagledati ve¢ videne bogate primjere vizualne kulture i tako nastaviti razvijati
nova zna&enja kroz novo iskustvo s ve¢ videnim.*?

Vizualna kultura obuhvacéa citav spektar vizualnih formi i njihovih interpretacija, od slikarstva,
skulpture, dizajna , reklama, mode, primijenjene umjetnosti, virtualnih slika i digitalnih medija i
slicno.

Zbog svoje interdisciplinarnosti i sveprisutnosti, vizualna kultura predstavlja svojevrsni hibrid
danasnjeg vremena s moc¢nim utjecajem manipulacije prikazima nad promatracem.

MoZemo reci da ona ustvari obuhvaca skup prikaza i objekata koji nas svakodnevno okruzuju i
pomazu u posredovanju i izgradnji samoga sebe i pronalaska svojega mjesta u svijetu.

Zahvaljuju¢i danasSnjem ubrzanom Zivotu i tehnoloSkom napretku, vizualna kultura postaje
globalna i razvija nove oblike nepredvidivih i skrivenih mo¢i i simulacija.

Dostupnost vizualnog sadrzaja dovela je do nametanja raznih drustvenih utjecaja, pogotovo sa
strane masovnih medija koji vizualnu kulturu koriste u svrhu promoviranja i reklamiranja vlastitog

producirao njegove emisije u trajanju od trideset minuta s ciljem otkrivanja znacenja i ideologije procesa gledanja kroz
vizualne medije. Poput pravog revolucionara 1953. godine napisao je ,umjetnost me uvukla u politiku daleko od
umjetnosti”

’ Berger John, 1972., Ways of Seeing, London, Penguin. 1972, str. 3

8 Mijatovi¢ Aleksandar, 2010., Pregledni rad, Vizualna kultura i kraj tumacenja slike ili: kako predsubjektivna
fascinacija postaje teorijom bez subjekta, Rijeka — Filozofski fakultet, str 4

® Freedman Kerry, 2003., Teaching visual culture : Curriculum, aesthetics, and the social life of art, New York Teachers
College, Columbia Univirsity, str. 14

% Freedman Kerry, 2003., Teaching visual culture : Curriculum, aesthetics, and the social life of art, New York Teachers
College, Columbia Univirsity, str. 14
" Freedman Kerry, 2003., Teaching visual culture : Curriculum, aesthetics, and the social life of art, New York Teachers
College, Columbia Univirsity, str. 14
2 Freedman Kerry, 2003., Teaching visual culture : Curriculum, aesthetics, and the social life of art, New York Teachers
College, Columbia Univirsity, str. 14
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odabranog sadrzaja. Dostupni sadrzaji izravno djeluju i utje€u na promatrafe, pogotovo na
percepciju mlade populacije.

2.2 Polozaj djeteta unutar vizualne kulture

Prema Vygotskom, drustvo pruza simboliéne alate, jezicne i materijalne koji oblikuju razvoj
misljenja. Koristeéi sadrzaj popularne kulture kroz vizualne prikaze, moguce je jednostavno
manipulirati pojedinim gledateljima. Kod popularne kulture lako dostupni prikazi dizajnirani su za
neselektivnu javnu konzumaciju i konstantno kruze unutar medija i javnih prostora svakodnevnog
sivota.” Kroz plakate, kataloge, ¢asopise, razne reklame, internet, televiziju, film i mnoge druge
promotivne materijale, prikazuju se odabrani sadrzaji s ciljem informiranja. Slikovni prikazi svojim
karakteristikama pruzaju snazan doprinos javnom misljenju i kulturnom o&ekivanju drustva.**
Bogatstvo vizualnih prikaza prisutno je u drustvu i posjeduje aktivhu ulogu u ,mapiranju”,
odredivanju drustvenog, politickog i emocionalnog svijeta. Neizbjezno je primijetiti vizualne
prikaze djetinjstva, pogotovo prikaze prijelaza u svijet odraslih, doba adolescencije. Takvi
rekonstruirani prikazi ve¢inom su koristeni u svrhu promocije i manipuliranja osobito kod
reklamne industrije.

Posljednjih godina prikaz djeteta i djetinjstva postaje aktualan problem drustva i izaziva
mnogobrojne kritike istovremeno prikazujué¢i nezasticenost i djecja prava, a s druge strane
eksploatirajuci njihovo neprihvatljivo ponaganje i bunt.> Osim $to navedeni prikazi koriste dijete
za promotivni motiv, oni su podjednako dostupni i samoj djeci koja vizualne prikaze najcesce
dozivljavaju kao svojevrsni oblik oCekivanja i ponasanja zbog Cega ih zatim nesvjesno preuzimaju i
usvajaju.

Moc¢ prikaza djeteta privlaci paznju promatraca, gledatelja i poti¢e na razmisljanje zbog cega je
prikazu djeteta dodijeljeno srediSnje mjesto u povijesti vizualne kulture.® Kroz povijest se prikaz
djeteta obicno koristio u reklamnoj industriji kako bi pridobio odrasle kupce. Tako su na primjer
razne putnicke agencije i ¢asopisi do danas zadrzali prikaz ,egzoti¢nog djeteta” kao svojevrsni
simbol putovanja u zemlje treceg svijeta.

Omot za Nirvanin album Nevermind, jedan od najuspjesnijih svjetskih rock albuma, prikazuje
»golu“ bebu koja pliva u podvodnom bazenu prema novcanici od jednog dolara koja se nalazi na
udici. Svojim prikazom, omot je izazvao brojna kontroverzna misljenja i osudu zbog ¢ega je kasnije
izmijenjen stavljajuc¢i cenzuru na mjesto djetetovog spolovila pa mu je popularnost jos i vise
narasla na trzistu.

U dvadesetom stolje¢u reklamna industrija stvara trend ,,mladosti“ kao svojevrsni trziSni segment s
ciliem doticanja upravo djece i adolescenata i prikriveno im promovira odabrani sadrzaj kroz
vizualne prikaze odredenih pravila ponasanja i neograni¢ene slobode. Takav proces doveo je do

3 Drotner Kristen, Livingstone Soni, 2008., International Handbook of Children Media and Culture, SAGE Publications
Ltd, London, 37.str

% Kristen Drotner, Soni Livingstone, 2008., International Handbook of Children Media and Culture, , SAGE Publications
Ltd, London, 37.str

> Kristen Drotner, Soni Livingstone, 2008., International Handbook of Children Media and Culture, , SAGE Publications
Ltd, London, 37.str

'8 Wells Karen, 2020., The Visual Cultures of Childhood,Film and Television from The Magic Lantern to Teen Vloggers,
London, Rowman & Littlefield Internacional, 1. Str
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transformacije djetinjstva u trziSnu strategiju i modnu estetiku danasnjice, stvarajuc¢i razne
supkulture i vizualne ,stilove “ koji namec¢u svoje utjecaje.”’

Navedeni dostupni vizualni prikazi predstavljaju nerealnu generalizaciju o odredenoj stereotipnoj
grupi poput rodnih stereotipa, LGTB zajednice, rasnih, kulturoloskih, etni¢kih klasnih stereotipa i
sli¢no. Stvaraju se stereotipi drustva koji zadovoljavaju neki odredeni tip odijevanja, ponasanja i
normi koje se lako prepoznaju i usvajaju, pogotovo kod adolescenata. Takvi danasnji prikazi likova
unutar vizualne kulture manje su stvarni, a viSe su savrseni i predvidljivi. Zbog svoje osjetljivosti i
razdoblja pronalazenja sebe, adolescenti lako ,padaju” pod trendy utjecaje koji im se namedéu te ih
svakodnevno okruzuju i njima manipuliraju.

2.3 Identitet i individualnost

Za razvoj ulenikove pozitivne slike o sebi neophodan je razvoj osjecaja pozitivnog identiteta.™®
Identitet predstavlja istovjetnost, potpunu jednakost; odnos po kojemu je netko ili nesto jednako
samo sebi, odnosno isto; skup znacajki koje neku osobu &ine onom koja jest ili onom to jest.

Identitet moZe biti viSestruk i slojevit. Svatko je istovremeno mnogo toga. Neki slojevi identiteta su
blize vanjskom svijetu, ,povrsini“ i lakSe uodljivi, kao Sto su, primjerice, spol i tjelesne
karakteristike, a neki su blize ,jezgri” identiteta i manje su uocljivi, primjerice, religijska pripadnost
(za ilustraciju identiteta moze posluZiti glavica luka). 2°

Tijekom odrastanja, ali i kasnijeg Zivota ucenici stjeCu neke nove identitete, a neke gube,
primjerice, sada sam ucenica, nisam viSe predskolka. Kroz interakciju s okolinom, roditeljima,
uciteljima, kolegama i ostalima, neprestano izgraduju, rekonstruiraju i ponovno izgraduju svoj
osobni identitet, koji predstavlja vlastiti osjecaj jedinstvenih karakteristika, osjecaj individualnosti.
Svojom individualnosti isticu kvalitete koje ih razlikuju od drugih zbog Cega postaju jedinstveni.
Vizualna kultura i medijska umreZenost sastavni su faktor okoline koja utjece na razvoj ucenikovog
osobnog identiteta.

S obzirom na to da identitet podjednako Cine i oni slojevi koji nisu stvar osobnog izbora, klasna,
rasna, nacionalna pripadnost, mjesta rodenja, tjelesne karakteristike, mladi ljudi su istovremeno
konstantno izloZeni pritisku nametnutih dostupnih vizualnih i medijskih utjecaja, i zato padaju pod
utjecaj ocekivanog ponasanja i trendy karakteristika popularne kulture. Dolazi do ukalupljivanja i
gubitka jedinstvenih dijelova identiteta, posebno u razdoblju adolescencije kada ucenici trebaju
postati jedinstveno neovisno i osobito ljudsko bice koje ¢e se kao takva individua ukljuditi u
drustvo i u njemu osigurati svoj status i svoje uloge. Drugim rijeCima, pojedinac u tom Zivotnom

Y Drotner Kristen, Livingstone Soni, 2008., International Handbook of Children Media and Culture, SAGE Publications
Ltd, London, 38.str

¥puko otvoreno uiliste Korak po korak, Tko sam ja? Pitanja grupnog i osobnog identiteta,
http://www.korakpokorak.hr/upload/Sadrzaj/besplatni-resursi/knjige-i-brosure/korak-po-korak-reyn-brosura-
tkosamja-big.pdf, pristupljeno: 19.8.2020.

1% |dentitet, Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje. Leksikografski zavod Miroslav Krleza, 2020. Pristupljeno
20.8.2020. https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?ID=26909

2% pugko otvoreno uiliste Korak po korak, Tko sam ja? Pitanja grupnog i osobnog identiteta,
http://www.korakpokorak.hr/upload/Sadrzaj/besplatni-resursi/knjige-i-brosure/korak-po-korak-reyn-brosura-
tkosamja-big.pdf, pristupljeno: 19.8.2020.
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razdoblju mora nauciti istovremeno biti individualan i socijalan pri ¢emu razvija vlastiti identitet,
vlastito samopouzdanje i samopostovanje. 2!

2.4 Samosvijest i samopouzdanje

Samosvijest je znanje koje imamo o sebi i doZivljaj toga tko smo. Jesper Juul? slikovito ga prikazuje
kao ,unutarnji stup”. Zdrava i razvijena samosvijest Cini da se dobro osjeéamo u svojoj koZi i
vjerujemo da vrijedimo samim time $to postojimo (Juul, 2006).

S druge strane, samopouzdanje je znanje o tome $to smo sposobni uciniti, u ¢emu smo dobri, a u
¢emu logiji te $to sa svojim sposobnostima mozemo posti¢i (Juul, 2006). %3

Juul samopouzdanje opisuje kroz,vanjske skele”, izgradene oko unutarnjeg stupa odnosno
samosvijesti. Ove ,vanjske skele” grade se kroz Zivot, kroz povratne informacije iz okoline *

Neovisno o izgradnji ,unutarnjeg stupa“— samosvijesti, Zivot na svakom koraku pruza povratne
informacije o uspjehu ili neuspjehu. Kako ¢e se reagirati na te informacije, ovisi isklju¢ivo o
samosvijesti. Uz zdravu i razvijenu samosvijest, povratna informacija o bilo kakvom uspjehu, govori
0 sposobnosti za odredenu stvar. No, uz nerazvijenu samosvijest, odnosno, uz misao ,Vrijedim
samo ako mogu nesto postic¢i“, povratna informacija o, primjerice, uspjeSnom plivanju znaci puno
visSe od same sposobnosti u plivanju, ona daje potvrdu o vrijednosti.

Kod povratne informacije o neuspjehu ,Ne ide mi plivanje“, uz zdravu samosvijest, zakljucujemo
da nismo dobar plivac i stajemo na tome. Uz nerazvijenu samosvijest, na temelju ove informacije
preispitujemo i prosudujemo vlastitu vrijednost: ,Ne mogu nesto posti¢i — ne mogu plivati“ = ,Ne
vrijedim“. Smatrat ¢éemo da ne vrijedimo, da nam nista ne ide, da ni u ¢emu ne moZemo
uspjeti. ,Vanjske skele” samopouzdanja, dakle, bez izgradenog unutarnjeg stupa, krhke su i
nestabilne te na svaku povratnu informaciju o neuspjehu gube svoju stabilnost i urusavaju se.”
LakSe je graditi stabilne skele i zdravo samopouzdanje s izgradenim unutarnjim stupom.
Informacije o uspjehu i neuspjehu isticu naSe moguénosti i ukazuju na nase znanje o tome za $to
smo sposobni, ¢cime grade nase samopouzdanje.

Iz tog razloga posebno osjetljivo razdoblje u izgradnji zdrave samosvijesti i pozitivhog
samopouzdanja predstavlja doba adolescencije.

Dok u pubertetu dolazi do burnoga fizickog razvitka, adolescencija se ponajvise odlikuje
promjenama na emocionalnom i kognitivnom planu. To je razdoblje psiholoskog sazrijevanja
tijekom kojeg se osoba traZi i postupno prihvaéa ulogu i odgovornosti odrasle osobe.

2 Lackovi¢-Grgin Katica, 2006., Psihologija adolescencije, Zagreb, Naklada Slap, str.130
22Jesper Juul (1948 — 2019) bio je danski obiteljski terapeut i autor nekoliko knjiga o roditeljstvu. U protekla je dva
desetlje¢a formulirao novu perspektivu — novi pogled na to kako moZzemo razumjeti djecu i mlade kao i nacine kojima
mozZemo podrzati njihov razvoj i socijalizaciju. U svojoj knjizi Your Competent Child tvrdi da su danasnje obitelji na
uzbudljivom raskrséu jer se destruktivne vrijednosti — poslusnost, fizicko i emocionalno nasilje i sukladnost — koje
upravljaju tradicionalnim hijerarhijskim obiteljima. Njegova misija je inspirirati, pomoci i pruZiti podrsku roditeljima i
profesionalcima kako bi se osiguralo da novi narastaji djece odrastu u drustveno i mentalno zdrave pojedince.
“Kolimbatovi¢ Iva, 2018., Zagrebatko psiholodko drudtvo, Samopouzdanje i samosvijest,
https://zgpd.hr/2018/04/25/samopouzdanje-i-samopoimanje/, pristupljeno 19.8.2020.
** Juul Jasper, 2011. Vase Kompetentno dijete, Zagreb, Naklada Pelago
%> Kolimbatovi¢ Iva, 2018., Zagrebatko psihologko drustvo, Samopouzdanje i samosvijest,
https://zgpd.hr/2018/04/25/samopouzdanje-i-samopoimanje/, pristupljeno 19.8.2020.
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Narocito je izrazena teznja za osamostaljivanjem i neovisnoscu, zbog ¢ega adolescent moze dodi u
sukob sa svojom sredinom.® Mlada osoba u tom periodu Zivota vrlo je krhka i senzibilna, a ovisno
o razini njezine samosvijesti i samopouzdanja prihvaéa mnoge utjecaje okoline. Mediji pripomazu
popularnoj kulturi u odrzavanju progresivnog karaktera upravo kroz razne oblike vizualne kulture
kojom nameéu aktualne trendove, interese i medijske reprezentacije druStveno dominantnih
konstrukcija poZeljnih identiteta.

Mladi ljudi svakodnevno na drustvenim mrezama i u raznim promotivnim materijalima nailaze na
rekonstruirane prikaze idealiziranog drustva i idealiziranih pojedinaca. NeizbjeZzno je spomenuti
aktualni termin influencera®’ koji promoviraju i namecu odredeni stil Zivota i dru$tvene norme.
Ocituju se najcesce kroz drustvene mreze poput Instagrama gdje sa svojom publikom komuniciraju
kroz vizualne prikaze, odnosno fotografije manipulativnog sadrzaja.

Sadrzaj ve¢inom predstavlja prikaze luksuznog Zivota, brandiranje, idealizirani izgled, njegovanje
kulta tijela i naglasavanje seksualnosti ¢ime drustvu prikazuju kako privlaCan vanjski izgled
pridonosi uspjesSnosti, vecem osjecaju moci i boljem polozaju u drustvu.

Mlade osobe slabijeg samopouzdanja priklanjaju se vidljivim nametnutim utjecajima kako bi
postali prihvaceni u takvom ,,popularnom® drustvu. Zbog svojeg neznanja o moci vizualne kulture
kojom su okruzeni, padaju pod manipulacijske utjecaje, gube svoj puni potencijal i zapostavljaju
svoje talente i interese. Postaju ukalupljeni primjerci, isti poput svih drugih. Gube svoju
kreativnost, mastu i individualnost.

2.5. Kreativnost i masta

Vizualna kultura kroz svoje brojne vizualne forme nudi razne sadrZaje koji su prisutni u
svakodnevnom Zivotu. Zahvaljuju¢i modernoj tehnologiji zasi¢enost kolicinom sadrzaja i
informacijama svakim je danom sve veca i dostupnija. Kroz prikaze na reklamama vidljivi su
najnoviji promotivni predmeti, ponasanja, stilovi, interesi i mnogobrojni drugi utjecaji
konzumeristickog drusStva. Konstantno ,bombardiranje“ novim informacijama dovodi do
svojevrsnog ,iscrpljivanja“ duha i oka te zasi¢enosti zbog ¢ega mladi ljudi nesvjesno prihvacdaju
nametnute utjecaje, posebice u doba adolescencije kada poprimaju aktualne utjecaje radi potrebe
za pripadanjem odredenoj skupnoj grupi. Prihvaéanjem tudih nametnutih utjecaja mladi pojedinci
gube prvenstveno svoju kreativnost i mastu koja naposljetku uvjetuje gubitku vlastite originalnosti
i jedinstvenosti.

Mnogobrojne su definicije kreativnosti ali svakako je jasno da kreativnost predstavlja sposobnost
stvaranja jedinstvenih i originalnih ideja. Masta ili imaginacija psihicki je proces stvaranja novih
predodzbi, kombiniranjem razlicitih ideja i pojmova koji kao takvi ne postoje u ranijem iskustvu.
Masta kao stvarala¢ko misljenje predstavlja osnovu umjetnicke, znanstvene i tehnicke kreativnosti,
ali i stvaralastva u svakodnevnom Zivotu.”® Albert Einstein navodi kako je masta potrebnija ¢ovjeku
nego znanje. Bez kreativnosti i bez maste bilo koja vrsta napredovanja nije moguéa niti za
pojedinca niti za drustvo.

?® Adolescencija, Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje. Leksikografski zavod Miroslav Krleza, 2020. Pristupljeno
20.8.2020. https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=532
*7 Influencer je osoba koja je pla¢ena za promociju odredenih proizvoda i usluga, poti¢uéi druge da ih kupuju. Time
utjecCe i mijenja nacin ponasanja drustva.
28 Wikipedija, slobodna enciklopedija, https://hr.wikipedia.org/wiki/Ma%C5%A1lta, pristupljeno 20.8.2020.
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Kao nacin samoizrazavanja kreativnost je potrebna za osobni rast i razvoj pojedinca kako bi se
osoba izgradila i ostvarila u svim svojim Zeljenim podrucjima interesa kroz vlastiti jedinstveni
potencijal i talent.

U nastavi, a pogotovo u nastavi likovne kulture jasno je vidljiv pad kreativnog potencijala u¢enika iz
nizih u vise razrede. Tuzno je zamijetiti gubitak vlastitih interesa, Zelja, ideja, spontanosti,
mogucnosti i motivacije kroz proces odrastanja. Konstantna kompetitivna sredina kojom je uéenik
okruzen u Skoli i nametnuta ocekivanja roditelja, sustava i okoline pritiS¢u kreativnog ucenika i
dovode do praznine, nezadovoljstva i problema. Ucenici postaju modelirani primjerci suvremenog
drustva. Okreéu se Sablonama i nametnutim vrijednostima koje smatraju ispravnim i ocekivanim.
Cvijece je crveno narodna je irska pjesma koju je napisao i otpjevao Harry Chapin, 1978. godine.
Svojim jasnim tekstom pjesma istiCe upravo navedeni problem drustvenih normi i gubitka
kreativnosti:

Cvijece je crveno

Djecak je krenuo prvi put u Skolu
Uzeo pastele i crtati stao.
Rasprostro je boje Sirom papira
jer tako je vidio i tako znao.
Utiteljica rec¢e: Sto radis, mladi¢u?
Slikam cvijece, djecak joj rece.
Ona ¢e na to: Sad nije vrijeme,
Uostalom zeleno je i crveno cvijece,
Postoji nacin kako se stvari rade
| sve ima svoje vrijeme, djecace,
Moras pokazati brigu i za druge,
Ti ovdje nisi jedini, dace.

Jos na kraju rece:
Mladicu,znaj, crveno je cvijece
| uz njeg zeleno lis¢e ide
Ne gledaj u njem neke druge boje
jer tako ga oduvijek svi ljudi vide.

No djecak rece:

Toliko boja u suncu jutra,
Toliko boja u dugi ima,
Toliko mnogo boja u cvijecu
Ja sve ih vidim i sluZim se njima.

Uciteljica rece: Pa ti si zloCest,
Postoji nacin kako rade svi,
| ti moras pravilno slikati cvijece
zato za mnom ponavljaj ti:
Svi znamo, crveno je cvijece
| uz njeg zeleno lis¢e ide
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Ne gledaj u njem neke druge boje,
Jer tako ga svi ljudi oduvijek vide.

No djecak rece:

Toliko boja u suncu jutra,
Toliko boja u dugi ima,
Toliko mnogo boja u cvijeéu
Ja sve ih vidim i sluzim se njima.

U kut ga na to uciteljica stavi
I ree: Za tvoje dobro, djecace,
Ostat ¢e$ tamo dok sve ne shvati$
Kakav trebas biti i Sto pravila znace.
U kutu je bio sam, strah mu kroz
misli potece
Pa dode do uciteljice i ovako joj rece:
Tocno je, crveno je cvijece
i uz njeg zeleno lis¢e ide
Ne vidim u njem druge boje
Jer tako ga svi ljudi oduvijek vide.

Dosta je vremena proslo od tad
preselili su u drugi grad,

U novu je djecak skolu krenuo
| evo S$to je tamo dozivio:
Uciteljica mu se nasmijesila
I rekla: Zabava je slikanje,
Toliko boja u dugi ima
Hajde da ih naslikamo sve.

Ali djecak je samo uredno redao
Jednako crveno i zeleno cvijece,
A kad ga upitase zasto to radi
Evo Sto im on rece:

Svi znaju, crveno je cvijece
| uz njeg zeleno lis¢e ide
ne treba ga nikad drukdije slikati
jer takvim ga oduvijek svi ljudi vide.
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2.6. Vizualna kultura u nastavi likovne kulture

Odgojno-obrazovni sustav ima vaznu ulogu u razvoju drustva i osposobljavanja uc¢enika za Zivot u
suvremenom i budu¢em dobu.

Likovna kultura omoguduje razne mogucnosti samoizrazavanja ucenika, a kroz procese stvaranja
moze pomoci u shvacanju vaznosti vizualne kulture i priblizavanju njezinih pozitivnih i negativnih
utjecaja.

Kroz razne vizualne forme uciteljima je lakSe pribliZiti se u¢enicima i motivirati ih na istrazivacko
ucenje, stvaranje, razvoj i vizualno misljenje.

SadrzZaj nastave likovne kulture trebao bi potaknuti u¢enike na promisljanje o vlastitom vizualnom
iskustvu kako bi razvili kriticko misljenje o vaznosti vizualne kulture u oblikovanju svakodnevnog
Zivota, drustva i individualnog identiteta. Time bi ucenici prestali biti pasivni promatraci vizualnih
informacija koje njima svakodnevno manipuliraju.

Bitno je u€enicima kroz proces likovnog rada pruziti individualne moguénosti samoizrazavanja kako
bi se potaknuo osjecaj prihvaéanja identiteta, pripadnosti, sigurnosti i zastite. Tek tada bi kreativni
proces stvaranja kod ucenika izgradio osjecaj ultimativne slobode, sposobnosti viastitog odabira i
odluke. Poticanjem prihvacanja sebe, ucenici bi izgradili zdravu i razvijenu samosvijest i
samopouzdanje. Postivali bi svoju jedinstvenost, odmaknuli se od nametnutih vrijednosti i
ohrabrili se u podrucju kreativnosti i maste. Nadalje, kreativnost i masta pruzile bi im mogucnosti
potrebne za daljnji rast i razvoj.

Ukljucivanje vizualne kulture u nastavu likovne kulture pridonijelo bi razvoju ucenikove vizualne
percepcije. Zbog primamljivog i pristupacnog sadrzaja, vizualna kultura potaknula bi ucenike i
motivirala ih na dublje otkrivanje i istraZzivanje vizualnog sadrZaja u svakodnevnom Zivotu.

Koriste¢i mnogobrojne drustvene aktualne platforme za rad na nastavi likovne kulture moguce je
primijeniti razumijevanje i upotrebu vizualnog sadrZaja za vlastito likovno izraZzavanje. Razne
mogucnosti koristenja dizajna, fotografija, obrade detalja, teksta i boje pridonose individualnom
likovhom izraZavanju ucenika. Ucenicima pruZzaju blisko i izazovno podrucéje za kreativno
izrazavanje.

Kroz rad u kojem ucenici koristeci vizualni sadrZaj trebaju prikazati sebe, svoj identitet, svoje
interese i zbirke vlastitog kabineta cuda, dobivamo uvid u ucenikov prikaz njega samog. Sloboda
prikaza i odabira uceniku omogucuje izrazavanje osobnog i podsvjesnog prikaza sebe. Drustvene
platforme istovremeno kroz razne vizualne sadrZaje uceniku pruzaju prikaz tudih nacina
izrazavanja i predstavljanja sebe. Ucenici imaju moguénost otkrivanja vizualnih manipulativnih
sadrzaja koji su nesvjesno nametnuti, a time i utjeCu na ucenikov izbor i identitet. Prikazujuci
veéinom odredene trendove i interese, vizualni prikazi namecu ,odredena ocekivanja“ drustva.
Razumijevanje vizualne kulture kroz likovni rad, dovodi do prihva¢anja sebe, odustajué¢i od
popularnih  nametnutih normi Sto doprinosi poboljSanju ucenikova samopouzdanja i
samoostvarenja.
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3. EMPIRUSKI DIO

3. 1 Cilj istrazivanja

Cilj je diplomskog istrazivanja bio provjeriti koliko i $to obuhvaca vizualna kultura i koliko utjece na
ucenikovu percepciju, identitet, samopouzdanje i samopostovanje. Tijekom istrazivanja bilo je
ispitano koliko paznje ucenici poklanjaju vizualnom sadrzaju koji ih svakodnevno okruzuje i
manipulira nametnutim drustvenim vrijednostima.

Takoder, cilj je bio zabiljeziti u¢enikovo kriticko promisljanje vizualne okoline koja kroz rad u
nastavi likovne kulture ukazuje na vaznost individualnosti i pridonosi prihvaéanju vlastitog
identiteta i porasta samopouzdanja i samopostovanja. Rezultatima istrazivanja odgovorilo se na
sljedeca istrazivacka pitanja:

1. Kako se odrazava vizualna kultura u vizualnim radovima ucenika?
2. Kako usmijeriti uenike na kriticko promisljanje i kreativno interpretiranje vizualne kulture
iz svakodnevnog okruzenja?

3.2 Uzorak istraZivanja

IstraZivanje je provedeno tijekom rujna 2020. godine, putem online nastave, platforme Instagram
u osnovnoj Skoli u Sesvetama i u dvije osnovne Skole u centru grada Zagreba.

Ucenici koji su sudjelovali u istrazivanju bili su od 13 do 14 godina starosti. To su bili u¢enici osmih
razreda u sve tri Skole. Zbog Covid-19 situacije broj ucenika bio je smanjen po razredima tako da je
sveukupno u istraZzivanju sudjelovalo 40 ucenika. IstraZivanje je uklopljeno u nastavne jedinice
(Plosno oblikovanje/2D — Odnos slike i teksta, Plosno oblikovanje/2D — Rekompozicija i
fotomontaZa, Plosno oblikovanje/2D - Odnos slike i teksta, Rekompozicija i fotomontaZa ) prema
Nastavnom planu i programu za osnovnu skolu (MZOS, 2006).

3.3 Metoda i instrumenti istrazivanja

Istrazivanje je bilo provedeno kvalitativnom metodom. Instrumenti istraZzivanja koriSteni u
diplomskom istrazivanju bili su biljeske, odnosno komentari ispod odredenih prikaza na profilu
Instagram nastavnog sata i na kreiranim uceni¢kim Instagram profilima kojima su se biljezila
razmisljanja i stavovi ucenika, fotodokumentacija uéenickih radova i upitnik za uéenike. Mjerni
instrument kori$ten u istrazivanju bio je upitnik oblikovan prema Likertovim skalama,” koji je

% likertova ljestvica, vrsta najcesée primjenjivane ljestvice za mjerenje stavova. Razvoj i primjenu ljestvice razradio je 1932. Renis
Likert. Likertova ljestvica sastoji se od tvrdnji, najéesc¢e 15 do 20, koje izraZzavaju pozitivan ili negativan stav prema nekom objektu
stava. Svaku tvrdnju prati naj¢esc¢e pet mogucih odgovora. Njima se izraZzava stupanj slaganja, odn. neslaganja sa stavom izrazenim
u tvrdnji (potpuno slaganje, slaganje, neodlu¢nost/neutralnost, neslaganje, potpuno neslaganje). Pojedinim kategorijama odgovora
pridruZeni su brojevi (bodovi), stav ispitanika izraZzava se zbrojem bodova na temelju odgovora koje je ispitanik odabrao. Zbog toga
se Likertova ljestvica naziva jos i sumativna ljestvica. Sto je taj zbroj vedi, ispitanikov je stav prema objektu stava pozitivniji.
https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=36507
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sadrZio pet pitanja i dodatno pitanje koje je zahtijevalo duzi odgovor i obrazlozenje. Upitnik ucéenici
rieSavaju na samom pocetku sata kako bi se prikupile iskrene informacije prije negoli primijete
znacajan doprinos vizualne kulture na vlastiti izbor tijekom sata. Svih pet pitanja vezano je uz
ucenikov izbor i istrazuju nesvjesni utjecaj vizualne kulture na razvoj ucenikove percepcije i
individualnosti.

3.4 Oblici rada i nastavne metode

Oblik rada koji je bio primjenjiv za online nastavu na Instagramu, bio je individualni rad. Tijekom
rjeSavanja zadataka ucenike je individualni rad poticao na samostalno promisljanje, zakljucivanje i
ostvarivanje zadataka, a time i na razvijanje vlastitog kritickog misljenja. Metoda rasprave
konstantno je bila prisutna tijekom cijelog online sata gdje se kroz razne sadriaje, poput
prikazanog videa i drugih vizualnih primjera, preispitivalo ucenikovo misljenje. Time se ucenike
potaknulo na iznoSenje vlastitog stava, argumentiranje i vrednovanje tudeg i vlastitog rada.
Metoda mentalne mape zauzela je mjesto prvog likovnog zadatka gdje se od ucenika ocekivalo da
pomodu rijeci, asocijacija i teksta linearnim crtezom izraze sebe kroz Mentalnu mapu vlastitih
interesa. Zadatak mentalne mape bio je namijenjen poticanju kreativnosti i sistematiziranju
vlastitih interesa i stavova, a ucenicima je takoder posluzZio i kao svojevrsna ,skica®, odnosno
pomoc za drugi likovni zadatak.

IstraZivanje na internetu ucenike je potaknulo na ciljano trazenje vizualnih informacija za
prepoznavanje prikazanih brandova u prvom zadatku u svrhu otkrivanja vizualnih manipulacija.

3.5 Opis tijeka istrazivanja

IstraZivanje je odrZano u tri osma razreda u tri razli¢ite Skole u trajanju od ukupno dva nastavna
sata. Tijekom istraZivanja u sva tri razreda provedene su nastavne jedinice Odnos slike i teksta,
Rekompozicija i fotomontaZa te ponavljanje Odnosa slike i teksta i Rekompozicija i fotomontaZa iz
Nastavnog plana i programa za osnovnu skolu (MZOS, 2006).

Zbog situacije s Covid-19 virusom nastava je bila prilagodena online nacinu izvodenja nastavnog
sata na Instagram platformi. Sva tri nastavna sata spojena su u svojevrsnu vizualnu ,virtualnu igru”
gdje su ucenici na , nastavnom Instagram profilu“ rjeSavali zadatke kako bi sakupili zvjezdice koje
su bile potrebne za prijelaz na iduéu razinu, a naposljetku i za zavrSavanje igre. Ucenici su rjesavali
prilozeni upitnik preko Instagram naglasaka na samom pocetku sata kako bi se prikupile Sto
iskrenije informacije.

Na prvoj razini (levelu), ucenici su otkrili prikazane brandove i pomocu internet pretrazivanja
zapisali zanimljivosti o brandovima na koje su naisli. UspjeSnim otkrivanjem brandova i njihovih
od ostalih. Susreli su se s pojmovima influencera, trenda i konzumeristickog drustva, sto je dovelo
do stvaranja rasprava izmedu odgovora ucéenika u komentarima ispod prikaza. Na drugoj razini
(flevelu), ucenici se odgovarali na ponudena pitanja gledajuéi video isje¢ak DJ Khaleda i Justin
Biebera I'm the one. Kroz ponudena pitanja ucenici su opisali sadrZaj i osobni dozivljaj videa. Video
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su povezali s nametnutim drustvenim i materijalnim vrijednostima. Otkrivali su razne skrivene
brandove i prepoznali njihov manipulativni utjecaj. Ucenici su uoCili utjecaj vizualne kulture na
vlastiti izbor. Na treéoj razini (levelu), ucenici su na Instagram naglascima naisli na prvi zadatak
Mentalna mapa vlastitih interesa, gdje su uz pomoc Cetiri ponudena pitanja, odnosno Cetiri zadane
grane, trebali istaknuti i prikazati svoje interese. Od ucenika se nastojalo saznati njihovo iskreno
misljenje o sebi i svojim talentima, Zeljama i mogucnostima. Naknadno su bila prikazana dva
primjera kabineta ¢uda,*® i popratno obja$njenje kao uvod u drugi likovni zadatak. Na &etvrtoj i
petoj razini (levelu), slikovnim prikazima i slozenom kompozicijom Djevojke s bisernom nausnicom,
ucenicima se vizualno objasnjavalo pojmove rekompozicije i fotomontaze. Od ucenika se trazilo da
na svojem Instagram profilu osmisle i izvedu kompoziciju vlastitih fotografija primjenjujuci
rekompoziciju i fotomontazu. Zadatak je pomogao ucenicima u usvajanju kljuénih pojmova,
vjezbanju obrade fotografija i koriStenja Instagram alata za kasnije moguénosti primjene znanja u
sliede¢cem zadatku. Na Sestoj razini (levelu), ucenici su dosli do likovnog zadatka vizualno
oblikovanje vlastitog kabineta ¢uda na Instagramu. Pomocu sadrZaja vlastite mentalne mape i
osobne kolekcije omiljenih interesa ucenici su trebali predstaviti svoj vlastiti kabinet ¢uda, putni
kofer za prezivljavanje u skoli. Devet kvadratnih polja na svojim Instagram profilima ucenici su
trebali zamisliti kao svojevrsne ladice unutar kofera u kojima bi vizualno postavili i prikazali
kompoziciju odabrane kolekcije. Naglasak je bio stavljen na individualnost i kreativhost u
oblikovanju ideja i vizualnog prikaza. Na sedmoj razini (levelu), kroz ponudena pitanja ucenici su
sami komentirali i vrednovali svoje i tude kabinete ¢uda, naglasavajuéi vaznost utjecaja vizualne
kulture na njihov izbor i odabir. Evaluacijom su bile dotaknute i medupredmetne teme Osobni i
socijalni razvoj i Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije koje su bile provedene kroz
cijeli nastavni sat. Nakon evaluacije uéenici su promatrali prikazani rad Okviri (2018.),*! autora
Nicolasa Claussa koji je kroz Instagram platformu prikazao svoj rad Siroj publici. Kompozicije svojih
videa prilagodavao je Instagram formatu i pomocu drustvene mreze dijelio vizualne poruke svojih
likovnih radova. Uz pomo¢ postavljenog pitanja, , Kakve emocije doZivljavate gledajuéi videe na
umjetnikovom profilu?“, u€enici su kroz iskustvo usmjerenog opazanja opisali osobne dozivljaje
djela povezujuéi obrazloZenja s vlastitim emocijama ¢ime se dodatno naglasila vaznost utjecaja
vizualne kulture i na emotivnoj razini.

% Termin kabinet cuda, naziv dobiva u 16. Stoljecu te predstavlja zbirku sakupljenih predmeta sabranih na jednom mijestu s ciljem
predstavljanja svoga vremena. Kolekcionari raznih struka na svojim su proputovanjima i avanturama sakupljali cudnovate predmete
koje su proucavali i sortirali na razli¢ite nacine ¢ime bi ostvarili cjelinu, vlastiti kabinet ¢uda. Kabinet ¢uda svojim bi sadrzajem
prezentirao interese njegova autora, kolekcionara.

31 . N . " . . . e
Okvir, metafora drustvenog ponasanja. Oznacava granice koje svaku osobu izdvajaju iz cjeline.
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4. PRIKAZ | ANALIZA REZULTATA

4.1 Analiza upitnika

Rezultati su za sva tri razreda prikazani u postotcima. Svih Cetrdeset ucenika sudjelovalo je u
ispunjavanju upitnika i odgovorili su na sva pitanja. Upitnikom se Zeljelo provjeriti koliko vizualna
kultura utjece na ucenikov izbor i na razvoj ucenikove percepcije i individualnosti.

Iz analize upitnika saznajemo da je veliki postotak ucenika bio izloZzen vizualnim manipulacijama i
nametnutim vrijednostima konzumeristickog drustva Sto je dovelo do gubitka vlastitih interesa i
Zelja ¢ime se gubio ucenikov identitet.

Ukupni broj Anketirani za izabrani
Anketne tvrdnje Izabrani odgovor | anketiranih za | odgovor / Ukupni broj
izabrani odgovor anketiranih (%)

1 0 0.0
1. Posvecujem dosta pan 2 s 125
izgledu svakodnevnih 3 16 40.0
predmeta koji me okruzuju P 16 40.0
5 3 7.5
1 7 175
2. Izgled sv vnih 2 5 128
predmeta utjece na moj 3 7 175
s 4 13 325
5 8 20.0
1 9 225
3. Vazna mi je marka 2 9 225
odjevnih predmeta ili 3 12 30.0
predmeta koje kupujem 4 10 25.0
5 0 0.0
1 3 75
2 5 1258
4. Volinsn :;::::l video 3 Py 20.0
4 13 325
5 1 27.5
1 12 30.0
5. Cesto puta kupim neito 2 1" 215
§to sam vidio / vidjela u 3 10 25.0
reklami 2 5 12.5
5 2 5.0

1 - uopce se ne slazem
2 - uglavnom se ne slazem
3 - nemam utvrden stav (niti se ne slazem, niti se slazem)
4 - uglavnom se slazem
5 - sasvim se slaiem
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4.2 Analiza rezultata

Analiza upitnika prikazala je da je vecina uéenika bilo podloZzno utjecaju popularne vizualne kulture
i nametnutim vizualnim manipulacijskim sadrzajima. Upitnik je otkrio optere¢enost nametnutim
materijalnim predmetima i vaznost izgleda i vizualnog oblikovanja svakodnevnih predmeta koje
ucenici koriste u svakodnevnom Zivotu. Na ucenikov izbor takoder dodatno utje¢e vainost
brandova kojima su ucenici izloZeni kroz razne medijske prikaze. UnatoC upitniku, prikazuje se i
pozitivni rezultat koji su otkrili u¢enikovo uocavanje i prepoznavanje manipulativnih potrosackih
poruka kroz reklamne prikaze.

Tvrdnja 1: Posveéujem dosta paznje izgledu svakodnevnih predmeta
koji me okruzuju

16 16
16
1%
10
B
& 5
4 3
2
0
0
1l-uopfesens 2-uglawvnom se 3- nemam 4 -uglawvnom se B -sasvim se
slzfam neslafern  Utvrden stav (nit slafem slafem
sene slafem,
niti se slafem)

Tijekom analize rezultata upitnika analizirana je sljedec¢a tvrdnja : ,Posveéujem dosta paznje
izgledu svakodnevnih predmeta koji me okruzuju“. Od ukupno cetrdeset ucenika koji su sudjelovali
u upitniku na tvrdnju je 40% ucenika odgovorilo da se uglavnom slazu s tvrdnjom a 40% ucenika je
odgovorilo da nemaju utvrdeni stav (niti se ne slazu niti se slazu). Dok je preostalih 12 % ucenika
odgovorilo da se uglavnom ne slazu a najmaniji broj u€enika 8% je odgovorilo da se sasvim slazu.
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Tvrdnja 2: lzgled svakodnevnih predmeta utjeée na moj izbor

14

13
12
10
a8

: 7 7

: 5

4

2

0

l-uopfesene 2-uglavnom se 3- nemam 4 -uglavnom se 5 -sasvim se
slazem ne slazem utvrden stav (nit slazem slazem

zene slaZem,
niti seslafem)

Sljedeca tvrdnja koja se analizirala u sklopu upitnika: ,lzgled svakodnevnih predmeta utje¢e na moj
izbor”. Na tvrdnju je 33% ucenika odgovorilo da se uglavnom slazu a 20% ucenika odgovorilo je da
se sasvim slazu s tvrdnjom. Dok je preostalih 18 % ucenika odgovorilo da nemaju utvrdeni stav (niti
se ne slazu niti se slazu), a 17% ucenika se uopce ne slaze s tvrdnjom. Najmanji postotak ucenika,
12 % odgovorilo je da se uglavhom ne slazu.

Dodatnim postavljanjem pitanja: ,,Kako? Dopisi odgovor na crtu”, dobio se dublji uvid u u¢enikovo
promisljanje i obrazloZenje vlastitih stavova. U¢enici su ve¢inom odgovarali da im je vazna estetska
vaznost i da im je bitna kvaliteta marke.
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Tvrdnja 3: Vazna mi je marka odjevnih predmeta ili predmeta koje

kupujem
14
12
12
10
4 | | I
0
0
l-uopiesene 2-uglavnom se 3-nemam 4 -uglavnom se L -saswim se
slafem neslafern  Utvrden stav (nifi slafem slafem

zene slafem,
niti se slagem)

Analiza trece tvrdnje u sklopu upitnika: ,Vazna mi je marka odjevnih predmeta ili predmeta koje
kupujem®. Na pitanje je 30% ispitanih u¢enika odgovorilo da nemaju utvrdeni stav (niti se ne slazu
niti se slazu), a 25 % ucenika je odgovorilo da se uglavhom slazu. Preostalih 23 % ucenika
odgovorilo je da se uglavnhom ne slazu, a 22% ucenika je odgovorilo da se sasvim slazu. Misljenja su
bila gotovo podijeljena iako je viSi postotak ucenika navodi kako im je vazna marka odjevnih
predmeta ili predmeta koje kupuju.
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Tvrdnja 4: Volim gledati video spotove
14 13

12

10

l-uopfesens 2-uglawvnom sa 3- nemam 4 - uglavnom se 5 - sasvim se
slafem ne slafam utwrden stav (nit slzfam slafem
sene slaZem,

niti se slazem)

Analiza Cetvrte tvrdnje u sklopu upitnika: ,Volim gledati video spotove”. Na tvrdnju je 33%
ispitanih u€enika odgovorilo da se uglavnhom slazu a 28% ucenika da se sasvim slazu. Dok je 20%
ucenika odgovorilo da nemaju utvrden stav (niti se ne slazu, niti se slazu). Preostalih 12% ucenika
je odgovorilo da se uglavhom ne slazu a najmaniji broj u¢enika, 7% je odgovorilo da se uopée ne
slazu.
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Tvrdnja 5: Cesto puta kupim nesto &to sam vidio / vidjela u reklami

14

12 11

10
10

[==]

]
i

g

2
2 ! !
a .
1l-ugpfesene 2-uglavnom s 3- nemam 4-uglavnom s2  5-sasvim se
slafem ne slafern  wtvrden stav (niti slafem slafem
seneslafem,
niti seslafem)

Analiza pete tvrdnje u sklopu upitnika: ,Cesto puta kupim nesto $to sam vidio / vidjela u reklami“.
Na tvrdnju je 30% ucenika odgovorilo da se uopce ne slazu, a 27% ucenika je odgovorilo da se
uglavnom ne slazu. Dok je 25% ucenika odgovorilo da nemaju utvrden stav (niti se ne slazu, niti se
slazu). Preostali 13% ucenika odgovorio je da se uglavnom slazu, najmanji broj ucenika, 5%
odgovorilo je da se sasvim slazu.
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4.3 Analiza likovnih radova ucenika

Na pocetku sata kada su ucenici kreirali svoje vlastite Instagram profile za moguénost sudjelovanja
na nastavi likovne kulture primijetio se veliki odraz vizualne kulture u samom odabiru profilne slike
i uredenju prikaza vlastitog radnog profila.

Na temelju prvog zadatka prepoznavanja popularnih brandova i zapisivanja zanimljivosti o
odabranim brandovima, vidljivo je koliko su uéenici okruzeni utjecajem popularne vizualne kulture
i nametnutim trendy proizvodima. Gotovo su svi ucenici prepoznali sve brandove, osim manje
poznatog hrvatskog branda Galeb. Ucenici su propitkujuéi razlog prepoznatljivosti odredenih
popularnih brandova odgovarali smislenim komentarima vezanim za nametnuti utjecaj vizualnog
sadrzZaja na vlastiti izbor (slika 3).

Prikazano je nekoliko primjera ué¢enikovih odgovora kroz snimke zaslona Instagram profila:

1. Brand fjallraven al ga

svi zovu kanken jer im je
najpoznatiji proizvod ruksak
koji se tako zove. Zanimljivost:
brand je nastao 1960.g.

2. Brand beats. Radi elektro-
nicke uredaje koji imaju veze sa
zvukom (slusalice,zvucnike...)
3. Galeb. Radi odjecu.
Zanimljivost: nasto 1951.g.

Nadopisite odgovor na pitanje: v q 1
& & it Nadopisite odgovor na pitanje:

Sto misli3 zasto ti je
neki brand v - .
prepoznatljiviji od Sto mislis zasto ti je

ostalih? neki brand
prepoznatljiviji od
ostalih?

Zato $to se neki brendovi

4. Supreme. Brand koji poka-
zuje da si bogat jer stavlja puno
previsoke cijene na obicne pro-
izvode samo zato sto na njima
pise supreme. Nasto je 1994.g.

Slika 1

viSe nose i viSe se plasiraju
na mladoj publici i stvarima
koje vole mladi pa su mi zato

brenodva poput Galeba.

Slika 2

Zato Sto je jedan brand puno
reklamiraniji od drugoga i
poznati ljudi te brandove €ine
poznatijim i viSe vrijednim

Slika 3

Gledajudi video isje¢ak DJ Khaleda i Justina Biebera, I'm the one, ucenici su pomocu pitanja uocili
veliku koli¢inu skrivenih nesvjesnih prikaza vizualnog sadriaja kojim se nameéu odredene
drustvene vrijednosti, materijalizam, ocekivanja i Zivot. Kroz komentare opisali su razli¢ite osobne
dozivljaje videa te se stvorila svojevrsna rasprava o prikazima i porukama unutar videa.

Ucenici su svojim komentarima prikazali podijeljena misljenja o poruci videa i iznosili razli¢ite
stavove o prikazanom nacinu Zivota.
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Prikazano je nekoliko primjera ué¢enikovih odgovora kroz snimke zaslona Instagram profila:

1. Unutar videa prikazan je
zivot izrazito bogatih ( imucnih)
ljudi (u ovom slucaju pjevaca i
muskaraca)

2. Pjesma govori o ljubavi

3. Prikazano je drustvo bogatih
pjevaca okruzeni djevojkama
koje zajednica smatra lijepim

i poprilicno beskorisnim u bilo
kakvom drugom pogledu

4. Nista posebno, uzZivaju uz
bazen u svojim vilama

5. Apple (Beats), Rolex,
supreme...

&~ Komentari
Mislite li da video prikazuje istinu?

princip_senoa Video pokazuije istinu

Dali biste Zeljeli imati takav stil Zeljela bih imati takav Zivot

Zivota? Zasto?

lucianapavelka_senoa 1. Pjesma
pikazuje mali dio vrlo bogatih ljudi 2. Ja
bih htjela imati takav zivot

Svoje odgovore zapisite u

os.senoa_vb Mislim da video prikazuje
istinu i volio bih imati takav nacin zivota
ako bi ga posteno stvorio

komentar Q ispod slike

Zivot prikazan u videu nije
realistian i ne bi htjela zivjeti
na takav nacin, naravno da bi
svi mi htjeli biti toliko imucni ali
bi rade osobno nesto postizala
znanjem i radom nego
lienjcarenjem.

laraneraosas.5 Video ne prikazuje
istinu. Htjela bih imat takav zivot

jelena.b_senoa Video pokazuje njihovu
istinu. Rado bih htjela imati takav zivot,

ali sam zadovoljna sa svojim Zivotom

Slika 4 Slika 5 Slika 6

Kroz navedene zadatke na pocetku sata, ucenike se propitkivalo i navodilo na uoc¢avanje vaznosti
utjecaja vizualne kulture i popularnih oblika vizualnog sadrzaja na vlastito misljenje i izbor.
Spomenuti koraci doveli su do prvog likovnog zadatka Mentalne mape vlastitih interesa, gdjesu uz
pomoc Cetiri ponudena pitanja ucenici morali istaknuti i prikazati svoje interese i vlastiti izbor. Od
ucenika se kroz koriStenje asocijacija, teksta i prikaza nastojalo saznati njihovo iskreno misljenje o
sebi i svojim Zeljama i moguénostima.

Ucenici su individualno pristupili zadatku stvarajuci jedinstvene razgranate kompozicije. Koristili su
razli¢ite vizualne asocijacije, prikaze i tekst u oblikovanju svoga rada. Veliki broj uc¢enika koristio je
Sablonske izraze za prikazivanje Zeljenih odgovora zbog Cega su neki radovi ucenika medusobno
poceli sli¢iti. Ucenici (slika 7 i slika 8) su postignuli ve¢u kreativnost unutar svojih radova od
ucenica (slika 3) koje su svoje interese prikazale kotrolirano, manje slobodno i vise Sablonski. Samo
je nekoliko ucenica koristilo slikovne prikaze u oblikovanju svoje mentalne mape (slika 11). Vizualni
sadrZaj interesa unutar mentalnih mapa kod vecine ucenika se ponavljao. Tako su, na primjer,
ucenici ponajvise prikazivali igrice, puske i aute kao prikaze svojih talenata dok su ucenice
prikazivale modu, prirodu i vannastavne aktivnosti (ples i pjevanje). Upravo u odabiru vlastitih
interesa vidljiv je odraz i utjecaj vizualne kulture na svakodnevni Zivot ucenika.

Veliki broj u€enika u svojim je mentalnim mapama prikazalo skolu, manipulaciju i Covid-19 kao
glavne elemente koje nisu Zeljeli u svojoj okolini.
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Slika 8
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Slika 10

Ucenici su kombinirali razli¢ite veli¢ine prikaza i teksta kako bi naglasili bitne i znacajne dijelove

rada. Zanimljivo je kako je u vecini radova jednaka paZnja bila posvecena odgovorima na pitanja
28



,Sto volim“ i ,,Sto ne Zelim u svojoj okolini“ zbog €ega su ucenici u jednakoj veli¢ini prikazivali svoje
odgovore na oba pitanja.

P_—f'

10 veuin 7

1, KoZARKA

Slika 11

U nastavku sata kroz drugi likovni zadatak Vizualno oblikovanje vlastitog kabineta cuda na
Instagramu, ucenici su pomocu sadrzaja vlastitih mentalnih mapa i osobnih kolekcija omiljenih
interesa oblikovali svoj vlastiti kabinet ¢uda, putni kofer za preZivljavanje u Skoli. Devet kvadratnih
polja na svojim Instagram profilima ucenici su zamislili kao svojevrsne ladice unutar kofera u
kojima su vizualno postavili i prikazali kompoziciju odabrane vlastite kolekcije. Naglasak je bio
stavljen na individualnost i kreativnost u oblikovanju ideja i vizualnog prikaza sadrzaja.

Kabineti ¢uda, odabirom vizualnog sadrZaja jasno prikazuju utjecaj vizualne kulture na gubitak
prepoznatljivosti i individualnosti u¢enikova identiteta.

@ BIOLOGY

¢e \‘%’

Slika 12 Slika 13
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Ucenici su kao i u mentalnim mapama kombinirali razliCite veliCine prikaza kako bi naznacili bitne
dijelove rada. Kod ucenika se mogla primijetiti velika koli¢ina prikaza sporta, markiranih tenisica i
tehnologije (slika 13), dok se kod ucenica (slika 14) mogla primijetiti velika koli¢ina prikaza Sminke,
prijateljica i isto tako tehnologije.

Kroz proces odabira prikaza ucenici su pomno birali vizualne sadrzaje kojima su kroz konaénu
kompoziciju prenijeli vizualnu poruku, sto je doprinijelo razvijanju kritickog misljenja.

Slika 14 Slika 15

IzraZavanje sebe kroz sadriaj vizualne kulture ucenicima je omogucio jednostavno arhiviranje
vlastite kolekcije odabranih prikaza.

Pojedini ucenici u kabinetima su prikazali sadrzaje koji svojim vizualnim prikazom Salju odredenu
poruku ( slika 16, slika 17 i slika 18 ). Prikazi jastuka vjerojatno Salju poruku umora i Zelje za
odmorom dok kroz kutije za prvu pomo¢ ucenici traze podrSku i ohrabrivanje. Prikazi satova
vjerojatno prikazuju ué¢enikovu vremensku preopterecenost i stresa.
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Slika 16 Slika 17
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Slika 18 Slika 19 Slika 20

Tako je moguée primijetiti razne vodice za motiviranje i predmete koji u¢enicima osobno znace i
koji im olaksavaju stresne trenutke u skoli (slika 14). Poneki kabinet ¢uda u svojem je sadrzaju
prikazivao i osobne predmete opasnog znacenja, poput spreja za samoobranu ( slika 13), noza i
palice ( slika 9, slika 11, slika 13 i slika 15). Autori navedenih kabineta u svome opisu prikazanog

sadrzaja kolekcije izostavili su opasni predmet kojeg su s odredenim nepoznatim razlogom
smjestili u svoju kofer za preZivljavanje u skoli.

31



Slika 21

Neizostavno je i spomenuti trenutnu situaciju izazvanu virusom Covid-19 koji je imao velikog
utjecaja na ucenike. Koristeéi razne vizualne sadrZaje namijenjene pridrzavanju epidemioloskih
mjera ucenici su kroz svoju kolekciju prikazali zabrinutost i opterecenost situacijom ( slika 14 i slika
15).

MOLIMO DRZITE
RAZMAK 2 m

Slika 22
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Slika 23

Slika 24
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4.4 Raprava

Analizirajudi rjeSenja upitnika i sam postotak dobivenih odgovora primjecuje se znacajan utjecaj
vizualne kulture na izbor, percepciju i izgradnju identiteta ucenika.

Iz upitnika se saznaje da 40% ucenika posvecuje dosta paznje vizualnom izgledu svakodnevnih
predmeta dok ostalih 40 % ucenika nemaju utvrden stav. Preostalih 20% ucenika uopée ne
posvecuje paznju vizualnom izgledu svakodnevnih predmeta koji ih okruzuju. Uéenici su svjesni da
izgled svakodnevnih predmeta utje¢e na njihov izbor. Cak 53% ucenika u upitniku navodi kako
izgled svakodnevnih predmeta utjeCe na njihov izbor dok je 18% uclenika bez utvrdenog stava.
Preostalih 29% ucenika ne smatra izgled svakodnevnih predmeta bitnim niti utjecajnim na njihov
izbor.

Zbog nedostatka znanja u podrudju vizualne kulture ucenici ne pridaju dovoljnu vaznost procesu
gledanja i promatranja vizualnog sadrzaja kojim su svakodnevno okruzeni. Takav nacin ,povrsnog
promatranja“dovodi do brzopletog usvajanja vizualnih informacija i stvaranja manipulativnih
utjecaja na razvoj ucenikove percepcije. Ucenici tada nesvjesno prihvaéaju nametnute drustvene
vrijednosti koje se ocituju kroz razne oblike vizualne kulture i usvajaju ih kao idealan oblik
ocekivanja. Usporeduju svoje svakodnevne predmete i izgled s popularnim osobama i
influencerima koji svojim vlastitim vizualnim sadrzajem manipuliraju u¢enikovo misljenje. U slucaju
ne postizanja odredenih nametnutih, idealiziranih i materijalnih ocekivanja, ucenici gube svoje
samopouzdanje i samopoStovanje. Postaju nezadovoljni vlastitim izgledom, vlastitim
mogucnostima i vlastitim vrijednostima. Zbog toga je marka odjevnih predmeta pojedinim
ucenicima iznimno vazna. Kroz upitnik jasno je vidljivo kako 30 % ucenika nije sigurno dali im je
vazna marka odjevnih predmeta ili predmeta koje kupuju dok je 25 % ucenika jasno izrazilo svoje
misljenje o velikoj vaznosti markirane robe. Preostalih 45% ucenika nije optere¢eno markom
odjevnih predmeta.

Nastavnim satom nastojalo se ucenike potaknuti na prepoznavanje vaZznosti utjecaja vizualne
kulture i popularnih oblika vizualnog sadrzaja na vlastito misljenje i izbor, kroz nastavu likovne
kulture. Samom nastavom i osmisljenim zadacima, ucenicima se nastojalo ukazati na vaZnost
vlastitog izbora, identiteta i jedinstvenosti. Zahvaljuju¢i moguénostima nastave likovne kulture na
drustvenim platformama bogatog vizualnog sadrZaja ucenicima se iz koraka u korak omogucilo
kreativno biljeZenje i interpretiranje vlastitog vizualnog sadrzaja. Tijekom rada ucenici su se sluzili
raznim vizualnim izrazajnim moguénostima likovnog jezika, a kroz izrazajne moguénosti
tehnologije individualno su prezentirali odabrani sadrzaj. Ucenici su promatrajuéi tude likovne
radove, kabinete ¢uda, uocili utjecaj vizualne kulture. Analizom radova ucenici su opisali vlastite i
tude prikaze kolekcije kabineta c¢uda ukazujuéi na vainost vizualne kulture za promisljeno
izrazavanje jedinstvenosti. Argumentirano su interpretirali suodnos tematskog i vizualnog sadrzaja
povezivaujuéi ga s vlastitim dozivljajem.

Metoda individualnog rada kod ucéenika je potaknula samostalno promisljanje, zakljucivanje i
ostvarivanje zadataka a time i razvijanje vlastitog kritickog misljenja. Uéenikovo promisljanje kroz
vizualni izbor jasno je prikazalo odraz vizualne kulture u vizualnim radovima ucenika. Zbog
ubrzanog nacina Zivota i razvoja tehnologije vizualna kultura svakim danom sve brie S$iri svoj
vizualni sadrZaj i postaje dostupnija. Time ucenici sve viSe padaju pod utjecaj vizualne kulture koja
ih svakodnevno okruZuje. Iz toga proizlazi da bi se viSe paZnje trebalo posvetiti upravo tumacenju
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popularnog sadrzaja vizualne kulture kroz Skolsku nastavu, ali pogotovo kroz nastavu likovne
kulture koja bi nastojala potaknuti djecu na ostvarivanje svojih kreativnih potencijala. Vizualnu
kulturu takoder bi se moglo ukljuciti u Nastavni plan i program svih nastavnih predmeta u svrhu
razvijanja kritickog misljenja potrebnog za daljnji rast i razvoj.

Kako bi istraZivanje bilo kvalitetnije, trebalo bi biti provedeno i u niZim razredima osnovnih skola.
Radi razlika u godinama moglo bi se preciznije otkriti utjecaj odredenog vizualnog sadrzaja na
razvoj ucenikove percepcije i izbora. Takoder bi se istrazivanje moglo produljiti na Cetiri Skolska
sata kako bi ucenici imali vremena izvan Skole promisljati o vizualnom sadrzaju, a poslije to
naknadno i primijeniti u svome radu.
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4.5 Zakljucak

Istrazivanje je ispitivalo koliko sadrzaj vizualne kulture utje¢e na percepciju ucenika. Pozornost je
pritom bila usmjerena na poticanje razvoja u¢enikovog osobnog identiteta i jedinstvenosti tijekom
rada u nastavi likovne kulture. Pretpostavljalo se da ¢e ucenici nakon provodenja odredenih vjezbi
i zadataka, samostalno poceti pridavati viSe painje vizualnom sadrzaju koji ih svakodnevno
okruzuje i manipulira nametnutim drustvenim vrijednostima. Rad od ucenika zahtjevao je
promisljanje stvaralackog procesa i vizualno izrazavanje unutar zadane teme. Sloboda izbora i
sigurnost koju likovno izraZzavanje pruza, u€enicima omogucuje prikazivanje iskrenih razmisljanja i
osobnih poruka. Povezivanje cjelokupnog odabranog vizualnog sadrzaja kod ucenika potice
apstraktno razmisljanje koje im pomaze u stjecanju boljeg uvida u svijet koji ih okruzuje.

Prikazom nedostatka znanja o utjecaju vizualne kulture ucenici su primjetili vaznost Sireg
sagledavanja cjeline svakodnevnih vizualnih sadrzaja u svrhu razvoja kriticCkog misljenja koje
doprinosi prihvacdanju sebe i svoje individualnosti. Time razvijaju kreativhost te grade
samopouzdanje i samoposStovanje.

Dobiveni rezultati potvrdili su pretpostavke da vizualna kultura svakodnevno utjece na percepciju
ucenika, a kroz razne nametnute vizualne sadrzaje utjece na kreiranje ucenikovih vrijednosti.
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4.6. Prilozi

4.6.1 Pripreme za nastavni sat

Ime i prezime studenta: Lora Elezovi¢
Skola: OS Brestje

Razredni odjel: 8. razred

Skolska godina: 2019./2020.

Dan izvedbe:

Priprema za nastavni sat:
Odnos slike i teksta

Iz nastavne cjeline/teme: PloSno oblikovanje/2D

Tip sata: Obrada novog nastavnog sadrzaja
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l. CILJ 1 ISHODI UCENJA U NASTAVNOJ JEDINICI

(znanja, vjestine i stavovi)

Odgojno-obrazovni cilj nastavnog sata: u€enici ¢e biti upoznati s utjecajem vizualne kulture na vlastito
miSljenje i izbor te potaknuti na stvaranje pozitivhog stava o sebi i drugima.

ISHODI UCENJA (postignuéa uéenika/kompetencije/znanje, vjestine vrijednosti i stavovi)

Ucenik ¢e modi:

1. primijeniti odnos slike i teksta u izradi vlastite mentalne mape.
2. predstaviti se kroz izradu mentalne mape.

3. objasniti vlastiti raspored kadrova unutar mentalne mape.

4. prepoznati utjecaj vizualne kulture na vlastiti izbor.

5. povezati znacenje vlastitih odabranih asocijacija s prikazima.
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Il. DIDAKTICKO-METODICKI PODACI O NASTAVNOJ JEDINICI

Etape
nastavnog sata :

1.Sire istraZivanje 6 min.

2. Fokusirano istrazivanje 6 min.

3. Ponavljanje 3min.

4 Realizacija ideje, npr. praktiéni rad u€enika/ individualno i poticaj/uditelj
60 min.

5. Analiza i vrednovanje ostvarenih likovnih radoval5min

Likovno podrucje:

Plodno oblikovanje/ 2D

Nastavna tema:

Odnos slike i teksta

Kljuéni pojmovi:

Kadar, kadrirati, strip

Likovni elementi:

Tocka, crta, ploha

Elementi gradnje

likovne sintakse:

Ravnoteza

Likovni motiv:

Mentalna mapa vlastitih interesa

Likovni problem:

Odnos slike i teksta u uravnotezenoj kompoziciji

Likovno tehnicka
sredstva:

Papir, crni flomasteri

Likovnho-umjetnicka djela
vezana uz nastavnu

jedinicu:

Barbara Kruger - Kupujem, dakle, jesam, 1987.,

sitotisak na vinilu, 125 x 125 cm

Oblici rada:

Socioloski oblik rada: rad u paru, samostalan rad

Metode rada:

razgovor, vizualno istrazivanje (analiticko promatranje, uocavanje,
razlikovanje), viezba, demonstracija

Mediji (nastavna sredstva

Power Point prezentacija, racunalo, projektor, ploca

i pomagala):
Povijest, Informatika
Korelacija:
Literatura: a) Za u€enike (udzbenici, prirucnici i drugi izvori znanja):

b) Za nastavnika (stru¢no-znanstvena, metodicka, pedagoska, psiholoska):

1. Wolfgang Mattes — Nastavne metode: 75 kompaktnih pregleda za
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nastavnike i uéenike,Naklada Lijevak,Zagreb 2007.

2. Cimi¢, Koscéec, Mati — Likovna kultura 8, udzbenik iz likovne kulture za 8.
razred osnovne Skole, Znanje, Zagreb 200
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[ll. RAZRADA NASTAVNOG SATA («SCENARIJ»)

(Detaljna razrada sata — «scenarij» nastavnog procesa. Ovdje se detaljno razraduje sat onako kako ¢e se izvesti: pritom se ne prepriCava sadrzaj, ve¢
naznacuju nacini u€enja i pouavanja. Treba odrediti ne samo $to ¢e raditi nastavnik, vec i Sto ¢e raditi u€enici: nastavnik osmisljava, oblikuje, priprema i

ETAPE NASTAVNA
NASTAVNOG SREDSTVA |
SATA UCITELJ UCENIK OBLICI RADA METODE RADA POMAGALA
1. SIRE B Studentica se predstavlja u€enicima: -frontalni rad -razgovor - projektor
ISTRAZIV
ANJE "Dobar dan.”,Kako ste?”,Ja sam Lora -ucenici se pripremaju za sat - posuda s papirima
6 min Elezovi¢, studentica sam Akademije likovnih
umjetnosti i danas ¢u vam odrzati sat Likovne
kulture. Druzit ¢emo se joS dva puta nakon
danas.”
1.1. Priprema

“Za pocetak sata pripremila sam vam jednu
istrazivacku igru, zagonetke koje ¢ete raditi u
paru. Za vas sam pripremila posudu s
papiri¢ima na kojima su prikazani razliciti
simboli kako biste mogli pronaci svoj par.”

-uc€enici izvlaCe papiri¢ sa simbolom
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1.2 Ponavljanje,
usmjeravanje
paznje i motivacija
za nast. sadrzaj
(npr. kreativna igra
pomocu koje se
otkriva problem na
Siroj razini)

“Od svakog simbola postoje dva papiri¢a koji
¢e vas podijeliti u parove.” "Jeste li svi pronasli
svoj par?” “Sada kada ste ga pronasli, podijelit
¢u vam radni listi¢ koji ¢ete s parom zajedno
rjeSavati i otkrivati.” Studentica svakome paru
dijeli radni listic.

“Cilj igre je u paru prepoznati i otkriti pet
brendova koji su rasporedeni na listicu te na
prazne crte zajedno napisati sve Sto znate o
tome. Nakon $to samostalno napiSete $to
znate o brendovima svaki par odradit ¢e jedno
kratko internet pretrazivanje, istrazivanje na
svojim pametnim telefonima. PokuSajte
pronaci dodatne informacije o brendu te
zapisati Sto vas se dojmilo ili Sto mislite da je
bitno, a niste prije znali. Kasnije Cete jedni
drugima prezentirati Sto ste pronasli.”

- poti¢e ih pitanjima na samostalno
razmis$ljanje, prisjecanje i otkrivanje ponudenih
brendova

Nakon Sto u€enici ispune svoje papire slijedi
kratki razgovor i analiza odgovora.

“ Jeste li napisali sve $to znate?” “Postaji li

-u€enici promatraju simbole prema kojima
traze svoj par.

~Jesmo.”

-u€enici uzimaju listi¢ i sluSaju upute za daljnji
rad.”

-u€enici razmisljaju, prisje¢aju se, otkrivaju te
zapisuju sve $to znaju.

-u€enici samostalno preko interneta otkrivaju
nove informacije

- rad u paru

- razgovor

- istrazivacCka igra

-projektor

-power point
prezentacija

-papiriéi
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par koji je otkrio sve?”

-u€enici zavrSavaju s ispunjavanjem papira.

~Jesmo, gotovi smo.*

2. FOKUSIRANO
ISTRAZIVANJE

6 min

Zedloooaac

(povezivanje
otkrivenog
problemas
nastavnim
sadrzajem,
pomocu
umjetnickog djela i

“Molim vas sada da svi ustanete i sjednete na
svoje klupe.” “Sada ¢u jednome paru baciti
ovu lopticu. Molim vas da osoba koja uhvati
lopticu procita Sto su ona i njezin par napisali
samostalno za prvi brend, a njezin par neka
zatim procita zanimljivost koju su otkrili na
internetu.” “Kada procitate svoj dio, lopticu
bacite nekom drugom paru.” “Za svaki brend
lopticu bacate dva puta i ne smijete baciti paru
koji je ve¢ dobio lopticu.”

-studentica baca lopticu prvome paru

- rad u skupini

-rad s ilustrativnim
materijalima/vizu-
alnim izvorima

- power point
prezentacija

- projektor
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primjeraiz
svakodnevnog
zZivota)

-nakon dva bacanja i u€enikovih kratkih itanja
odgovora studentica ukratko nadopunjuje
svaki brend:

“Koliko vas posjeduje ovakav ruksak?”

“1950 tih godina u Svedskoj ,va$ vrénjak,
izvidaé po imenu Ake Nordin zbog teSkog
ruksaka koji je morao nositi u Skolu odlucio je
osmisliti svoj vlastit lakSi ruksak. Na svome
tavanu sastavio drveni okvir na koji je
nategnuo tkaninu te s maminom Sivacom
masinom zaSio svoj novi inovativni, prakti¢ni,
lagani ruksak. Nakon sluzenja Svedskoj vojsci,
uspjesno ga je uspio plasirati na svjetsko
trziste. Od tada ruksak nije promijenio svoj
izgled. Rijec fjallraven na Svedskom znadi
arkticka lisica. Radi ugrozenosti zivotinje
odredena svota od prodaje ruksaka odlazi kao
donacija za oCuvanje arktickih lisica na
sveuciliste u Stockholmu. “

-nastavlja se bacanje loptice za drugi primjer

-nakon dva bacanja i u€enikovih citanja
odgovora studentica ukratko nadopunjuje:

“2006. godine reper Dr. Dre i predsjednik

-u€enici otkrivaju $to su napisali te nabrajaju
zanimljivosti

-uc€enici lopticu prosljeduju idu¢em paru koji
izdvaja svoje drugacije informacije o brendu

-ucéenici dizu ruke u zrak

44




diskografskih kuca Interscope - a A&M
Recordsa Jimmy lovine na trZite su plasirali
Beats sluSalice i zvunike namijenjene hip hop
sceni. Popularnost su stekle kada ih je Apple
otkupio i prodavao uz svoje ipode. Kasnije ih
je otkupila tajvanska HTC mobilna tvrtka ¢ime
su tada stekle jo$ vecu popularnost. Vrlo su
proSirene medu poznatim glazbenicima, poput
Lady Gage, koji ih i dalje reklamiraju $to je
uvjetovalo nastajanjem limited edition verzija
odredenih izvodaca. “

-nastavlja se bacanje loptice za treéi primjer

-nakon dva bacanja i u€enikovih kratkih Citanja
odgovora, studentica kratko nadopunjuje:

“Hrvatska Dalmatinska tvrtka Galeb bavi se
proizvodnjom kvalitetnog donjeg rublja.

2010. godine osvojio je prestiznu Best Buy
Award nagradu u kategoriji muskog rublja
¢ime je dokazana kvaliteta marke. Svojom
kvalitetom moze konkurirati svjetskim
markama donjeg rublja poput marke Calvin
Klein.”

-nastavlja se bacanje loptice za &etvrti primjer

-u€enici otkrivaju $to su napisali te nabrajaju
zanimljivosti

-lopticu u€enici prosljeduju idu¢im parovima
koji izdvajaju svoje drugacije informacije o
brendu

-ucenici otkrivaju Sto su napisali te nabrajaju
zanimljivosti

-ucenici lopticu prosljeduju idu¢im parovima
koji izdvajaju svoje drugacije informacije o
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-nakon dva bacanja i u€enikovih Citanja
odgovora studentica ukratko nadopunjuje:

“1994. godine u New Yorku brend Supreme
oshovao je James Jebbia. Jebbia je brend
namijenio prvenstveno skateboarding, hip hop
kulturi i samoj kulturi mladih.” “Supremov logo
zasnovan je na propagandnoj umjetnosti koju
je stvorila Barbara Kruger. Njezina umjetnost
vec¢inom je prikazivala crvene pravokutnike s
bijelim tekstom. Propaganda je otvorena
manipulacija javnog misljenja koja se prenosi
putem masovnih medija s cillem uvjeravanja
ljudi da je neka stvar dobra ili losa.”

-nastavlja se bacanje loptice za posljednji
primjer

-nakon dva bacanja i u€enikovih Citanja
odgovora, studentica kratko nadopunjuje:

“Tvrtka Nike je dobila ime po grckoj bozici
Nike, bozici pobjede.””1964. godine tvrtku su
osnovali Bill Bowerman i Philip Knight.” O
njihovoj popularnosti dovoljno govori anegdota
iz Japana. Ljudi su se toliko pomamili za Air
Max tenisicama da su zabiljezeni slucajevi
krade tenisica dok ih osobe nose na nogama!
To je zaista nevjerojatno u zemlji s jednom od
najnizih stopa kriminala. Uzrok tomu bile su
visoke cijene i nestasica tenisica.”

brendu

-ucenici otkrivaju Sto su napisali te nabrajaju
zanimljivosti

-ucenici lopticu prosljeduju idu¢im parovima
koji izdvajaju svoje drugacije informacije o
brendu
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-uc€enici otkrivaju $to su napisali te nabrajaju
zanimljivosti

-ucCenici prosljeduju lopticu idu¢im parovima
koji izdvajaju svoje drugacije odgovore o
brendu

2.2. Analiza
likovno-
umjetnickog djela i
fotografija

“Molim vas da se sada svi spustite s klupa i
sjednete natrag na svoje stolce.”

“Sto mislite zasto su vam neki brendovi
prepoznatljiviji od ostalih na listicu?”

“Tako je, zbog toga su vam ostala u sje¢anju i
postala prepoznatljiva.”

“Sada ¢u vam pustiti jedan kratki video.”

-studentica prikazuje kratki reklamni video za
AirPods sluSalice kao primjer uspjesnog,
primamljivog reklamnog videa za promociju
proizvoda koji kupljen omogucuje odmak u
“svoj svijet” tj. bijeg od stvarnosti

- studentica povremeno zaustavlja video “kako
biste nazvali upravo prikazani okvir
zaustavljenog videa kojim se sada izdvojio dio
radnje? “ Tako je, to je kadar, izdvajanjem
toga detalja manipulira se informacijom koju
dobivamo.” , Time se moze naglasiti ili smanijiti

-ucenici sudjeluju u razgovoru:

»Zato §to smo ih viSe puta vidjeli.”

-uc€enici promatraju video

- rad u skupini

- razgovor

-prezentacija
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vaznost.” ,Kako je postignuta radnja videa?”
,Kako tome doprinose kadrovi? Kako je njima
prikazana radnja? , Tako je, kadriranje ustvari
lomi radnje pojedine slike.” ,MoZe li netko na
plo€u doci napisati kadar i kadriranje, nase
danasnje klju¢ne pojmove.”

-poti¢e se kratka rasprava o utjecaju medija na
ucenikov odabir i izbor:

“Znate li $to je bila poruka videa?”

“Mislite li da video prikazuje istinu?”

“Tako je, mozemo reci da su masovni mediji
zasluzni za promociju vecine odabranih
predmeta i marki.”

“Veliki utjecaj moze se primijetiti u reklamama
gdje je sve podredeno popularizaciji odredenih
brendova.”

,Sto mislite kako to utjede na vas? Utjece li
uopc¢e?” ,Da, nazalost takav nacin
predstavljanja omogucuje manipulaciju i
nesvjesno utjeCe na nas izbor.”

-u€enici odgovaraju:

.Kadar?*

.Nizanjem radnje, kadriranje?“

-uCenik na plo¢u zapisuje kadar i kadriranje

-uc€enici povezuju video s reklamnom
industrijom i masovnim medijima

-u€enici povezuju primjere iz svakodnevnog
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Zivota s manipulacijom

-u€enici prepoznaju utjecaj masovnih medija
na njihov izbor i odabir

2.3. Najava zadatka
(povezivanje
nastavnog
sadrzaja s
odgojnom
tematikom Sireg
problemaiz
uvodnog dijela
sata)

Studentica najavljuje i objasnjava likovni
zadatak:

“Sada dolazimo do naSeg dana$njeg zadatka:

“Jeste li kada radili mentalnu mapu, mozete li
svojim rijeCima opisati Sto je to mentalna
mapa?” “Tako je, mentalna mapa je vizualna
tehnika prikazivanja informacija koja ¢e vam
danas pomoci u prezentaciji i izrazavanju
va$ih ideja.” “Svatko od vas dobit ¢e jedan
prazan a3 papir na kojemu se u sredistu nalazi
rije€ ja. Na prezentaciji Ce biti prikazana Cetiri
pitanja, moze li mi ih netko proéitati?”( 1. Sto
volim?, 2. Sto me okruzuje?, 3. Sto ne Zelim u
svojoj okolini?, 4. U ¢emu sam dobra/dobar?)
To ¢e biti Cetiri grane vase mentalne mape.
“Hvala.”Va$ zadatak je u sklopu mentalne
mape na svome papiru istaknuti i prikazati
svoje interese i odgovore. Sami odaberite na
koji nacin ¢ete odgovoriti na sva Cetiri pitanja u
odnosu na rije¢ ja u sredistu.” “Razmislite
dobro kako biste odgovorili na pitanja, kako
Cete prikazati sebe, mozete koristiti
asocijacije, crteze, tekst, Sto god mislite da je
potrebno kako biste najbolje izrazili sebe.”

“Vazno je da crteze rjieSite linearno. “Linearni
crtezZ je onaj na kojemu je sve izvedeno samo

-u€enici sudjeluju u najavi zadatka
~Jesmo...”

»ehnika koja nam pomaze prikazati najbitnije
¢ime omogucuije lakSe i brze pamcenje.”

-ucenik Cita pitanja

- individualni rad

- razgovor

- usmeno izlaganje

- razgovor

- power point
prezentacija
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linjjom, bez sjen¢anja.”

“Imate li svi papir i crni flomaster?”

“Vidite li svi dobro pitanja na prezentaciji?”

-u€enici razmisljaju i planiraju kako ¢e
postaviti pitanja na svoj papir

~iImamo.”

,Vidimo.”

3. PONAVLJANJE

3 min

,U redu onda, tko ¢e mi ponoviti danasnji
zadatak?“

.Hvala. Mozete poceti s radom.*

-u€enik ponavlja zadatak

- individualni rad

- razgovor

-prezentacija
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4. REALIZACIJA
IDEJE, PRAKTICNI

- studentica podsjeca ucenike da dobro
razmisle kako ¢e prikazati i smjestiti svoje

- izvode zadatak prema uputama

- razgovor

-papir

preko puta drugoga.”

,Uzmite i svoje radove ali ih nemojte
pokazivati paru.”

-u€enici uzimaju svoje radove i sjedaju kod
svoga para

RAD UCENIKA odgovore te da razmisle o kompoziciji rada - praktican rad -crni flomaster
. e . - kombiniranje -power point
- studentica potl.ceiucenlke istiCuci kvalitetne ' prezentacija
) L elemente za daljnji rad - gradenje
- studentica individualno obilazi u€enike i po
potrebi ih usmjerava na daljnji rad o ]
- Individualni rad
5. (npr)ANALIZA 1 | -studentica najavljuje analizu i vrednovanje
VREDNOVANJE ) ;
OSTVARENIH likovnih radova - frontalni rad - razgovor - plo¢a
LIKOVNIH s .
RADOVA .Imate jo$ nekoliko minuta za zavrsiti, molim - individualni rad
vas da pozurite.”
15 min
»,Molim vas da sada ponovno sjednete kod
svoga para s kojim ste ne pocetku sata
5.1. Priprema zajedno rjeSavali zadatak.” ,Sjednite jedan
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5.2. Ponavljanje

-studentica poziva u€enike da ponove
zadatak:

- rad u skupini - razgovor
» 1 KO bi nam ponovio danasnji zadatak?* . . -
- prisjecaju se zadatka i ponavljaju ga

5.1. Analizai ~Sada ¢e svatko dobiti prazan papir s istim - analiticko - plo¢a
vrednovanje npr. pitanjima koja su bila smjernice za mentalnu promatranje
likovnih radova mapu. Zadatak svakoga od vas je odgovoriti

navpltanja ali f)vaj put ne za sebe vec za -rad u paru

vasega para. I - razgovor

o . . . - rad u skupini

»,Razmislite Sto va$ par voli, Sto ga okruzuje, P

$to ona /on ne Zele u svojoj okolini i Sto mislite

u ¢emu je va$ par dobar/dobra.” - vrednovanje

,Odgovorite kratko rijeCima jer nemate puno
vremena.”

,Molim vas da zadatak radite samostalno, bez
ispitivanja svoga para.”

~Sada kada ste zavrsili mozete paru pokazati
svoje odgovore i mentalnu mapu.®

,Koliko ste toga pogodili o svome paru?*

-ucenici sudjeluju u zadatku te odgovaraju na
pitanja

52




»Jesu li vas iznenadile njihove mentalne mape
i njihovi vlastiti odgovori?*

.MoZete okrenuti papir s pitanjima.”

,Na drugoj strani se nalazi jo$ nekoliko
pitanja.*

,Vvas zadatak je odgovoriti na pitanja koja ¢e
vam pomodi pri analizi rada vaseg para.”

.Mozete i zajedno odgovarati.”

~Sada kada ste zavrsili molila bih nekoliko
dobrovoljaca, parova, da dodu sa svojim
radovima i ukratko prema pitanjima i svojim
odgovorima zajedno prezentiraju svoje
radove.”

-studentica povremeno ucenicima nadodaje
pod pitanja:

,Sto mislite kako je vecina vas prikazala svoje
odgovore na mentalnoj mapi, pogledajte?*

»1akKo je, upravo taj odnos slike i teksta
nasa je danasnja tema.“ ,Moze li netko doci
napisati velikim slovima naslov na plo¢u?”
,Hvala.”

-u€enici promatraju mentalnu mapu svoga
para i usporeduju sa svojim odgovorima

-u€enici prepoznaju i izdvajaju razlike

-uc€enici analiticki promatraju radove
-ucenici usporeduju radove
-u€enici povezuju prikaze s pitanjima

-ucenici otkrivaju odgovore unutar radova

-uc€enici objasnjavaju svoj izbor, odabir i nacin
interpretacije svojih odgovora i interesa unutar
svoje mentalne mape

-kombiniraju svoje odgovore s prikazima
unutar mentalne mape

-uc€enici uocavaju kako je odnos slika i teksta
doprinio prikazu odgovora
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.Na §to vas podsjecaju ovi obladici s
tekstom?“ ,Tako je, strip predstavlja naraciju
slika koje su popracene oblaci¢ima teksta.”
“Molim vas da netko na plo¢u dode napisati
pojam strip.”

“Cini li vam se da su radovi sli¢ni?”

“Na prvu mozda, ali kada bolje pogledate
mozete primijetiti da je svaki drugacije rijeSen,
i po nacinu rada, karakteru linija i odabiru
odgovora.” “Ustvari su potpuno razli¢iti isto
kao i vi.”

-istiCu se razlike i naglasava personalizirani
pristup, njihova razli€itost u odabiru i
izrazavanju.

“Sada ¢emo pri€ati o neCemu $to se zove
kabinet ¢uda” Sto mislite da se krije pod tim
nazivom?

Termin kabinet ¢uda, naziv dobiva u
Sesnaestom stoljecu te predstavlja zbriku
sakupljenih predmeta sabranih na jednome

mjestu s ciljem predstavljanja svoga vremena.

Kolekcionari raznih struka na svojim su
putovanjima i avanturama sakupljali
Cudnovate predmete koje su proucavali i
sortirali na razli¢ite nacine ¢ime bi ostvarili
cjelinu, vlastiti kabinet ¢uda. Kabinet ¢uda
svojim bi sadrzajem prezentirao interese
njegova autora, kolekcionara. Na prezentaciji
mozete vidjeti nekoliko zanimljivih primjera
kabineta ¢uda. ”

-u€enik na plo¢u zapisuje odnos slike i teksta

-uc€enici nastavljaju s objadnjavanjem svojih
radova

.Na strip?“

-u€enik na plocu zapisuje strip

-u€enici uoCavaju razlicitost i individualnost

-ucenici usporeduju razlike i poneku sli¢nost
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“Sada ¢éu vam podijeliti papirice sa simbolima
zivotinja.” “Od svake Zivotinje postoje Cetiri iste
koje ¢e vas podijeliti u etiri grupe.”

-studentica dijeli papirice kojima se uc€enici
rasporeduju u Cetiri grupe

“Svaka grupa dobit ¢e papir s pitanjima na
koje je potrebno zajedno odgovoriti gledajuci
video. “Molim vas da svi zajedno sudjelujete u
ispunjavanju papira i prac¢enju videa.”

-prikazuje se isje¢ak iz videospota; I'm The
One, Dj-a Khaleda i Justina Biebera

-unutar videa ucenici ¢e moci zamijetiti prikaze
luksuznog Zivota, razne skrivene reklamne
proizvode, brendiranu robu, ,grupne
pripadnosti“, tehnoloske proizvode, ,trendi
proizvode, naglaSeni materijalizam i
konzumerizam, stereotipe...

-nakon videa pokrece se kratki razgovor:

“Molila bih vas sada da svaka grupa odabere
svoga predstavnika koji ¢e procitati zajednicke
odgovore.”

“Mozemo krenuti s lijeve strane. Prva grupa
neka procita svoj odgovor za prvo pitanje,
druga za drugo, treca za trece a Cetvrta grupa
s desne strane neka procita odgovor za
Cetvrto pitanje.”

“Nakon sto svaka grupa procita svoj odgovor
ostale grupe neka slobodno nadopune svojim
odgovorima jer sigurno imate razlicito.”

-u€enici svojim odgovorima nagadaju

-uCenici prou€avaju razlicite prikaze kabineta
€uda na prezentaciji

-ucenici se rasporeduju u grupe prema
simbolima na papiru

- u€enici promatraju video pomocu kojeg
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-studentica pohvaljuje grupe i ako je potrebno
dodatno nadopunjuje odgovore

“Sada ¢u vam ponovno pustiti video i molim
vas da ovaj put obratite paznju na detalje.”

“Koja je razlika u usporedbi s proslim videom
koji sam pustila?” “Tako je, Sto mislite zasto je
bez tona, Sto ste mogli zamijetiti time?”

“Sto time video postize?” “Zasto je bez tona
lakSe zamijetiti detalje?” “na Sto vas to
podsjeca?’

“Tako je, bez tona video djeluje kao jedna
velika reklama koja reklamira odredene
skrivene proizvode.”

zajedno izdvajaju svoje odgovore

-uc€enici po grupama biraju svoga
predstavnika

-predstavnici Citaju pitanja i zajednicke
odgovore

-svaka grupa argumentira i objasnjava svoje
odgovore

-druge grupe usporeduju svoje odgovore s
procitanim odgovorima
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“Mozete li se prisjetiti koje su sve brendove
reklamirali unutar videospota?” “Uzmite svoje
prve listice koje ste rjeSavali na poCetku sata,
pogledajte dali su mozda neki od tih proizvoda
bili reklamirani?”

-studentica pohvaljuje u¢enikove odgovore te

na prezentaciji otkriva nekoliko screenshotova
koji su zabiljezili nesvjesno reklamiranje
proizvoda unutar videa uz dodatne brendove,
KandyPens, BUMBU RUM CO., Ciroc, Luc
Belaire, luksuzni auti, Gucci i Prada.

“Sada zaista mozemo reci kako je jasno vidljiv
utjecaj masovnih medija kroz skrivene
reklamne proizvode, subliminalne poruke i
nesvjesne manipulacije unutar videa.“ ,Nismo
niti svjesni koliko to sve utjeCe na nas izbor i
odabir.“

,Dobit ¢ete zadatak do iduc¢eg puta.“ Molim
vas sve da do iduceg puta probate sakupiti
svoju kolekciju interesa; najdrazih predmeta,
stvari, hobija, hrane, glumaca, glumica,
filmova, serija, glazbe, svega $to vas najbolje
opisuje i predstavlja.

Ogranicite se obavezno samo na svoje
mobitele. Pogledajte u vasu galeriju slika,
videa, spremljene sadrzaje koje ste sacuvali s
drustvenih mreza i interneta. Obratite paznju
na svoju povijest internet pretrazivanja, $to ste
sve zabiljezili, otvorili, zasto ste googlali
odredene pojmove.“ ,Pogledajte i povijest
svojeg Netflixa ako ga imate na mobitelu.”
,Obratite paznju na svoje instagram profile, na
profile koje pratite i lajkate.“,Sve §to ste

-u€enici zajedno zaklju€uju kako se unutar
videa mogu zamijietiti prikazi luksuznog Zivota
i luksuznih predmeta o €¢emu i govori pjesma,
da su prikazani popularni pjevaci, stereotip
Zivota slavnih osoba i influencera, zabava,
slavlje, bezbriznost, rastroSnost i slavljenje
Zivota

-ucenici promatraju video

-ucenici zaklju€uju kako su bez tona prizori i
kadrovi jasniji i dopustaju vecu kontrolu
vizualnih prikaza ¢ime se mogu bolje zamijetiti
detalji

-ucenici video povezuju s reklamom

-ucenici se prisjecaju prikazanih brendova koji
su reklamirani unutar videa, Dr.Beats
slusalice, Nike tenisice, Supreme trenirke...
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sacuvali i spremili u vade mobitele ocito vam
znadi i time ve¢ mozZete sakupiti svoju
kolekciju kojom predstavljate sebe.”

Molim vas da sve te informacije, slike,
datoteke, videe, linkove, profile zabiljezite
kako biste imali nekakvu sakupljenu kolekciju
koja ¢e vam trebati za va$ iduci zadatak
sljede¢eg puta.“ ,PokuSajte ili screenshotati ili
prebaciti svoj sadrzaj, svoje biljeSke na usb.*
.Naravno mozete i ru¢no ako imate zelju.”

.Zadatak ¢u vam poslati na vase email adrese
kao podsjetnik.”

.Moze li onda netko jo$ ponoviti zadatak za
iduéi put?*

»Hvala, vidimo se iduéi put i nemojte zaboraviti
donijeti zadatak.”
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-u€enik ponavlja zadatak

IV. PLAN PLOCE
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Odnos slike i teksta

Kljuéni pojmovi: Kadar, kadrirati, strip

Likovno-umjetnic¢ko djelo:
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Ime i prezime studenta: Lora Elezovi¢
Skola: OS Brestje

Razredni odjel: 8. razred

Skolska godina: 2019./2020.

Dan izvedbe:

Priprema za nastavni sat:
Rekompozicija, fotomontaza

Iz nastavne cjeline/teme: PloSno oblikovanje/2D

Tip sata: Obrada novog nastavnog sadrzaja

61



. CILJ | SHODI UCENJA U NASTAVNOJ JEDINICI

(znanja, vjestine i stavovi)

Ucgenik ¢e modi:

Odgojno-obrazovni cilj nastavnog sata: ucenici ¢e biti upoznati s utjecajem drustvenih aplikacija
na vlastito misljenje i izbor te potaknuti na stvaranje i prihvacanje pozitivhog stava o sebi i svojoj
individualnosti. Kroz usvajanje pojmova rekompozicije i fotomontaze u€enici ¢e moéi prepoznati
utjecaj manipulacije i prikrivenog znacenja unutar vizualnih sadrzaja drustvenih mreza.

ISHODI UCENJA (postignuéa uéenika/kompetencije/znanje, vjestine vrijednosti i stavovi)

1. primijeniti rekompoziciju i fotomontazu u izradi vlastitog rada.

2. predstaviti sebe kroz izradu vlastitog kabineta ¢uda.

3.povezati znaCenje vlastite odabrane kolekcije s vizualnim oblikovanjem prikaza.
4. objasniti vlastiti raspored odabranog sadrzaja unutar kompozicije.

5. prepoznati utjecaj vizualne kulture i popularnih drustvenih aplikacija na vlastiti izbor.

Il. DIDAKTICKO-METODICKI PODACI O NASTAVNOJ JEDINICI

Etape
nastavnog sata :

1.Sire istrazivanje 6 min.

2. Fokusirano istrazivanje 6 min.

3. Ponavljanje 3min.

4 Realizacija ideje, npr. prakti¢ni rad u€enika/ individualno i poticaj/uditelj
60 min.

5. Analiza i vrednovanje ostvarenih likovnih radovalOmin

Likovno podrucje:

Plosno oblikovanje/ 2D

Nastavna tema:

Rekompozicija, fotomontaza

Kljuéni pojmovi:

Rekompozicija, fotomontaza

Likovni elementi:

Boja, ploha

Elementi gradnje

likovne sintakse:

Ravnoteza

Likovni motiv:

Kabinet ¢uda

Likovni problem:

Vizualno oblikovanje vlastitog kabineta ¢uda na Instagramu

Likovno tehnicka
sredstva:

Pametni telefoni, papir, kemijska olovka

Likovno-umjetnicka djela
vezana uz nastavnu

Johann Vermeer, Djevojka s bisernom naus$nicom, 1665., ulje na platnu, 44,5
x 39 cm

62




jedinicu:

Oblici rada:

Socioloski oblik rada: rad u grupi, rad u paru, samostalan rad

Metode rada:

razgovor, vizualno istraZivanje (analiticko promatranje, uo¢avanje,
razlikovanje), vieZzba, demonstracija

Mediji (nastavna sredstva
i pomagala):

Power Point prezentacija, raCunalo, projektor, plo€a, pametni telefoni

Korelacija:

Informatika

Literatura:

a) Za ué€enike (udzbenici, prirucnici i drugi izvori znanja):

b) Za nastavnika (stru¢no-znanstvena, metodicka, pedagos$ka, psiholoska):

1. Wolfgang Mattes — Nastavne metode: 75 kompaktnih pregleda za
nastavnike i uéenike,Naklada Lijevak,Zagreb 2007.

2. Cimi¢, Kos¢ec, Mati — Likovna kultura 8, udzbenik iz likovne kulture za 8.
razred osnovne Skole, Znanje, Zagreb 200
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[ll. RAZRADA NASTAVNOG SATA («SCENARIJ»)

(Detaljna razrada sata — «scenarij» nastavnog procesa. Ovdje se detaljno razraduje sat onako kako ¢e se izvesti: pritom se ne prepriCava sadrzaj, ve¢
naznacuju nacini u€enja i pouavanja. Treba odrediti ne samo $to ¢e raditi nastavnik, vec i Sto ¢e raditi u€enici: nastavnik osmisljava, oblikuje, priprema i

ETAPE NASTAVNA
NASTAVNOG SREDSTVA |
SATA UCITELJ UCENIK OBLICI RADA METODE RADA POMAGALA
2. SIRE B Studentica pozdravlja u¢enike: -frontalni rad -razgovor - projektor
ISTRAZIV
ANJE -u€enici se pripremaju za sat - posuda s papirima
6 min
"Dobar dan.” Kako ste?”
.Na proSlom satu ste se upoznali s utjecajem
1.1. Priprema vizualne kulture na vlastito misljenje i izbor.
Radili ste i mentalne mape vlastitih interesa
koja ¢e vam pomoci u danasnjem zadatku.”
“Jeste li svi napravili i donijeli zadatak koji ste
dobili prosli put?”
“Sadrzaj ¢e nam trebati kasnije tako da ga
zasad mozete spremiti.”
“Za vas sam pripremila posudu s papiri¢ima
na kojima su prikazani razliciti simboli. Oni ¢e
vas podijeliti u Cetiri grupe.”
-ucenici izvla€e papiri¢ sa simbolom
-u€enici promatraju simbole prema kojima
traze svoju grupu.
»Prije nego §to se podijelite u grupe molila -ucenici se prisjecaju prosloga sata -rad u grupi - razgovor -projektor
bihh nekoga da mi prepri¢a Sto smo sve radili )
progli put.” - u€enik opisuje nastavni sadrzaj prosloga - istrazivacka igra -power point
sata gdje istiCe utjecaj vizualne kulture na prezentacija

vlastito misljenje, nesvjesno manipuliranje
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1.2 Ponavljanje,
usmjeravanje
paznje i motivacija
za nast. sadrzaj
(npr. kreativna igra
pomocu koje se
otkriva problem na
Siroj razini)

»1ako je, danas ¢emo nastaviti dalje.”
*Jeste li svi pronasli svoju grupu?”

“Sada kada ste pronasli svoju grupu, podijelit
¢u vam radni listi¢ koji ¢ete zajedno u grupi
rijeSavati i otkrivati.”

Studentica svakoj grupi dijeli drugadiji radni
listic. “Jeste li svi dobili listi¢ po grupi?”

“Vas$ zadatak je u grupi zajedno ispuniti listi¢,
istraziti zanimljivosti o Instagramu opcenito,
otkriti koja Instagram aplikacija je prikazana i
odgovoriti na pitanja koja se odnose na
navedenu aplikaciju. Pitanja ¢e vam pomoci u
prezentaciji vaSe prikazane aplikacije koju
Cete kasnije prezentirati ostalim grupama.

Svaka grupa dobila je drugaciju Instagram
aplikaciju koja je potrebna za pregled i rad
unutar popularne Instagram aplikacije.”

“Unutar grupe podijelit ¢ete uloge koje ¢e
odrediti tko ¢e istrazivati koji dio i kasnije Cete
skupa sve povezati.”

“Uloge ¢e vam pomoci da budete slozniji i da
zajedno odgovorite na pitanja.”

-studentica na ploc€u zapisuje uloge:

zapisni¢ar, Google asistent, Instagram
asistent, kriticar, istrazitelji

“Zapisni¢ar ¢e biti osoba u grupi koja zapisuje
sve informacije i odgovore na papir, Google
asistent ce biti jedina osoba koja ¢e u grupi

kroz reklamne sadrzaje, nametanje popularnih
trendova kroz masovne medije, odnos slike i
teksta unutar mentalne mape, prikazivanje
sebe...

-u€enici promatraju simbole prema kojima
traze svoju grupu.

-u€enici uzimaju listi¢ i sluaju upute za daljnji
rad

-u€enici promatraju prikazanu aplikaciju

-papiriéi

-pametni telefoni
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imati pristup internetu na svojem pametnom
telefonu i njime upravljati, Instagram asistent
¢e biti osoba u grupi koja ¢e jedina imati
pristup svome Instagram profilu koji ¢e
posluZziti za pomoc¢ pri istrazivanju, kriticar ¢e
biti osoba u grupi koja ¢e propitkivati i nadzirati
pronadene informacije i odgovore a istraZitelji
¢e biti osobe koje ¢e uz sve druge uloge imati
zadatak razmisljanja i zaklju€ivanja odgovora.”

-studentica obilazi grupe i poti¢e ih pitanjima
na samostalno razmisljanje, prisjecanje i
povezivanje novih informacija kako bi lakSe
odgovorili na pitanja

Nakon §to grupe ispune svoje papire slijedi
kratak razgovor i analiza odgovora.

“ Jeste li svi ispunili svoje listice?”

-u€enici dijele ponudene uloge unutar grupe
-u€enici zajedno otkrivaju nove informacije
-u€enici razmisSljaju o svrsi i funkciji aplikacije
te povezuju dosadasnja znanja s istrazenim

novim podatcima

-ucenici opisuju i nabrajaju moguc¢nosti za rad,
navedene aplikacije

-u€enici zavrSavaju s ispunjavanjem papira

66




2. FOKUSIRANO
ISTRAZIVANJE

6 min

2.1......

(povezivanje
otkrivenog
problemas
nastavnim
sadrzajem,
pomocu
umjetnickog djela i
primjeraiz
svakodnevnog
zivota)

“Molim vas sada da svaka grupa odabere
svoja dva predstavnika koji ¢e zajedno
prezentirati istrazivanja svoje grupe.”

“Mozemo poceti s prvom grupom.”

“Molim predstavnike da prema odgovorima
ukratko predstave svoje dobivene aplikacije.”

“Ako mislite da mozete nadopuniti grupu s
dodatnim informacijama, slobodno se
ukljucite.”

-poti¢e razgovor i raspravu o aplikacijama

-predstavljanja aplikacija u€enicima
omogucuje usvajanje osnovnih radnji unutar
Instagram platforme

“Tko nije upoznati s radom unutar Instagrama,
neka si zapisuje biljeSke za svaku od Cetiri
aplikacije koje su potrebne za osnovni rad
unutar programa jer ¢ete kasnije to trebati
primijeniti u svom likovnom radu.”

-studentica svima dijeli prazni papir za biljeSke

-u€enici unutar svojih grupa odabiru
predstavnike

-predstavnici prve grupe Citaju svoje odgovore

-prepoznaju Instagram kao najpopularniju
aplikaciju drustvenog umrezavanije i
fotografskih usluga

- rad u skupini

-rad s ilustrativnim
materijalima/vizu-
alnim izvorima

- power point
prezentacija

- projektor
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-ako je potrebno, studentica kratko
nadopunjuje informacijama o aplikaciji

-studentica pohvaljuje grupu i proziva drugu
grupu

-otkrivaju dobivenu aplikaciju koju povezuju s
pojmom Instagram feed

-u€enici opisuju aplikaciju, navode kako ona
predstavlja mjesto unutar Instagrama gdje se
moze vidjeti i podijeliti odabrani sadrzaj koiji je
prikazan prema lajkanim hashtegovima,
interesima

-u€enici pojam aplikacije povezuju s pojmom
naslovnica

-ucenici otkrivaju da je aplikacija korisna
unutar Instagrama jer nudi prikaz raznih
drugih profila koji kasnije omogucuju
povezivanje

-uc€enici povezuju svrhu aplikacije s njezinom
funkcijom gdje osoba unutar aplikacije prstom
pomicCe sadrzaj zaslona gore i dolje $to
omogucuje brzi pregled novosti i zaustavlja
paznju na odredenim interesima

-uc€enici usporeduju pozitivne i negativne
strane aplikacije gdje isti€u moguénost Sirenja
znanja o svojim interesima i povezivanje s
cijelim svijetom kao pozitivno, ali spominju i
negativne i opasne profile, ovisnost o
konstantnom pregledavanju feeda i moguce
oblike cyber bulinga

-predstavnici druge grupe Citaju svoje
odgovore

-prepoznaju Instagram kao najutjecajniju
platformu danas$njice koja svojim korisnicima
pruza razne moguénosti predstavljanja sebe i
povezivanja s cijelim svijetom

-otkrivaju dobivenu aplikaciju koju povezuju s
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-ako je potrebno, studentica kratko
nadopunjuje informacijama o aplikaciji

pojmom Instagram Story

-u€enici opisuju aplikaciju, navode kako ona
predstavlja mogucnosti dijeljenja i gledanja
storyja, kratkih videa koji se prenose uZivo

-ucenici otkrivaju kako je aplikacija korisna u
svrhu brze prezentacije ili prijenosa uzivo
trenutaka iz svakodnevnog zivota

-aplikaciju usporeduju sa svojevrsnim
LwbilieSkama“ svakodnevice koje su svima
dostupne unutar 24 sata

-ucenici opisuju nacin njezinog koristenja gdje
je potrebno samo kliknuti na ikonu koja odmah
zapocinje sa snimanjem i prijenosom uzivo

-u€enici naglasavaju kako snimljeni sadrzaj
aplikacije nije potrebno spremati na svoj
pametni telefon jer se sadrzaj direktno sprema
na profil te nakon 24 sata ostaje vidljiv samo
autoru

-ucenici raspravljaju o pozitivnim i negativnim
stranama aplikacije gdje pozitivno isticu kratke
vremenske periode koji ograniavaju duzinu
videa

-time poti€u na promisljanje o vaznosti odabira
bitnih dijelova koje moraju prezentirati u
kratkom vremenskom roku

-predstavnici trece grupe Citaju svoje
odgovore

-ucenici isticu Instagram kao najpopularniju
aplikaciju za povezivanje ljudi i promociju
odabranih sadrzaja ¢ime doprinosi veliki
naglasak vizualnih primjera

-otkrivaju dobivenu aplikaciju koju povezuju s
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-studentica pohvaljuje grupu i proziva tre¢u
grupu

-podsjeca u€enike na vaznost vodenja biljeSki
kako bi kasnije mogli izvr$iti zadatak

-ako je potrebno, studentica kratko
nadopunjuje informacijama o aplikaciji

Instagram direktnim porukama

-u€enici opisuju aplikaciju, otkrivaju kako
Instagram direktne poruke omogucuju
direktno stupanje u kontakt sa svakim koga
pratite na Instagram platformi

-u€enici navode kako je za stupanje u kontakt
s bilo kojom osobom samo potrebno kliknuti
na ikonu koja zatim odmah pokreée razgovor

-u€enici raspravljaju o pozitivnim i negativnim
stranama koristenja aplikacije jer iako ona
pruza moguénost povezivanja s bilo kime $to
ona isto tako pruza dostupnost stupanja u
kontakt sa zabranjenim sadrzajem i opasnim
profilima

-predstavnici Cetvrte grupe Citaju svoje
odgovore

-ucenici opisuju platformu Instagram koju
povezuju s utjecajem masovnih medija i
promidzbe

-ucenici otkrivaju dobivenu aplikaciju koju
povezuju s pojmom Instagram Tv (IGTV)

-ucenici otkrivaju svrhu aplikacije; ona
predstavlja zasebnu videoaplikaciju unutar
Instagrama, poput youtubea gdje, za razliku
od Instagram storyja, aplikacija omogucuje
prikaz videa u trajanju do 10 minuta

-ucenici opisuju rad unutar aplikacije gdje je
potrebno prvo otvoriti svoj kanal, koristeci
vlastiti postojeci Instagram profil

-ucenici usporeduju IGTV s Youtube kanalom
te istiCu kako je IGTV prilagoden mladima radi
kvalitetnih mogucnosti postava videa i
vertikalnih pregleda videa
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-studentica pohvaljuje grupu i proziva zadnju
grupu

-ako je potrebno, studentica kratko
nadopunjuje informacijama o aplikaciji

-u€enici izdvajaju odabrane primjere vlastitih
IGTV kanala koje isti¢u kao privlane i
kvalitetne videe

-u€enici usporeduje pozitivne i negativne
strane aplikacije gdje isti€u kvalitetne i
zanimljive kanale, ali isto tako otkrivaju
postojanje kanala neprimjerenog sadrzaja

-ucenici se prisjecaju prikazanih videa,
objasnjavaju kako su bili spomenuti nesviesni
reklamni utjecaji koji su kroz razne medijske
nacine pokusavali manipulativno nametnuti
odabrane trendove i proizvode

-u€enici argumentiraju razloge zbog kojih
Instagram nesvijesno utjeCe i namece svoj
izbor gdje istiCu popularne influencere kao
glavne pokretace u online promidzbi
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-studentica pohvaljuje grupu

-nakon predstavljanja grupnih odgovora,
studentica ukazuje na vaznost istrazivanja i
sagledavanije Sirje slike popularnih drustvenih
mreza

~ojetite se proslog nastavnog sata kada smo
gledali videe o utjecaju masovnih medija na
vas izbor.“ ,Kakve nacine utjecaja smo
spominjali?“

.Dobro, mislite li da i Instagram na sli¢an nacin
pridonosi medijskoj manipulaciji nad vama?“

»Unutar Instagrama mozete primijetiti kako
vecina, gotovo svi na svojim profilima sebe
prikazuju potpuno ,savr§eno, ¢ime se
nesvjesno namec¢u odredena pravila izgleda,
ponasanja pa i sami izbor zbog ¢ega se gubi
individualnost i jedinstvenost
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2.2. Analiza
likovno-
umjetnickog djela i
fotografija

“Sada ¢u vam ponovno podijeliti nekoliko
papirica sa simbolima. Od svakog simbola
postoje dva ista koji ¢e vas podijeliti u parove.”

“Jeste svi pronasli svoj par?”

“Vas zadatak je prema uputama koje cete
dobiti otvoriti svoj novi Instagram profil. Svatko
¢e otvoriti svoj vlastiti. Mozete si medusobno u
paru zajedno pomagati.”

-studentica na prezentaciji prikazuje upute za
otvaranje Instagram profila prema kojima
ucenici otvaraju vlastiti

“Jeste svi uspjeli otvoriti svoj profil ?”

“Sada vas molim da ostanete na Instagram
feedu, naslovnici i da kliknete na plus u
srediStu trake s opcijama. Ponudit ¢e vam se
opcija fotografiranja. Svatko neka zatim
fotografira svoga para. Razmislite o
kompoziciji i odabiru kadra.”

“Sada kada imate fotografiju mozete primijetiti
veliki izbor filtera, a pored njih i opciju uredi.
Kliknite svi opciju uredi. Ponovno vam se nudi
bezbroj mogucnosti, od boje, kontrasta
prilagodbe itd.”

“Va$ zadatak je da fotografiju doradite i uredite
pomocu alata koje ste sada mogli primijetiti.
Istraziti kakve sve opcije nude, mozete rezati
fotografije, dodavati filtere...obratite paznju na
detalje i naglasite ono Sto mislite da je bitno.”
“Kada zavrsite s uredivanjem kliknite opciju
dalje ¢ime fotografiju odmah dijelite na
Instagram feed i automatski spremate na
svoju profil stranicu.”

” o«

“Korak ponovite jo$ pet puta.” “Nemate puno

-u€enici izvlaCe papirice prema kojima se
dijele u parove

-u€enici pronalaze svog para

-u€enici prema uputama otvaraju svoj
Instagram profil

-ucenici otvaraju svoje Instagram profile

-ucenici prate upute te fotografiraju svoj par

-ucenici sudjeluju u zadatku

- rad u paru

-individualni rad

- razgovor

-posuda s papiricima
-prezentacija

-pametni telefoni
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vremena pa vas molim da poZurite.”

-studentica usmjerava ucenike na kratku
analizu zadatka:

“Sada kada ste zavrsili zadatak kliknite na svoj
profil.” “Sto se na njemu promijenilo nakon
zadatka?”

“Dobro, a Sto ste fotografijama stvorili kada
sagledate Sest fotografija kao cjelinu?

“Tocéno, stvorila se kompozicija fotografija,
koja vas predstavlja na vaSem profilu.”

“Kompozicija predstavlja raspored i odnos
dijelova unutar cjeline.”

-studentica na prezentaciji prikazuje
reprodukciju Vermeerove slike Djevojka s
bisernom nausnicom

“Znate li mozda koje djelo je prikazano?”

-studentica hvali to¢an odgovor u¢enika

-uc€enici istrazuju opcije i razne mogucnosti
uredenja fotografija

-ucenici povezuju odabrane filtere i alate s
atmosferom fotografije koju zele doCarati

-u€enici kombiniraju razne fotografske
kadrove kako bi postigli Sto viSe razlicitih
kompozicija

-ucenici izdvajaju detalje koje Zele naglasiti
pomocu crop alata

-uc€enici ponavljaju odredene korake kako bi
postali vjesti u obradi fotografija

-ucenici izdvajaju bitne dijelove na fotografiji
kako bi naglasili vaznost

-u€enici promatraju svoje profile i opisuju
promjene

.Pojavio se sadrzaj koji smo dodali.*

»,Razne fotografije naSega para vidljive su na
nasem profilu.”

,Kompoziciju koja nas predstavlja na naSem
profilu, tj. predstavlja kompoziciju fotografija
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“Vas iduéi zadatak ce biti pronaci reprodukciju
Vermeerove slike Djevojka s bisernom
nau$nicom na internetu, spremiti sliku i otvoriti
je na svojem Instagram profilu, kao da cete ju
podijeliti na naslovnici.” “Zatim Cete iskoristiti
crop alat za izrezati dio slike koji vam se
najviSe svida. “lzrezani dio mozZete i rotirati, a
zatim podijelite sliku na svojem profilu.”
“Zadatak ponovite joS pet puta i pokusajte
svaki put izrezati drugadiji dio slike.”

“Jeste gotovi? Sto moZete primijetiti na svojem
Instagram profilu sada?”

“Tako je.”

-studentica prikazuje svoj primjer kompozicije:
“Na prezentaciji mozete primijetiti kako se
slika razrezala i svi razrezani dijelovi stvorili su
novu kompoziciju.” “Znate li mozda kako
nazivamo takvu promjenu? “To nazivamo
rekompozicija.” ,Rekompozicija predstavlja
promjenu slike gdje se slika podijeli u viSe
dijelova koji se ponovno spoje i stvore novu
kompoziciju.”

“Moze li netko doci napisati klju¢ni pojam na
plocu?” “Hvala.”

“Pogledajte iduéu kompoziciju. Sto se
promijenilo s reprodukcijom Djevojke s
bisernom nau$nicom na ovom primjeru?”

“Tako je, znate li kako nazivamo takvu
izmijenjenu verziju fotografije?”

“Fotomontaza je fotografija dobivena
kombiniranjem viSe razli¢itih snimaka.”

“Moze li netko doc¢i napisati klju€ni pojam na
plo¢u? “Hvala.”

naseg para na nasem profilu.”

-ucenici prepoznaju prikazanu reprodukciju

-ucenici sudjeluju u zadatku

-u€enici uoavaju promjenu: ,Stvorila se nova
kompozicija od izrezanih dijelova slike na
nasemu profilu.”

-ucenici usporeduju prikazanu kompoziciju sa
svojom na Instagramu
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-studentica kredom podcrtava pojmove
rekompozicija i fotomontaza koje su u¢enici
zapisali na plo¢u

“Oba kljuéna pojma naziv su naseg danasnje
nastavnog sata.”

-studentica na plo€u zapisuje naziv nastavne
jedinice

-u€enik na plo¢€u zapisuje pojam
rekompozicija

-uc€enici opisuju razlike

,Prikazano je lice i dio leda Angeline Jolie na
pojedinim mjestima prijadnje djevojke*

.Ne.*

-u€enik na ploc€u zapisuje pojam fotomontaza

2.3. Najava zadatka
(povezivanje
nastavnog
sadrzaja s
odgojnom
tematikom Sireg
problemaiz
uvodnog dijela
sata)

-studentica ucenicima dijeli mentalne mape
koje su napravili na proSlom satu

,Vase mentalne mape ¢e vam pomoc¢i u izradi
likovnog zadatka.“ ,Prije negoli krenete sa
zadatkom, molila bihh vas da otvorite svoje
Instagram profile i sa svoje naslovnice
obriSete fotografije svoga para i rekompoziciju
djela Djevojke s bisernom nausnicom , vjezbi
koje ste izveli u prethodnim zadatcima.”

»Sada vas molim da pripremite sav sadrzaj

- individualni rad

- razgovor

- usmeno izlaganje

- power point
prezentacija

-pametni telefoni
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zadace koju ste donijeli. Fotografije i biljeSke
skinite na pametne telefone ako to niste ucinili.
Tko je donio zadaéu na papiru, isto tako
izvadite sve.”

Studentica najavljuje i objasnjava likovni
zadatak:

.Na proslom satu smo spominjali termin
Kabineta ¢uda. Moze li mi netko ponoviti Sto je
to?* ,Evo i nekoliko primjera za podsjetiti se.”

“Sada dolazimo do naseg danasnjeg zadatka:

“Pomocu vase mentalne mape i zadace
sadrzaja odnosno kolekcije koju ste donijeli,
predstavite svoj vlastiti ,Kabinet ¢uda.”

Kabinet ¢uda vasSeg omiljenog sadrzaja,
predmeta svega Sto vas najbolje opisuje.”

“Svoj kabinet uda povezite s idejom vlastitog

-uCenici slusaju upute i briSu sve fotografije
koje su podijelili na svom Instagram profilu

-ucenici pripremaju svoju zadacéu

-prisjecaju se svojih interesa i pripremaju
biljeske koje su donijeli

-uCenici skidaju datoteke s informacijama koje
su pripremili

-u€enik objasnjava:

.Kabinet ¢uda predstavlja zbirku sakupljenih
predmeta sabranih na jednome mjestu s
ciliem predstavljanja svoga vremena.
Kolekcionari raznih struka na svojim su
putovanjima i avanturama sakupljali
Cudnovate predmete koje su proucavali i
sortirali na razli¢ite nacine ¢ime bi ostvarili
cjelinu, vlastiti kabinet uda. Kabinet ¢uda
svojim bi sadrzajem prezentirao interese
njegova autora, kolekcionara.”

- razgovor
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putnog kofera za prezivljavanje u Skoli.”

“‘Razmislite to vam je sve potrebno, bez ¢ega
ne mozete.”

“MozZete koristiti vlastite fotografije, tekst,
odredene rijeCi koje vam znace, asocijacije,
linkove, fotomontaze najdrazih popularnih
osoba, omiljene boje, simbole...”

“Nacin na koji Cete raditi kabinet Cuda bit ¢e
isti onome u vjezbi s fotografiranjem para,
samo s 3 fotografije viSe.”

“Tako da na raspolaganju imate 9 kvadratnih
polja koja zajedno €ine kompoziciju.” “Svako
polje je vaSa svojevrsna ladica u koju stavljate
svoju kolekciju.” “Umjesto da fotografirate,
kliknite samo opciju postavljanje slike iz
galerije i odaberite Sto iz mobitela zelite
objaviti.” “Takoder imate i opciju layout koja
omogucuje umetanje viSe fotografija unutar
kvadrata.”

“Za razne mogucnosti rada mogu vam pomoci
biljeSke o aplikacijama unutar Instagrama koje
ste zapisivali na poCetku sata. S njima mozete
screenshotat sadrzaje od kojih kasnije mozete
slagati rekompozicije i fotomontaze.”

“Razmislite o tome kako ¢ete vizualno rijesiti
kompoziciju vaseg kabineta ¢uda unutar
polja.”

-studentica u€enicima dijeli prazni papir za
razmisljanja i bilieZzenje ideja

-ucenici prate upute za zadatak

-u€enici razmisljaju i planiraju koje interese ¢e
odabrati za svoj kabinet uda

-ucenici se prisjecaju zadatka
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.MozZe li mi netko ponoviti §to je kompozicija?“ | -ucenik se prisje¢a pojma i ponavlja: -prezentacija
. ) L ... . | .Kompozicija predstavlja raspored i odnos . )
3. PONAVLJANJE »Tako je. ,lKako. biste quasnlll re?kf)rr.]pozmuu || dijelova unutar cjeline.* - individualni rad - razgovor
fotomontazu koje smo isto spominjali?*
-u€enici se javljaju i prisje¢aju pojmova:
3 min .Rekompozicija predstavlja promjenu slike
gdje se slika podijeli u viSe dijelova koji se
ponovno spoje i stvore hovu kompoziciju.”
“Dok je fotomontaza fotografija dobivena
kombiniranjem viSe razli¢itih snimaka”
,Hvala.” -uCenik ponavlja zadatak
,U redu onda, tko ¢e mi ponoviti danasnji -izdvaja bitne informacije za rad
zadatak?*
.Hvala. Mozete poceti s radom.*
Studentica prema potrebi individualno pristupa
ucenicima: .
4. REALIZACIJA - razgovor -power point
IDEJE, PRAKTICNI | -podsje¢a ugenike da dobro razmisle kako ée prezentacija

RAD UCENIKA

60 min.

prikazati sebe i kolekciju smjestiti unutar
kvadrata

- studentica poti¢e ucenike istiCuci vaznost
kompozicije i ravnoteze

-u€enike podsjeca na vaznost utjecaja
vizualne kulture koja im moze pomaodi pri
predstavljanju

- studentica ucenike po potrebi usmjerava na
daljnji rad

- izvode zadatak prema uputama

-sastavljaju biljeSke kao smjernice za daljniji
rad

-prikupljaju sadrzaj koji smatraju da
predstavlja njihovu kolekciju

-samostalno izvode zadatak

- Individualni rad

- prakti¢an rad
- kombiniranje

- gradenje

-pametni telefoni
-Instagram aplikacija
-mentalna mapa
-papir

-kemijska
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5. (npr.)ANALIZA |

VREDNOVANJE
OSTVARENIH
LIKOVNIH
RADOVA

10 min

5.1. Priprema

-studentica podsje¢a u€enike na skori
zavrSetak nastavnog sata.

-ucenici zavrSavaju sa zadatkom

- frontalni rad

- individualni rad

- razgovor

- plo¢a

5.2. Ponavljanje

-studentica poziva ucenike da ponove
zadatak:

» ko bi nam ponovio danasnji zadatak?*

»1ako je, kako ste prikazali svoje kabinete

- prisjecaju se zadatka i ponavljaju ga

-ucenici sudjeluju u razgovoru: ,Prikazali smo
svoje kabinete ¢uda pomocu slika koje tvore

- rad u skupini

- razgovor
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¢uda? U kojem obliku?“

.Bravo, sto mislite zasto ste koristili popularnu
drustvenu mrezu za izradu svojeg rada?“

,Da, svojim kabinetom Cuda predstavili ste
sebe na drugadiji nac¢in. Odmaknuli ste se od
nametnutih, oCekivanih utjecaja i trendova
¢ime ste prihvatili svoju individualnost i
predstavili sebe na najbolji moguéi nacin.”

kompoziciju nasih interesa u obliku Instagram
objave na naSem profilu.”

-u€enici povezuju namjenu Instagram
aplikacije s izradom svojeg rada: ,Jer bi tako
sadrzaj nasih interesa postao dostupan na
drustvenoj mrezi Instagram, gdje je potrebno
Sto bolje predstaviti sebe.”

5.1. Analizai
vrednovanje npr.
likovnih radova

,Sada ¢u svakome podijeliti papir s pitanjima
koja ¢e biti vase smjernice za predstaviti svoj
rad iduceg puta.”

-studentica svakome uceniku dijeli papir s
pitanjima

,Pitanja ¢u vam takoder poslati mailom u
slu€aju da izgubite papire.”

,Zadatak svakoga od vas je uz pomo¢
dobivenih pitanja pripremiti kratko
predstavljanje svojeg kabineta ¢uda u trajanju
od dvije minute.”

»Za vrijeme vaseg predstavljanja, rad, vas
profil bit ¢e prikazan na prezentaciji tako da
¢ete modi i prikazivati i opisivati kvadrate vase
kompozicije i razloge i objasnjenja sadrzaja
unutar njih.”

»S obzirom na to da imate samo dvije minute
za predstavljanje, izdvojite ono Sto smatrate

-ucenici prate upute za zadatak

-ucenici promatraju prikazana pitanja

- rad u skupini

- analiticko
promatranje

- razgovor

- vrednovanje

- plo¢a
-prezentacija
-papiri

-pametni telefoni
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najbitnijim.”

»Molim vas jo$§ da sada napravite screenshot
vaseg zadatka na vasem profilu i da mi
fotografiju poSaljete na e-mail u slu¢aju da
vam se profil izbrise.”

-studentica zapisuje svoj e-mail za slanje na
plo¢u, nakon €ega prikuplja mentalne mape s
prethodnog sata

.Moze li onda netko jo$ ponoviti zadatak za
iduéi put?*

.Hvala, vidimo se iduéi put i nemojte se
zaboraviti pripremiti.”

-u€enici snimaju zaslon svojeg zadatka i
fotografiju Salju preko e - maila

-u€enik ponavlja zadatak
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IV. PLAN PLOCE

Rekompozicija, fotomontaza

Kljuéni pojmovi: Rekompozicija, fotomontaza

Likovho-umjetnic¢ko djelo: Johann Vermeer, Djevojka s
bisernom nausnicom
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Ime i prezime studenta: Lora Elezovi¢
Skola: OS Brestje

Razredni odjel: 8. razred

Skolska godina: 2019./2020.

Dan izvedbe:

Priprema za nastavni sat

Odnos slike | teksta
Rekompozicija, fotomontaza

Iz nastavne cjeline/teme: PloSno oblikovanje/2D

Tip sata: Ponavljanje i provjera usvojenosti nastavnog sadrzaja
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l. CILJ 1 ISHODI UCENJA U NASTAVNOJ JEDINICI

(znanja, vjestine i stavovi)

Odgojno-obrazovni cilj nastavnog sata: u€enici ¢e biti upoznati s razli¢itim pristupima istome zadatku &ime ¢e
biti potaknuti na stvaranje i prihvacanje pozitivhog stava o sebi i svojoj jedinstvenosti te ¢e prepoznati utjecaj

manipulacije i prikrivenog zna€enja unutar vizualnih sadrZaja masovnih medija.

ISHODI UCENJA (postignuéa uéenika/kompetencije/znanje, vjestine vrijednosti i stavovi)

Ucenik ¢e modi:

1.predstaviti sebe kroz vlastiti rad, kabinet ¢uda.

2.povezati sadrzaj vlastite kolekcije s rasporedom unutar kompozicije.

3. prepoznati utjecaj vizualne kulture unutar svojeg rada i radova svojih kolega.

4.objasniti razli¢ite nacine vizualnog oblikovanja u izradi vlastitog i tudeg rada.

Etape
nastavnog sata :

1.Sire istraZivanje 6 min.

2. Fokusirano istrazivanje 6 min.

3. Ponavljanje 3min.

4 Realizacija ideje, npr. prakti¢ni rad u€enika/ individualno i poticaj/uditel]
60 min.

5. Analiza i vrednovanje ostvarenih likovnih radovalOmin

Likovno podrucje:

Plosno oblikovanje/ 2D

Nastavna tema:

Odnos slike i teksta; Rekompozicija, fotomontaza

Kljuéni pojmovi:

Kadar, fotomontaza

Likovni elementi:

Boja, ploha

Elementi gradnje

likovne sintakse:

Ravnoteza

Likovni motiv:

RavnoteZa ploha boje unutar kadra

Likovni problem:

Vizualno oblikovanje
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Likovno tehnicka
sredstva:

Pametni telefoni, papir, kemijska olovka

Likovno-umjetnicka djela
vezana uz nastavnu
jedinicu:

Nicolas Clauss, Okviri, 2018.

Oblici rada:

Sociolo3ki oblik rada: rad u grupi, samostalan rad

Metode rada:

razgovor, vizualno istraZivanje (analiticko promatranje, uo¢avanje,
razlikovanje), viezba, demonstracija

Mediji (nastavna sredstva
i pomagala):

Power Point prezentacija, raunalo, projektor, plo¢a, pametni telefoni

Korelacija:

Informatika

Literatura:

a) Za u€enike (udzbenici, prirucnici i drugi izvori znanja):

b) Za nastavnika (stru¢no-znanstvena, metodicka, pedagoska, psiholoska):

1. Wolfgang Mattes — Nastavne metode: 75 kompaktnih pregleda za
nastavnike i uéenike,Naklada Lijevak,Zagreb 2007.

2. Cimi¢, Kos¢ec, Mati — Likovna kultura 8, udzbenik iz likovne kulture za 8.
razred osnovne Skole, Znanje, Zagreb 200
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[ll. RAZRADA NASTAVNOG SATA («SCENARIJ»)

(Detaljna razrada sata — «scenarij» nastavnog procesa. Ovdje se detaljno razraduje sat onako kako ¢e se izvesti: pritom se ne prepriCava sadrzaj, ve¢
naznacuju nacini u€enja i pouavanja. Treba odrediti ne samo $to ¢e raditi nastavnik, vec i Sto ¢e raditi u€enici: nastavnik osmisljava, oblikuje, priprema i

ETAPE NASTAVNA
NASTAVNOG SREDSTVA |
SATA UCITELJ UCENIK OBLICI RADA METODE RADA POMAGALA
3. SIRE B Studentica pozdravlja u¢enike: -frontalni rad -razgovor
ISTRAZIV
ANJE -ucenici se pripremaju za sat - posuda s papirima
6 min
"Dobar dan.” Kako ste?”
.Na proSlom satu ste se upoznali s utjecajem -ucenici se prisje¢aju sadrzaja proSloga
1.1. Priprema popularne kulture na vlastito misljenje i izbor. nastavnog sata
.Radili ste i vlastite kabinete ¢uda koje ¢ete
danas predstaviti.”
“Jeste li se svi pripremili za predstavljanje
svojeg kabineta ¢uda danas?”
“Za vas sam pripremila posudu s papiri¢ima
na kojima su prikazani razliciti simboli. Oni ¢e
vas podijeliti u Cetiri grupe.”
-ucenici izvla€e papiri¢ sa simbolom
-u€enici promatraju simbole prema kojima
traze svoju grupu.
,Prije nego $to se podijelite u grupe molila -ucenici se prisjeCaju prosloga sata -rad u grupi - razgovor -papirici

bihh nekoga da mi prepri¢a Sto smo sve radili
prosloga puta.”

- u€enik opisuje nastavni sadrzaj prosloga
sata gdje istiCe utjecaj vizualne kulture na

- istrazivacCka igra

-pametni telefoni
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1.2 Ponavljanje,
usmjeravanje
paznje i motivacija
za nast. sadrzaj
(npr. kreativna igra
pomocu koje se
otkriva problem na
Siroj razini)

.Tako je.”
*Jeste li svi pronasli svoju grupu?”

“Sada kada ste pronasli svoju grupu podijeliti
¢u vam nekoliko papiri¢a s razlicitim
pojmovima i prazan list papira.”

Studentica svakoj grupi dijeli drugacije
papiri¢e. “Jeste li svi dobili tri papiri¢a s
razli¢itim pojmovima i prazan papir po grupi?”

“Va$ zadatak je u grupi zajedno procitati
pojmove koji se nalaze na trima malim
papiri¢ima koje ste dobili. Pojmovi ¢e vas
podsjetiti na sadrzaj o kojem smo razgovarali
na prethodnim satima.” “Zajedno u grupi
proucite pojmove pomocu kojih ¢ete na prazan
papir napisati kratki osvrt o sadrzaju za koji
mislite da je najbitniji za istaknuti s prethodnih
sati.” “Svoj osvrt mozete oblikovati kao
svojevrsno upozorenje na odredeni sadrzaj
koji ¢ete istaknuti.” “Razmislite dobro Sto cete
povezati, $to vam je bitno spomenuti, mozete
navesti i primjere koje smo spominjali.”

“Kasnije cete svoje osvrte prezentirati drugim
grupama.”

“Za istrazivanje mozete koristiti svoje pametne
telefone.”

“Ako vam je lakSe mozete napraviti i
zajedni¢ku mentalnu mapu koja ¢e vam
pomoci u kasnijoj prezentaciji.”

vlastito midljenje unutar drustvenih mreza,
nesvjesno manipuliranje kroz razne instagram
profile, nametanje trendova kroz objavljene
fotografije popularnih influencera, prikazivanje
sebe kroz vlastiti kabinet ¢uda na Instagram
aplikaciji...

-u€enici promatraju simbole prema kojima
traze svoju grupu.

-u€enici uzimaju papiri¢e i prazan list papira i
slusaju upute za daljnji rad

-u€enici promatraju pojmove na papiri¢ima
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-studentica obilazi grupe i poti€e ih pitanjima
na samostalno prisje¢anje i povezivanje
pojmova sa svojim stavom kako bi se lakse
izrazili

Nakon Sto grupe zavrSe zadatak, slijedi kratko
predstavljanje i razgovor.

“Jeste li svi gotovi?”

-u€enici zajedno otkrivaju i Citaju dobivene
pojmove

-u€enici se prisjeCaju sadrzaja prethodnih sati
kojeg povezuju s pojmovima

-u€enici razmisljaju o svrsi svojeg osvrta

-uc€enici nabrajaju razne asocijacije koje
povezuju u smislenu cijelinu

-uc€enici zavrSavaju s radom

2. FOKUSIRANO
ISTRAZIVANJE

6 min

Zedloooaac

(povezivanje
otkrivenog
problemas
nastavnim
sadrzajem,

“Molim vas sada da svaka grupa odabere
svojeg predstavnika koji ¢e prezentirati sadrzaj
svoje grupe.”

“Mozemo poceti s prvom grupom.”

“Molim predstavnika da ukratko predstavi osvrt
svoje grupe.”

-predstavljanje radova ucenicima omogucuje
ponavljanje i prisjeCanje usvojenog sadrzaja s
prethodnih sati

-uc€enici unutar svojih grupa odabiru
predstavnika

-predstavnik prve grupe €ita i objaSnjava osvrt
svoje grupe

-u€enici prvi grupe povezuju pojmove masovni
medij, individualnost i drustvene mreZe s
utjecajem na ucenikov izbor

-prepoznaju veliki utjecaj masovnih medija

- rad u skupini

-rad s ilustrativnim
materijalima/vizu-
alnim izvorima
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pomocu
umjetnickog djela i
primjeraiz
svakodnevnog
zZivota)

-Ako je potrebno, studentica kratko
nadopunjuje informacijama

-studentica pohvaljuje grupu i proziva drugu
grupu

-ako je potrebno, studentica kratko
nadopunjuje informacijama

-studentica pohvaljuje grupu i proziva tre¢u
grupu

kao glavni problem u narusavanju uc¢enikove
individualnosti

-otkrivaju i opisuju odredene drustvene mreze
i njihove promotore koji namecéu popularne
trendove kroz lajkove i hashtegove ¢ime
mijenjaju ucenikove interese

-predstavnik druge grupe Cita i objaSnjava
osvrt svoje grupe

-ucenici druge grupe povezuju pojmove
vizualna kultura, reklame i manipulacija sa
svakodnevnim zivotom, u kojem su
konstantno okruzeni vizualnom kulturom

-naglasavaju vaznost vizualne kulture koja
doprinosi Sirenju njihovih interesa

-otkrivaju razne prikrivene reklame koje
nesvjesno manipuliraju i namecu svoj izbor

-time poti€u na promisljanje o vaznosti viastite
sigurnosti i opreza

-predstavnik tre¢e grupe Cita i objasSnjava
osvrt svoje grupe

-ucenici trece grupe povezuju pojmove vlastiti
izbor, nametnuti trendovi i prihvacanje s
razvojem samopouzdanja

-otkrivaju kako je bitno oduprijeti se
nametnutim popularnim trendovima koji ih
okruzuju

-u€enici navode kako je potrebno prihvatiti
sebe i svoju individualnost kako bi ostali
jedinstveni
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- ako je potrebno, studentica kratko
nadopunjuje informacijama

-studentica pohvaljuje grupu i proziva Cetvrtu
grupu

- ako je potrebno, studentica kratko
nadopunjuje informacijama

-studentica pohvaljuje grupu

-predstavnik Cetvrte grupe ¢ita i objasnjava
osvrt svoje grupe

-u€enici Cetvrte grupe povezuju pojmove
popularna kultura, kreativnost i kabinet cuda s
velikom koli¢éinom informacija kojom su danas
okruzeni

-nabrajaju pozitivhe strane popularne kulture
gdje isticu veliki izbor razli¢itih sadrzaja koji
ucenicima pomazu u razvijanju svoje
kreativnosti

-istiCu vaznost umjerenosti u pracenju
popularne kulture kako ne bi imala prevelik
utjecaj na njihovu individualnost

-opisuju kabinet ¢uda kao oblik koji im
omogucava najbolji nacin za prikazati sebe
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2.2. Analiza
likovno-
umjetnickog djela i
fotografija

“Molila bihh jednog dobrovoljca da mi detaljno
prepric¢a zadatak koji ste radili prosli put.”

“Da, slobodno mozete nadodati dodatne
informacije ako mislite da je vas$ kolega nesto
izostavio.”

-uCenik se prisjeca zadatka:

“Pomocu nasih mentalnih mapa i sadrzaja
nase kolekcije koju smo donijeli predstavili
smo svoj vlastiti Kabinet Cuda.” “Kabinet Cuda
naseg omiljenog sadrzaja, predmeta svega
$to nas najbolje opisuje.”Svoj kabinet ¢uda
povezali smo s idejom vlastitog putnog kofera
za prezivljavanje u Skoli.”

“Zadatak smo izveli unutar Instagram
aplikacije kroz 9 kvadratnih polja ¢ime smo
ostvarili kompoziciju za predstaviti svoj
kabinet ¢uda.”

-ucenici izdvajaju kljuéne pojmove
rekompozicija i fotomontaza, koji su im
pomogli pri uredivanju i biranju detalja na
svojim fotografijama prije slaganja unutar
kvadrata

-individualni rad

- razgovor
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-studentica pohvaljuje u¢enikove odgovore

2.3. Najava zadatka
(povezivanje
nastavnog
sadrzaja s
odgojnom
tematikom Sireg
problemaiz
uvodnog dijela
sata)

-studentica svakom uceniku dijeli papir s
pitanjima i tablicama

~ovakome ¢u podijeliti listi¢ vrednovanja s
pitanjima pomocu kojih Cete pratiti
predstavljanje rada vasih kolega.“

,Vas zadatak je na papir izraziti svoje misljenje
0 provjeri usvojenosti nastavnog sadrzaja rada
vas$ih kolega.”

»Za svaku osobu koja ¢e predstaviti svoj
kabinet ¢uda vi ¢ete odgovoriti na dobivena
pitanja u tablicama. NadopiSite svoje odgovore
na pitanja s linijjom i stavite x ispod tvrdnje u
tablici s kojom se slazete.

,Kada odgovorite na sva pitanja otvorite svoj
Instagram, pronadite osobu koja predstavlja
svoj rad i lajkajte onaj kvadrat njezinog
kabineta ¢uda koji vam se najviSe svida.”

»Sada vas molim da uzmete svoje biljeSke i
papire koje ste pripremili za predstavljanje
svojeg rada.”

~Svatko ¢e imati dvije minute za predstaviti
svoj kabinet ¢uda.”

,Ulogirat ¢ete se u Instagram preko
kompjutora kako bi sadrzaj vaseg kabineta bio

-u€enici uzimaju | istiCe vrednovanja i prate
upute za zadatak

- individualni rad

- razgovor

- usmeno izlaganje

- razgovor

-papir za vrednovanje
-kemijska olovka

-pametni telefoni
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vidljiv na projektoru.”

»S obzirom na to da imate malo vremena
spomenite ono Sto mislite da je najbitnije za
va$ kabinet uda. MoZete Citati s papira ali i ne
morate ako vam je tako lakse.”

-uc€enici se pripremaju za predstavljanje
svojeg rada

3. PONAVLJANJE

3 min

»,Moze li netko ponoviti zadatak koji radite dok
gledate i sluSate predstavljanje svojih kolega?“

,Hvala.”
»,Mozemo poceti s lijeve strane.”

,Ulogiraj se prvo u kompjuter.”

-u€enik ponavlja zadatak

-izdvaja bitne informacije za rad

- individualni rad

- razgovor

-projektor
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-u€enici zapocinju s radom

4. REALIZACIJA
IDEJE, PRAKTICNI

Studentica prema potrebi individualno pristupa
ucenicima:

-podsjec¢a ucenike da dobro razmisle kako ¢e

- Individualni rad

- razgovor

- prakti¢an rad

-projektor

-pametni telefoni

RAD UCENIKA predstaviti svoj kabinet éuda
- studentica ohrabruje u&enike koji g:c(:jeanlCl individualno predstavljaju svoj kabinet - kombiniranje -papir
60 min. predstavljaju svoj rad -kemijska
-ucenike podsje¢a na zadatak vrednovanja
) . ) ) - ucenici samostalno izvode zadatak prema
- studentica ucenike po potrebi usmjerava na uputama
daljnji rad
5. (npr)ANALIZA | -studentica podsjec¢a ucenike na skori
VREDNOVANJE zavr$etak nastavnog sata. ; i
OSTVARENIH - frontalni rad - razgovor - projektor
LIKOVNIH -u€enici zavrSavaju sa zadatkom - individualni rad
RADOVA
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10 min

5.1. Priprema

5.2. Ponavljanje

-studentica pohvaljuje u€enike za
predstavljanje njihovog rada

-projektor

- rad u skupini - razgovor
-poziva ucenike da formiraju krug ispred ploce
i da ponesu svoje mobilne telefone
-uCenici prate upute za zadatak
-formiraju krug
,Molim vas sada da svi otvorite svoje
L Instagram profile.” .
5.1. Analizai - analiticko
vrednovanje npr. ,Sto se promijenilo u vasim novostima?* promatranje . .
likovnih radova -pametni telefoni
-uoCavaju razne lajkove u svojim novostima - rad u skupini -loptica
: . ) : -igra
-promatraju tko je lajkao njihove objave
~Svaka osoba iz vaseg razreda lajkala je
kv.ad.rat“vaseg kablr?.eta cuda k.OJ.I im sg najvise - razgovor
dojmio.“ ,Dali postoji osoba kojoj su svi lajkali
isti kvadrat njegovog/njezinog kabineta uda?“
- vrednovanje

-ucenici primjecuju kako neki kvadrati imaju
viSe lajkova a neki manje

-uoCavaju kako je svaka osoba lajkala
drugacdiji kvadrat i kako se niti u jednom
kabinetu ¢uda nije dogodilo da su svi lajkali
isti kvadrat
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,Sto mislite zasto?“

»1ako je. Kabinet uda omogucuje spoznaju o
vasoj jedinstvenosti koja je prikazana upravo u
vasim razli¢itim pristupima zadatku.”

~>ada ¢u baciti ovu lopticu jednoj osobi.*
.Kada uhvatite lopticu va$ zadatak je
spomenuti kabinet uda koji vas je najvise
dojmio i objasniti zasto.“ ,Kada zavrsite,
lopticu bacite nekome drugom.*

-nakon nekoliko bacanja studentica zaustavlja
igru

.Kada uhvatite lopticu sada, spomenuti ¢ete u
kojem kabinetu ¢uda mislite da je najviSe
vidljiv utjecaj vizualne kulture i zasto.*

-objasnjavaju da se svakome svidio drugadiji
prizor radi €ega su lajkovi podijeljeni

-opisuju razli€itost izbora i isti¢u individualnost
svake osobe i njezino /njegovog rada

-ucenici sudjeluju u igri

-istiCu kabinet Cuda koji ih je najvise dojmio i
zbog Cega

-opisuju kabinete koji su bili zabavni i
jedinstveni

-individualnost istiCu kao drugadiji i zanimljivi
nacin predstavljanja

-lopticu prosljeduju dalje

-ucenici sudjeluju u igri

-prisjecaju se u kojem kabinetu ¢uda su
primjetili veliki utjecaj vizualne kulture

-opisuju odabrane kabinete gdje isticu
prepoznatljive brendove i modne trendove

-povezuju takve kabinete ¢uda s profilima
popularnih influencera

-navode odabrane kabinete kao kopije i istiCu
kako zbog toga gube svoj identitet i
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-studentica pohvaljuje njihove odgovore i
zaustavlja igru

,Molim vas da u svoju Instagram trazilicu sada
upiSete Nicolas Clauss®

.Mozete li mi opisati sadrzaj profila?“

»1ako je, pogledajte sada videe gdje su
prikazani ljudi u kutijama jedni pored drugih.”

,Sto mislite §to video predstavlja?*

,Video je djelo koje predstavlja zgréene osobe
u svojim okvirima u kojima se razvijaju.
Umjetnik se poigrava ljudskim tijelom gdje
kroz njegove pomake manipulira ponavljanjem
prikazane kretnje ¢ime postize razne emaocije.”

» Okvir je ustvari metafora drustvenog

ponasanja. On oznacava granice koje svaku
osobu izdvajaju iz cjeline.“ ,Svako tijelo kao
dio cjeline gubi svoj identitet i postaje sli¢no
ostalima, gubi se u masi.“ ,Dok individualno

individualnost

-lopticu prosljeduju dalje

-u€enici sudjeluju u zadatku

-u€enici uoCavaju razne kratke videe koji
svojom kratkom duzinom trajanja ustvari
djeluju kao pomicne fotografije

-opisuju vec¢inom videe portreta koji zbog
svojeg pomaka djeluju kao da gledaju i
ostavljaju osobne, jedinstvene emocije

-istiCu videe kao uspjesno uhvaéene momente
odredenih situacija ili osoba

-ucenici opisuju razli€ite izolirane ljude koji su
zgréeni unutar kutija

-uoC€avaju razne prikazane emocije na
ljudskim licima

98




gledano tijelo predstavlja vlastiti rezultat.”

.MoZete li to povezati s vasim radom i
prethodnim satima?

,Da, umjetnik, Nicolas Clauss iskoristio je
upravo Instagram platformu kako bi prikazao
svoj rad Siroj publici. Kompozicije svojih videa
prilagodavao je Instagram formatu i pomocu
drustvene mreze dijelio poruke svojih likovnih
radova.”

- studentica zahvaljuje u€enicima na radu i
govori im da izbriSu svoje Instagram profile

-u€enici povezuju svoj nacin rada na
Instagramu s radom umjetnika

-povezuju termin kabinet ¢uda s
predstavljanjem individualnosti i jedinstvenosti

-objasnjavaju vaznost prihva¢anja sebe

-u€enici spremaju sadrzaj koji zele sacuvati i
briSu svoje Instagram profile

99




IV. PLAN PLOCE

Odnos slike i teksta; Rekompozicija, fotomontaza

Kljuéni pojmovi: Kadar, fotomontaza

Likovho-umjetni¢ko djelo: Nicolas Clauss, Okviri, 2018.
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UPITNIK

Molim vas da iznesete svoje stavove o sljedec¢im tvrdnjama.
Stav iskazujete zaokruzivanjem broja SAMO JEDNOG od ponudenih odgovora:

1 - uopce se ne slazem

2 - uglavnom se ne slazem

3 - nemam utvrden stav (niti se ne slazem, niti se slazem)
4 - uglavnom se slazem

5 - sasvim se slazem

1. | Posvecujem dosta paznje izgledu svakodnevnih predmeta koji me 112
okruzuju
2. | lzgled svakodnevnih predmeta utjece na moj izbor 112

Kako? Dopisi odgovor na crtu:

3. | Vazna mi je marka odjevnih predmeta ili predmeta koje kupujem 112
4. | Volim gledati video spotove 112
5. | Cesto puta kupim nesto §to sam vidio / vidjela u reklami 112
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4.6.2.Prilagodeni materijal za online nastavu

Prikaz snimke zaslona Instagram profila koji se koristio za rad na nastavi Likovne kulture

elezoviclora (B3
Brojobjava: 72 Pratitelja: 111 Pratim 48

LE
Upute:

ZUTA BOJAQ- kvadrati s vjezbama ili pitanjima

ZELENA BOJA @ - 2 likovna zadatka koji se nalaze na naglascima
LJUBICASTA BOJAY, - nove informacije

UPITNIK VIDEO 2. ZADATAK 1. ZADATAK

Po redu napiite kol brand je prikazan, &to
znate o njemu | zanimijivost na koju ste
naisii na internetu: Odgovore mi posaljite na moj Instagram

Nadopisite odgovor na pitanje: IVSE I8~ 10NS 18 RO | V).

¢ Sto misli$ zasto ti je
r . « neki brand
A 2. prepoznatijiviji od

ostalih?

Ispod slike na kojoj odgovarate na pitanja

1.©)

W

alel 4

Odgovorite na sljede¢a pitanja
gledajuéi video isjedak:

2
Video pogledajte na prvom FAGRE N I8 Vidko PORNEHIS TN

» pod nazivom Dali biste Zeljeli imati takav stil
VIDEO zivota? Zadto?
1. Kakav natin 2ivota je prikazan unutar
videa?
2. 0 temu govori pjesma?
3. Kakvo drudtvo je prikazano unutar videa?
4. Sto rade ljudi unutar videa?

i Svoje odgovore zapisite u
5. Koje sve brandove prepoznajes unutar Odgovore mi posaijite na mo) Instagram
= e G maseaga- Kk v oy Hpod ioantar () pod ke

slike na kojo) odgovarate na pranja
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i QU(é |./I\

Utjecaj VIZUALNE o
OPNOSISLIKES TEKSTA KULTURE na viastiti Masovnl:medi}

izbor

1. LIKOVNI ZADATAK:

Otvorite naglasak
1. ZADATAK

Nemojte zaboraviti fotografiju
rada poslati na moj Instagram
rect message |v.

KABINET CUDA

Termin kabinet éuda, naziv
dobiva u 16. stoljecu te
predstavija zbriku sakupljenih
predmeta sabranih na jednome
mjestu s ciljem predstavijanja
svoga vremena. Kolekcionari
- raznih struka na svojim su
putovanjima i avanturama
sakupljali cudnovate predmete
Koje su proucavali i sortirall na
razlicite nacine &ime bi ostvarili
cielinu, viastiti kabinet éuda.
Kabinet &uda svojim bi sadrzajem
Prvi objavijeni slikovni prikaz prezentirao interese njegova Kabinet ¢uda, Ron Pippin, 1998. g.
kabineta ¢uda u autora, kolekcionara Los Angeles, CA
Naturale Ferrantea Imperatoa
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Fotografirajte dio svoga lica Gotovu fotografiju
@ i podijelite na svoj profil
Vv :

Obradite i uredite fotografiju

Izdovoji + [ (OPCIJA UREDI) pomocu raznih Korak ponovite jo$ 5 puta
strane Instagrama alata i filtera (istrazite sve (svaki put fotografirajte

mogucénosti obrade) drugatiji kadar)

v . Zatim napravite screenshoot vaseg
Svoje odgovore zapisite u Naglasite ono $to mislite profila | posaljite mi fotografiju na

da je najbitnije
moj Instagram direct message V

komentar () ispod slike

Kompozicija REKOMPOZICDIA -
7 redstavl
Stvorila se predstavija raspored s ey
KOMPOZICIJA i odnos dijelova podijeli
fotografija koja vas unutar cjeline u vise dijelova koji
predstavlja na vasem ;gg:f:'\g\l,: spoje i
profilu kompoziciju

Na Instagram trazilicu

Pregledajte jeste li upisite Girl with a Pearl
poslali screenshoot Earring i kliknite na #
svojeg profila s vasim i
fotografijama

Jedan od primjera

Zatim izbridite sve Lajkajte i na svoj story rekompozicije
fotografije koje ste podijelite fotografiju,
objavili na svojem profilu rekompoziciju, djevojke s Rekompozicija je fotografija
bisernom nausnicom koja dobivena kombiniranjem
vam se najvise svida vide razligitih snimaka
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RIJESITE SVE ZADATKE :'

% % % Kk kok

RIJESITE SVE ZADATKE /\4

1. Objasnite smjestaj vasih interesa o =
umn‘r kompozicije: direct "m;::‘mwu:-vm
2. Izdvojite 3to ste odabrali za sadrZaj ispod slike na kojoj odgovarate na pitanja
Pomocu pitanja sajen patnog kofers za pretiviiavante
predstavlte avol 3. Koliko je vizualna kultura
. 4 Ina
kabinet tuda: suvremenog konteksta utjecala na
izraZavanje vase osobnosti?
4. Koji dio vadeg kabineta tuda biste
izdvojili kao najbitnije, zadto?
1. Objasnite smjestaj vasih interesa
unutar kompozicije: m”-“:‘“’-’:ﬂ.’.’:” konu E'j
2. Izdvojite 3to ste odabrali za sadriaj Ispod shke na kojoj odgovarate na pitanja
Pomocu pitanja e ARk R e N "
predstavite svoj .
kabinet cuda: oo v
izraZavanje vade osobnosti?
4. Koji dio vaseg kabineta tuda biste
izdvojili kao najbitnije, zasto?
Kiiknite na osobe koje prate moj
profil (vade kolege iz razreda)
1. Koji dio kabineta tuda
mislite da je nabitniji autoru?
i lajkajte onaj i 2
bﬂn(m &uda koji vam se ni
2. Koliko je vidljiv utjecaj
‘@) vizualne kulture? Gdje?
ispod odabranog kvadrata nadopisite
na pitanja:
':0"1‘::'6“ ‘"suggt"‘ Kakav emocije Nicolas Clauss iskoristo je upravo
ra "f‘ pr:'t‘nalkae dozivljavate gledajuéi Instagram platformu kako bi
prof “"‘é" videe na blipcouavedfacShio Tl
asa Claussa umjetnikovom profilu? e
prilagodavao je Instagram formatu |
' pomotu drudtvene
poruke svojih likovnih radova
Svoje odgovore zapisite
u knmenurQ
Okvir = metafora drudtvenog Video je djelo koje
ponazan; redstavlja zgréene osobe
- oznatava qra.mce’:oje_ svaku vsvojlm E:vizgrima u ko]lma"
osobu izdvajaju iz cijeline se razvijaju
Svako tijelo kao dio cijeline Umjetnik se poigrava
qubl svoj identitet | postaje ljudskim tijelom gdje kroz
sliéno ostalima, gubi se u njegove pomake _
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kazane kretnje time
Dok individualno gledano priasane hreinle ome < iolas Clauss, Okvir 2018,
tijelo predstavija viastiti
rezultat

1 2. 0. 0.0.0 8.1

RijeSili ste sve zadatke

4.6.4 Radovi Mentalne mape vlastitih interesa

SHOT ON REDMI 7
Al DUAL CAMERA
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4.6.5 Radovi Vizualnog oblikovanja kabineta cuda na Instagramu
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