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1. Uvod

Moze se reci da je rasprava o ukusu prisutna oduvijek, ali u srediSte pozornosti dolazi tek
u XVIII. stolje¢u kada o njoj ostaju prvi pismeni tragovi pronadeni u filozofskim djelima
Immanuela Kanta i Davida Humea. Pojavom industrijalizacije javio se fenomen kica koji je
omogucio pristup dekorativnim predmetima, intrigirajuci tadasnje potrosacko drustvo.

U uvodnim dijelovima ovoga rada predstavljen je povijesni razvoj diskursa o ukusu, kao i
drustvene okolnosti koje su dovele do stvaranja kic-covjeka, pripadnika hiperpotroSackog
drustva danasnjice. S obzirom na to da se ki¢ pojavljuje u razli¢itim oblicima, ras¢lanjene su i
analizirane neke od njegovih vrsta.

SrediSnji dio rada bavi se teoretskom podlogom obradivanja ki¢a unutar okvira
predmetnoga kurikuluma i nastave Likovne umjetnosti u srednjim $kolama. Prikazano je na
koji se nacin tema ki¢a moze provesti kroz domene i tematske cjeline navedene u kurikulumu
Likovne umjetnosti. Tema uklopljena je u cjelinu Umjetnost i moé¢, s ciljem razvijanja r
uceni¢kih kompetencija poput kritickog misljenja i razumijevanja konteksta nastanka
pojedinih vizualnih pojava. Osim toga, navedene su i elaborirane brojne mogucénosti
korelacije teme kica s drugim nastavnim predmetima, kao i medupredmetnim temama.

Prijedlozi triju nastavnih sati razraduju povijesne okolnosti nastanka kica, kao i njegove
karakteristike koje ucenici usvajaju kroz usporedbe kic-predmeta te umjetnickih djela.
Naucene definicije proSiruju se radom u skupinama, aktivnim istraZivanjem i ispunjavanjem

radnih listi¢a koje ucenici tijekom treceg sata izlazu ostatku razreda.



2. Kié
2.1. Pojam ,loSeg ukusa“ i kica

Pojam ki¢ potjeCe od njemackih glagola kitschen i etwas verkitschen koji znace: ,,brzo
napraviti, sklepati, prodati ne$to ispod vrijednosti“.! Izraz ki¢ prvi su put upotrijebili
miinchenski trgovci umjetninama potkraj XIX. stolje¢a kada je zapoCeo uspon
industrijalizacije 1 brojnog gradanskog staleza, time i brzo izvedenih djela koja se
prilagodavaju ukusu tadasnje malogradanske publike.? Iako termin ki¢ nije bio koristen U
literaturi prije pocetka XX. stolje¢a, on je neupitno odgovarao pojmu los ukus kojeg su u
literaturu uveli engleski i Skotski empiristi predvodeni Davidom Humeom i njegovim esejom
The Standard of Taste objavljenim 1757. godine. Hume ve¢ onda napominje da postoji velika
raznolikost ukusa i1 misljenja koji prevladavaju u svijetu te da predmeti nisu podredeni Samo
estetskom, veé i moralnom sudu.® Vodio se idejom da svaki um dozivljava ljepotu drugaéije,
to¢nije da ljepota nije obiljezje stvari Samih po sebi, nego da postoji samo u umu promatraca.
Njemacki filozof Kant u svom djelu Kritika moci sudenja izdanom 1790. godine prihvaca
Humeovu tezu i nadograduje ju. Smatra se da je spomenuto djelo u kojem je objasnjen pojam
te nastanak percepcije ljepote u nasoj svijesti postavilo temelje moderne estetike i teorije
,»dobrog® 1 ,loSeg* ukusa. Klju¢na ideja Kantove teorije glasi da je ukus ujedno utemeljen i na
osobnoj, ali 1 na druStvenoj razini. Ukus je utjecan od strane subjektivnog dojma, ali i
opc¢eprihvacenog odobrenja standarda ljepote, Sto znaci da je istovremeno 1 privatan i
univerzalan, i individualan i druStven, i subjektivan i objektivan.4 Izreka ,,0 ukusima se ne
raspravlja® nije se tako odnosila na misljenje svakog pojedinca, ve¢ na to da je dobar ili lo$
ukus sam po sebi ocigledan te da o njemu nije potrebno diskutirati. Kantov zakljucak
univerzalne ljepote primjecuje se u modi, gdje zajednica prihvaca estetske kriterije oblacenja
tipicnog za odredeni kulturni krug. Medutim, kantovska estetika kritizirana je jer odrazava
ukus vladajuce klase kao jedinog legitimnog ,,dobrog* ukusa. Onaj koji se lijepo oblacio je
estetski, ali i moralno pozitivno djelovao, time postaju¢i idealno sredstvo za stvaranje

drustvenih distinkcija.’

! Ki¢, Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje, Leksikografski zavod Miroslav Krleza, 2020.,
http://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?1D=31385 (pregledano 22.2.2021.)

2 Gillo Dorfles, Ki¢: antologija loseg ukusa, Zagreb, Golden marketing, 1997., str. 8.

3 David Hume, The Standard of Taste (Four Dissertations), 1757., Printed for A. Millar, London, str. 1 i 15.
4 Jukka Gronow, Sociologija ukusa, Zagreb, Naklada Jesenski i Turk, 2000., str 17.

5 Jukka Gronow, nav. dj., 2000., str 16.
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Istovremeno s djelovanjem prijasnje spomenutih filozofa, sklonost prema ki¢u izrazena je
u umjetnosti rokokoa i romantizma koja proizlazi iz tzv. ,romanticarskog duha®. lzvor
romantizma moguée je pronadi u teznji za uzitkom, to jest uzdizanju svakodnevnice u
duhovnom i umjetnickom smislu zbog teznje za reformom druStva potisnutog ondas$njem
ancien régimeom u kojem su vladali asketski ideali Zrtvovanja, ljubavi prema drzavi i Bogu.®
Tadasnja velika promjena u druStvu ocitovala se u stvaranju zadivljujuceg dekorativnog
aparata kojeg danas mozemo poimati kao ki¢em. No, na takav dojam uvelike utjece danasnja
percepcije ljepote i loSeg ukusa. Rasprava o pojavi kica u dobu rokokoa i romantizma
problemati¢na je zbog nepojmljivosti tadasnje funkcije umjetnosti, ali i drustvenih potreba.
Gillo Dorfles u uvodu svojeg djela Ki¢, antologija loseg ukusa navodi da je umjetnost davnih
vremena poput antike bila povezana s etickim, politickim i vjerskim motivima koja ju je Cinila
»vjecnom®. Problem ukusa tada nije postojao, s obzirom na ve¢ navedene drugacije kriterije
koje je drustvo imalo prema umjetnosti i njenim formama.’ Kritiziranjem prijasnjih formi i
otpisivanjem djela odredenog razdoblja kao loSim ukusom zanemarujemo karakteristike,
konstante formalnih osobina specificne za to razdoblje te ih prilagodavamo danas$njem
estetskom, politickom ali i kulturoloskom sudu. lako je postojala hijerarhija u kojem je vjestiji
umjetnik cjenjeniji od osrednjeg suvremenika, ni jedno nespretno izvedeno djelo ne spada u
sferu loseg ukusa zbog svoje pripadnosti vladajuéim formalnim osobinama umjetnickog
pravca. Time reCeno, pretpostavka kica u proslosti dijametralno je suprotna od autenti¢nog
ki¢a danasnjice. Premda ne postoje neupitna teorija za odredivanje dobrog ili loSeg ukusa,
mozemo uvidjeti da stvarno postoje promjene u ukusu koje nam omogucuju da pratimo

izmjene stilova, interesa te vrednovanje samih umjetnickih djela.

8 Hermann Broch, Biljeske o problemu kica, u: Gillo Dorfles, nav. dj., 1997., str. 64.
7 Gillo Dorfles, nav. dj., 1997., str. 22.



2.2. Povijesne okolnosti XIX. i sredine XX. stoljec¢a: razvoj fenomena kica

U razdoblju druge polovice XX. 1 pocetka XXI. stoljeca, ki¢ postaje izraziti sociokulturni
aspekt potrosackog drustva.® Ki¢ kao pojam postaje sinonim za dopadljivo umjetni¢ko
stvaralastvo koje podilazi popularnom misljenju, time zadovoljavajuci nekritican ukus Sire
publike.® Iako se najéesée spominje u kontekstu umjetnosti, ki¢ je uvelike prisutan u svim
podrucjima ljudske djelatnosti. Medutim, za uspjeSno razumijevanje povijesnih okolnosti
njegovog razvoja, potrebno je definirati pojam potroSacko drustvo. Po sociologinji Sanji
Stani¢ (2016.), to je drustvo koje se oslanja na potro$nju materijalnih dobara i usluga, a u
novije vrijeme i iskustva koja su dostupna vecinskom StanovniStvu. Ono nastaje kada
masovna proizvodnja nudi maksimalnu ponudu usluga i robe na trzistu.'® Francuski sociolog
i filozof Gilles Lipovetsky (2006.) dijeli razvoj potroSackog drustva na tri velike cjeline: prva
je nastanak masovnih trziSta od kraja XIX. do sredine XX. stolje¢a, druga je formiranje
drustva masovne potro$nje od 70-ih do 90-ih godina XX. stoljeca, a treca je hiperpotrosacko
drustvo koje se proteze do danas.!! lako je vrhunac ki¢a bio sredinom XX. stoljeéa, prvo se
treba osvrnuti na razvoj tehnologije i znanosti koji mu je prethodio, jer: ,,nijjedno potroSacko
drustvo ne moZe postojati bez vjerovanja u modernizam*.*?> Nastavno na ovu misao, predmet
po Camilleu Mauclairu ima tri principa: modernost, prikladnost i demokrati¢nost. Umjetnicki
predmet se demokratizira i odvaja od pripadnosti visokom drustvenom sloju, ali posljedica
postaje projiciranje aristokratskog mentaliteta te oponasanje stila elite. Potrosaci munjevito i
efikasno prednostima industrijske proizvodnje dobivaju prestiz aristokrata i intelektualca po
najnizoj cijeni.®> Walter Benjamin u svome eseju Umjetnicko djelo u doba svoje tehnicke
reproduktivnosti (1935.) kriticki je promatrao spomenutu pojavu tehni¢ke reprodukcije te
istice da imitacije umjetnickog predmeta mogu biti samo odjek originala, bez njegove
autenti¢nosti. Nastavlja da je velika razlika u tome S$to je reproducirano djelo ili ki¢ objekt
otpoCetka namijenjen za masu, dok je original predviden za intimno promatranje.
Industrijalizacijom i reprodukcijom koja je postala lako dostupna svima stvaraju se tipi¢no
kiCerajski predmeti, rezultati teznje za estetskim izrazavanjem, ali i problematika jeftine,

masovno proizvedene kopije koja devalorizira original izvlaéenjem iz njegova izvornog

8 Ki¢, Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje, Leksikografski zavod Miroslav Krleza, 2020.,
http://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?1D=31385 (pregledano 22.2.2021.)

9 Ki¢, Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje, Leksikografski zavod Miroslav Krleza, 2020.,
http://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?1D=31385 (pregledano 22.2.2021.)

10 Sanja Stani¢, Nastanak i razvoj potrosackog drustva, Zagreb, 2016., str. 4.

11 Gilles Lipovetsky, Paradoksalna sreca: Ogled o hiperpotroskom drustvu, Zagreb, Antibarbarus, 2008.
12 Jukka Gronow, nav. dj., 2000., str 112.

13 Jukka Gronow, nav. dj., 2000., str 48.
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konteksta. Glavna odlika kica je imitacija, kopiranje onog $to mu izravno prethodi. Bez obzira
na to Sto ne donosi nikakve inovacije, on aktivira dopadljivost. Povjesni¢ar umjetnosti Gustav
Pazaurek jedan je od prvih koji se zanimao za ,,l08 ukus®“ drustva na pocetku XX. stoljeca.
Tijekom svog mandata kao ravnatelj muzeja Landesgewerbe u Stuttgartu je sve do 1932.
godine sakupljao predmete i stvarao tzv. ,kabinet loSeg ukusa“ ¢ime je demonstrirao
prisutnost kica u ondaSnjem drustvu te ,,zlo* koje se manifestira u proizvodnji, dizajnu i
funkciji doti¢nih predmeta.’* Godine 1909. otvorio je izlozbu u Stuttgartu pod nazivom
Geschmacksverirrungen im Kunstgewerbe u kojoj je prezentirao svoju kolekciju kic-
predmeta, od kojih je jedan od najpoznatijih krigla u obliku portreta Zeljeznog kancelara Otta
von Bismarcka. Tek se nakon Drugog svjetskog rata ponovno otvorilo zanimanje za

sakupljanje predmeta takve vrste, kao i za otvaranje izlozbi i muzeja posvecenim kicu.

Slika 1: Otto von Bismarck kao krigla za pivo, sredina 19. stoljeca, porculan,
Stuttgart, Landesgewerbemuseum

14 Evil Things, An Encyclopedia of Bad Taste, Museum der Dinge, Werkbundarchiv
https://www.museumderdinge.org/exhibitions/evil-things-encyclopedia-bad-taste (pregledano 11.12.2020.)
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Sredinom XX. stolje¢a dolazi do velikog preokreta ideala drustva, u kojem se odlike
razuma 1 znanstvenog pozitivizma s pocetka stolje¢a pretvaraju u egzistencijalizam te
preispitivanje ustaljene istine i superiornosti.’® Prijasnji drustveni sustav je izgubio na
vaznosti kroz pojavu srednje klase gradanstva te se druStvo fragmentizira i estetizira.
Propitivanje istine i superiornosti potaknulo je razne druStvene pokrete poput feminizma,
borbe za ljudska prava, ali i odnosa prema umjetnosti koja postaje dio svakodnevnice.
Kulturna industrija i industrija zabave pocinje cvasti te se rada popularna kultura utjecajem
masovnih medija. Potro$nja koja je tad nastala nadovezuje se na ve¢ postojeca trziSta koja su
u sljedeca dva desetljeca dozivjela enorman rast u svim tehnoloSkim 1 industrijskim granama.
Povecana materijalna potraznja nastaje kada su sve osnovne potrebe c¢ovjeka ispunjene, time
postajuci oznaka zivotnog Stila, uspjesnosti i dokolice. Jedina neispunjena potreba pojedinca
postaje zelja za zadovoljstvom koja poti¢e ljude u prekoracenju svojih osnovnih potreba,
utemeljuju¢i moderni hedonizam.'® Mediji zato preuzimaju ulogu kreiranja iluzije potrebe i
zelje za nabavom proizvoda putem reklama, gdje su ,,potrosaci pritom shvaéeni kao pasivna
otudena masovna publika koja bez razmisljanja i kritickoga odmaka prihvaca sve §to im se
namece.“!” Takav nacin djelovanja vodi do nagomilavanja nepotrebnih predmeta koji se
mogu bezbolno zamijeniti identi¢énim u nevjerojatno kratkom vremenskom roku. Njemacki
knjizevnik Herman Broch navodi utjecajan pojam kic-covjeka, to jest korisnika loSeg okusa:
onog koji u jednu ruku stvara ki¢, a u drugu ruku ga konzumira.!® Kig-¢ovjek umjetnost
predocava kao dopadljivu te mu sluzi samo kao ukras 1 statusni simbol, a kriterij odredivanja
,,dobrog* umjetni¢kog djela je da mu ono mora biti lijepo. Govori da ki¢ uopce nije ,,lo8a
umjetnost™, ve¢ da tvori vlastiti zatvoreni sustav koji slijedi svoje norme, a ubacuje se u
cjelokupan sustav umjetnosti, stvarajuéi odnos Krist-Antikrist.!® Masovna kultura pridonijela
je Sirenju ki¢a prenamjenom tradicionalnih i umjetni¢kih predmeta u predmete masovne
kulture. Umjetnost se komercijalizira te se time briSe granica izmedu kulture i svijeta robe.
Javlja se fenomen suvenira u kojem se vazna i popularna umjetnic¢ka djela poput kompleksa u
Pisi izvlace iz originalnog konteksta i transformiraju u gipsane ili digitalne kopije. Djela
Leonarda da Vincija Zrtva su takve vrste komercijalizacije, u kojem se Posljednja vecera

multiplicira na vitrajima, Salicama i posterima, a Mona Lisa na puzlama, reklamama za sir,

15 Postmodernizam, Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje, Leksikografski zavod Miroslav Krleza, 2020.,
https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=49698, (pregledano 22.2.2021)

16 Jukka Gronow, nav. dj., 2000., str 21.

17 Daniel Laba$, Maja Mihovilovi¢, »Masovni mediji i semiotika popularne kulture«, u: Kroatologija : ¢asopis
za hrvatsku kulturu 1-2 (2011.), str. 98.

18 Gillo Dorfles, nav. dj., 1997., str. 26.

9 1sto, str. 72.
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itd. Bernd Guggenberger (1993.) opisuje da je u modernom potrosackom drustvu gotovo
nemoguce odrediti $to je dio kulture, a §to roba i obrnuto. Suvenir postaje kic-predmet lisen
istinitosti i vrijednosti, osiguravajuéi samo brzi prijenos kulturnih formi.?° Nadalje, McHale u
svojem djelu Plasticni Partenon (1972.) upozorava na serijski producirane vjerne kopije
remek-djela umjetnosti koje su takoder jedan od fenomena povezanih s ki¢em. Potrosaci
kupnjom takvih predmeta dobivaju privid sofisticiranosti i ,,vrsnog poznavatelja kulture®, a u
stvarnosti devaloriziraju auru originalnog predmeta te automatski pretvaraju umjetnicku
vrijednost u ki¢-vrijednost. Medutim, popularna i masovna kultura nisu sinonimi za kic.
Naprotiv, oni mogu biti velika inspiracija za umjetnost, kao $to je to bio pokret pop-arta,
umjetnickog pravca nastalog u New Yorku na pocetku 1960-ih godina. Umjetnici su koristili
motive preuzete iz popularne ili narodne kulture te su rekreirali artefakte svijeta u kojem su
zivjeli. Prikazivanjem slika iz masovnih medija, stripa i ¢asopisa konvencionalnim slikarskim
tehnikama brisali su granicu izmedu ,,niske* i ,,visoke* umjetnosti, a ujedno i slavili
popularnu kulturu.? Medutim, umjetnici su takoder kritizirali uniformiranost i bezli¢nost

masovne proizvodnje, poput djela Andyja Warholea Limenke juhe Campbell (1962.).

Slika 2: Andy Warhol, Limenke juhe Campbell, 1962., sinteti¢ki polimer na platnu,
Museum of Modern Art, New York

20 |sto, str. 102.

21 penelope J. E. Davies, Walter B. Denny, Frima Fox Hofrichter, Joseph Jacobs, Ann M. Roberts, David L.
Simon, Jansonova povijest umjetnosti (prema sedmom americkom izdanju), Varazdin, Stanek, 2013., str. 1051.



2.3. Literatura o ki¢u

Prvi koji je uveo pojam kic¢a u povijest umjetnosti bio je Gustav Edmund Pazaurek u
knjizi Guter und schlechter Geschmack im Kunstgewerbe objavljenoj 1912. godine.??
Pazaurek razvija preciznu taksonomiju okusa koju je podijelio u Cetiri kategorije: materijalne,
dizajnerske i ukrasne pogreske te ki¢. Kao §to je ve¢ u radu spomenuto, skuplja ki¢-predmete
te stvara kabinet ,loSeg ukusa“, nakon kojeg je 1910. objavljena knjiga Richarda von
Shaukala Vom Geschmack. Gotovo petnaest godina kasnije, 1924., Fritz Karpfen izdaje knjigu
Der Kitsch u kojoj radi iskorak od svojih prethodnika postavljaju¢i definiciju kica kao
degeneraciju umjetnosti, uz ilustracije andela postavljenih na telefonskoj zici umjetnika
Chevera.?2 Medutim, Gillo Dorfles u svojoj Antologiji loseg ukusa izjavljuje da pravi pocetak
literature i analize ki¢a zapo¢inje njemackim autorom Hermannom Brochom.?* Broch kroz
svoj opus nadograduje i analizira problem kica: 1933. godine objavljuje tekst u casopisu Neue
Rundschau pod nazivom Zlo u vrijednosnim sustavima umjetnosti u kojem produbljuje
nasljede Humea i Pazaureka, a 1955. godine objavljuje skup eseja Dichten und Erkennen u
kojem objavljuje svoje Biljeske o kicu. Broch u literaturu uvodi pojam ki¢-¢ovjeka, onoga koji
stvara ki¢ te ga je kao konzument spreman kupiti i dobro platiti.?® Takoder ki¢ odjeljuje na
lo§, dobar i genijalan ki¢. Svojim djelima i razmis$ljanjima o kicu utjeCe na veliki broj
nadolazec¢ih autora, jedan od kojih je i Hans Reimann sa svojim djelom Das Buch von Kitsch
iz 1936., ovaj put postavljaju¢i klju¢ni pojam u sami naslov knjige. Pojam kic¢a bio je
ograni¢en na germansko jezi¢no podrucje sve do Cetrdesetih godina XX. stoljeca, kada se

prosiruje 1 na ostatak svijeta.

Americki esejist 1 likovni kriticar Clement Greenberg radi iskorak u teoriji estetike i
ki¢a sa svojim esejom Avant-garde and kitsch, objavljenim 1939. godine. Greenberg je jedan
od najutjecajnijih teoreticara povezanosti politike i kic¢a te u svom tekstu provlaci glavnu ideju
ki¢a kao najlak§im prijenosnikom propagande masama.?® Njegov utjecaj mozemo vidjeti i na
djelu Od kic¢a do vjecnosti (1979.) hrvatske povjesni¢arke umjetnosti Vere Horvat Pintaric,
koja se tu veéinom bavi upravo temom politike i kica. U krugu talijanskih esteti¢ara

umjetnosti sredine XX. stoljeca isticu se marksist Galvano della Volpe i likovni kriticar te

22 Gustav E. Pazaurek, Guter und schlechter Geschmack im Kunstgewerbe, Stuttgart, Berlin: Deutsche
Verlagsanstalt, 1912., str. 349.

2 All in Bad Taste, The Metropolitan Museum of Art https://www.metmuseum.org/blogs/in-
circulation/2019/kitsch (pregledano 11.12.2020.)

24 Gillo Dorfles, nav. dj., 1997., str. 28.

25 |sto, str. 59.

%6 |sto, str. 117.
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filozof Gillo Dorfles koji se odvaja od ostalih talijanskih autora (predvodenim della
Volpeovom Kritikom ukusa objavljenom 1960.) uvode¢i pojmove iz SAD-a i Njemacke..
Dorfles prvi put objavljuje knjigu Le oscillazioni del gusto 1958. godine, prvu od tri njegove
knjige prevedene na hrvatski jezik. Nadalje, 1960. godine objavljeno je najcjelovitije djelo o
kicu, Phdnomenologie des Kitsches, filozofa Ludwiga Giesza. Giesz se u ovom opseZnom
djelu referira na Hermanna Brocha te usavrsuje pojam ki¢-Covjeka. Prvi napominje da je kic¢
presao granice opticke sfere te da je izazov za svakog pojedinca pronaci izvor svijesti iz kojeg
proizlazi sud o ki¢u. Vazno je spomenuti da je iste godine objavljen esej Dwighta
MacDonalda Against The American Grain koji koristi termin midcult: , kulturu srednjeg puta,
mediokriteta, koja je najrasirenija i koja velikoj ve¢ini znaéi estetsku hranu.*?” lako su Giesz i
Macdonald objavili jedne od najcjelovitijih analiza pojave kica, djela koja su bila
najutjecajnija za razvoj filozofije estetike 1 kica na prostorima bivSe Jugoslavije, su bila od

prijasnje spomenutog Gilla Dorflesa.

Sezdesetih i sedamdesetih godina XX. stoljeéa su autori Vera Horvat Pintari¢ i Matija
Mestrovi¢ aktivno promicali takvu vrstu literature te Dorflesove ideje koje su postavile temelj
njihovim radovima. Matija Mestrovi¢ izdao je prvi prijevod Oscilacije ukusa Gilla Dorflesa
1963. godine, dok se prijevodi ostalih svjetskih autora na spomenutu temu objavljuju u
asopisu Zivot umjetnosti koji izlazi od 1966. godine. Prvi ¢lanak takvog tipa je od autora
Filiberta Menne Dizajn, estetska komunikacija i masovna sredstva. Objavljen je u drugom
broju ¢asopisa 1967. godine te po prvi puta spominje low-brow, middle-brow i high-brow
distinkcije umjetni¢kih razina.?® Godinu dana kasnije objavljen je prvi prijevod vazne studije
Waltera Benjamina Umjetnicko djelo u doba svoje tehnicke reproduktivnosti?® lako se
Benjamin ne bavi direktno problemom kica, njegov tekst je nezamjenjiv u poimanju utjecaja
industrijalizacije na umjetnost, time i njene komercijalizacije. U Zivotu umjetnosti takoder je
objavljen i ¢lanak Giulia Carla Argana, Umjetnicko i estetsko, kKoji 1974. Koristi pojam styling
(redizajniranje predmeta koji sluzi veéem dekorativnom i izlozbenom elementu).*® Na pojavu
jugoslavenske i hrvatske literature tog tipa bio je utjecajan i talijanski filozof Umberto Eco sa

svojim djelom Apocalittici e Integrati, objavljenim 1964. godine u kojem se referira na

27 |sto, str. 25.

28 Filiberto Menna, »Dizajn, estetska komunikacija i masovna sredstva«, u: Zivot umjetnosti 2-3 (1967.), str. 94—
103.

29 Walter Benjamin, »Umjetni¢ko djelo u doba svoje tehnicke reproduktivnosti« u: Zivot umjetnosti 6 (1968.),
str. 67-80.

%0 Gillo Dorfles, nav. dj., 1997., str. 253.



Brocha, Giesza i MacDonalda, ali i prevedenim djelima Tumacenje ,, Steve Canyona*

objavljenim 1970. godine u asopisu Zivot umjetnosti te Estetika i teorija informacija (1977.).

Najvazniji autori u to vrijeme na podrucju bivse Jugoslavije bili su zasigurno Aleksa
Celebonovié i Vera Horvat Pintari¢. Celebonovi¢ je srpski likovni kritiéar koji je 1974. godine
napisao studiju o ki¢u Ulepsani svet, prevedenu i otisnutu u sedam zemalja,*! a njegov je osvrt
na temu tradicionalnog kica objavljen u petom izdanju knjige Antologija loseg ukusa autora
Gilla Dorflesa objavljenom 1990. godine (prevedena na hrvatski jezik 1997.). S druge strane,
Vera Horvat Pintari¢ 1979. godine objavljuje knjigu Od kica do vjecnosti, sastavljenu od
tekstova pisanih u razdoblju Sezdesetih i sedamdesetih godina XX. stolje¢a. Razmatra ki¢ kao
stanje svijesti te ga primjenjuje na svijet oko sebe, fokusirajuéi se na medije te odnos politike i
umjetnosti. Moguce je vidjeti povezanost jo§ sa Brochom i1 Grieszom s koriStenjem pojma
ki¢-ljudi, te Greenbergom koji razmatra temu nacizma i1 propagande koja ¢e biti raspravljena u

sljede¢em potpoglavlju.

Literatura o kicu dosegla je svoj vrhunac sredine XX. stoljeca, kada su brojni autori
istrazivali 1 pridonijeli razumijevanju podrijetla i manifestacije pojma ki¢. lako se moze Ciniti
zastarjelom, u danasnje vrijeme masovne kulture i kapitalizma tema kica nije nimalo izgubila

svoju relevantnost.

31 Aleksa Celebonovié, Ulepsani svet, 1974., Beograd, Jugoslavija
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2.4. Vrste Kkica

Ki¢ se ne javlja samo u umjetnosti, ve¢ u svim sferama zivota. U ovom potpoglavlju
izlozit ¢e se nekoliko vrsta kica: neke je lakSe prepoznati poput ve¢ dobro poznatih vrtnih
patuljaka i gipsanih Afrodita koje se postavljaju u okuénicu, dok se ostale vrste suptilno

asimiliraju u na$ zivot, toliko ,,podmuklo* da se gotovo ni ne primjecuju ve¢inom vremena.

2.4.1. Politicki kié¢

Los politi¢ki ukus zapoc¢inje modernim diktaturama te umjetnosti koja je njoj podredena, a
takoder 1 cjelokupnim ritualnim aparatom te mitizacijom znamenja i ,,zastranjenih* vjerskih
simbola.®? Ve¢ spomenuti Clement Greenberg u svom radu Avangarda i ki¢ tvrdi da se u ki¢
moze lakSe ubrizgati propaganda i odaslati u narod. Ovu izjavu podupire time da bi seljak u
biviem SSSR-u radije izabrao socrealisticko djelo llje Jefimovica Rjepina nego kubisticko
djelo Pabla Picassa, jer u Rjepinu moZze uzivati bez napora i potrebne duboke kontemplacije
kako bi ga razumio. Nastavlja da totalitarni rezimi zabranjuju avangardu ne zato jer je
prekriticna, ve¢ zato S§to je prenevina, u smislu da je u nju pretesko ubrizgati propagandu.
Kultura kica opcenito je najrasirenija medu masama, a raCunajuci na to, diktator postize
bliskost sa svojim narodom.®®* Greenberg tvrdi da bi avangarda bila dopustena da za nju
postoji zahtjev od strane naroda, time dajuci privid vladanja i prava odabira, ali Vera Horvat
Pintari¢ govori suprotno.®* Opisuje vrijeme nacizma i Hitlerove op&injenosti umjetnoséu
kasnog 19. stoljeca, nametanje ukusa te odlazak ondasnjih umjetnika iz drzave zbog osude,
zlostavljanja 1 paleza. Potpora ,,izopacene umjetnosti* bila je zabranjena, a diktatori su putem
ideologijskog terora stvarali okruzenje poslusnih pristasa.>® Fagizam je masama dao nacin da
se izraze formiraju¢i Fiihrerov kult, potaknut privremenim nadomjeStanjem energije mita

kojeg je pokusavao simulirati.

32 Gillo Dorfles, nav. dj., 1997., str. 115.
3 Isto, str. 123.
34 |Isto, str. 125.

35 Vera Horvat Pintari¢, Od kica do vjecnosti, Zagreb, Centar druStvenih djelatnosti saveza socijalisticke
omladine hrvatske, 1979., str. 113.
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2.4.2. Religijski ki¢

Religijski ki¢ izrazava se u UKorijenjenom kulturnom konformizmu, to jest teZnji za
umjetnicki bezvrijednim tvorevinama iz straha za udaljavanjem od tradicionalnih
vrijednosti.®® Teolog i povjesnicar umjetnosti Karl Pawek (1968.) naglasava da krs¢anski ki¢
nije izolirani problem, ve¢ je dio fenomena Verkitschunga u kojem svatko Zeli predstaviti svoj
proizvod kao najreprezentativniji i najpozeljniji, bilo da je rije¢ o crkvi ili sajmu namjestaja.
Ki¢ se na taj nacin vrlo Cesto uspijeva uvuéi u unutarnju opremu crkve, a pogotovo svete
slike. Zanimljivo je, medutim, da crkvama nedostaje dojam duhovnosti i religioznosti ako
postoji izostanak dekorativnosti u samom interijeru. U dualnosti problematike uocljiv je i
gubitak tezine teoloskih pojmova koja se reflektira u samoj produkciji i pokroviteljstvu
navedenih predmeta. KrS¢anski komercijalni ki¢-predmeti poput portreta pateti¢nih
Bogorodica, raspela sklopljenin od raznih Skoljaka, pepeljare s crkvom sv. Antuna

Padovanskog u konaénici ne gube samo estetsku, veé i teolosku bit.*’

2.4.3. Turizam

Pretvaranje krajolika i1 kulturne znamenitosti u ki€, komercijaliziranje iskustva komfora i
savrSenog putovanja ocitava se u odabiru posjeta najslavnijih ,,reprezentativnih® mjesta koje
vecinom nisu realan odraz odredenog mjesta 1 njegovih stanovnika. Uspjeh turizma tako lezi u
mitizaciji svakog dogadaja i iskustva kojim se pojedinac susrece te oni postaju zamjena za
stvarnost, ugodna ,,pseudopustolovina“.®® Ludwig Giesz (1969.) spominje kako se turizam
izravno obraca ki¢-Covjeku koji zudi za: ,mastovitim iluzijama o samom sebi i svome
svijetu“.®® Obiljezja ki¢a se dakle pronalaze u simulaciji svijeta kojeg obavija
sentimentalizam, ¢ime se javlja i teznja za ovjekovljenjem tog sjecanja putem suvenira. Giesz
suvenir naziva fetiSem proSlosti 1 uspomene koja ne mora nuzno biti predstavljena kic-
predmetom, veé¢ samim iskustvom ki¢a.*® Predmet se promatra s emocionalnog stajalista koji
moze nositi 1 umjetni¢ku vrijednost poput povijesnih spomenika ili muzeja, time postajuci

,,mini-spomenik* koji nosi auru egzoti¢ne proglosti.*!

% Gillo Dorfles, nav. dj., 1997., str. 141.
37 Isto, str. 152.
38 |sto, str. 154.
%9 |sto, str. 167.
40 |sto, str. 170.
41 Gillo Dorfles, nav. dj., 1997., str. 170.
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2.4.4. Pornoki¢

Pornografija 1 pornoki¢ oblici su kulturnih i povijesnih stavova prema spolnom odnosu,
koji prema Desmond Morris (1967.) za ¢ovjeka nikada nije samo fizioloska i instinktivna
¢injenica, veé je pun estetskih, vjerskih i sentimentalnih znacenja.*? Glavna razlika izmedu
pornografije i pornokica je estetika. S jedne strane rije¢ je o nedostatku estetike u sirovoj i
gruboj pornografiji, a s druge strane krajnosti neukusa u pornoki¢u u kojem ne nastaje
moralna degradacija, ve¢ degradacija estetike. Ugo Volli u svom ¢lanku Pornografija i
pornoki¢ (1969.) napominje kako pornoki¢ koristi motive poput voajerizma, Zenskog tijela
kao pojma savrSenstva, prikrivenih seksualnih simbola te bajkovitih elemenata s ciljem
mistificiranja i estetiziranja. Uvelike je prisutna i retorika da umjetnicka fotografija ne moze
biti pornografska, a koriste ju producenti pornoki¢a koji ustraju u izlikama postizanja

umjetnic¢ke vrijednosti s ciljem odvajanja njihovih djela od pornografije.

Slika 3: ,,Zivi Rodin“, preuzeto iz djela Antologija loSeg ukusa autora Gilla Dorflesa
(1969.)

Ironi¢ni prikaz pornokica iskoristio je americki umjetnik Jeff Koons u seriji radova ,,Made
in Heaven™ (1989.) realiziran s madarsko-talijanskom pornoglumicom Illonom Staller
(Cicciolinom), gdje u medijima plakata, stakla, mramora i drva prikazuje razne seksualne ¢ine
1 scene tipicne za pornografski prikaz. Staklene figure karakteristicnog su oblika masovno

produciranih i dopadljivih figurica pronadenih u svakom domacinstvu, dok velika drvena

42 |Isto, str. 222.
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polikromirana skulptura svojim spektrom pastelno ruzicaste boje, detaljima lica i cvjetnog
vjenca te velikim leptirima koji okruzuju figure Koristi elemente tipi¢nog kic-prikaza. U tekstu
Made in Heaven: Politics, Art and Pornography Kristen Strom (1998.) naglasava se da je
spomenuti rad i umjetnost i pornografija ujedno. Rad razbija privid stvarnog odnosa uz
prenaglaSenjem aktora u svim aspektima, ali oni ipak postaju nedovoljno generi¢ni za

projiciranje uzitka od strane promatraca.*®

2.4.5. Tradicionalni Kki¢

Tradicionalni ki¢ najbezopasniji je oblika ki¢a zbog lake moguénosti njegovog
prepoznavanja, nasuprot prethodno spomenutih vrsta koje su puno diskretnije integrirane u
nasu svakodnevnicu. Ovdje je rije¢ o terakotnim ili gipsanim vrtnim patuljcima obojanim u
zarke boje, minijaturnim kopijama anti¢kih i renesansnih skulptura keruba i Davida te
jeftinim, disfunkcionalnim dekorativnim predmetima. Cak se i danas nastavlja proizvodnja
kipi¢a i predmeta popularnih u XIX. stoljecu, iako se afinitet za dizajn uvelike promijenio.
Autor Aleksa Celebonovié u Biljesci o tradicionalnom kicu istie da je manjak vizualne
pismenosti i edukacije u umjetni¢kim poljima razlog uzivanja u lazi i sladunjavosti ki¢a.*
Narod se zbog toga ne moze kriviti kao glavnim krivcem za Sirenje kica, ve¢ postaje njegovim

glavnim plijenom kroz nedostupnost visoke umjetnosti.

2.5. Ki¢ u XXI. stoljecu

Suvremeno doba po teoriji Lipovetskog (2006.) spada pod doba hiperpotrosnje, koji usko
veze za materijalnu, ali i emocionalnu potro$nju. U ovoj fazi koristi se emocionalna logika
kojom se poti¢e potrosnja za ,,drugog®, a ne viSe potros$nja za ,,sebe”, time gradeéi pojavu
subjektivnog, veéeg zadovoljstva u darivanju drugoga.*® DanaSnje drustvo, osim teZnje za
robnim markama i luksuzom, sve vise tezi iskustvu novih senzacija i emocija koji se postizu
putovanjima van mijesta boravka, stvaranjem ,.egzoti¢nosti“.*® Hedonizam i konstantna
potraga za zabavom utjeCe na novi aspekt suvremenog Zivota, a to je strah od propustanja

nekog dogadaja, novog iskustva ili uspomene. Taj konstrukt obavezno prati koristenje 1

43 Kirsten Strom, »Made in Heaven: Politics, Art and Pornography« u: lowa Journal of Cultural Studies 17
(1998.), str. 56., https://ir.uiowa.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1256 &context=ijcs (pregledano 22.2.2021.)
4 Gillo Dorfles, nav. dj., 1997., str. 283.

4 Gilles Lipovetsky, nav. dj., 2008., str. 25.

46 |sto, str. 39.
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objavljivanje na popularnim drustvenim mrezama poput Facebooka i Instagrama, na kojem se
javljaju razni novi oblici ki¢a. Internet postaje prostor neprestanog dijeljenja informacija, time
jos§ vise populariziraju¢i komercijalne forme umjetnosti. Rekreiranje umjetnickih djela poput
Van Goghove Zvjezdane no¢i mogu se pronaci u mediju palacinke, slikanja na tamnoj vodi,
fluorescentnih akrilnih sprejeva, itd. Umjetnost koju susre¢e mlada generacija ograni¢ena je
na Tik-Tokove realisti¢nih crteza oka, portreta slavnih osoba i ki¢-pejzaza te se jedino
edukacijom vizualne pismenosti i stvaranjem suda o ki¢u moze stvoriti kriticko misljenje u

svrhu razumijevanja i interpretiranja svijeta, ali i umjetnosti oko sebe.

3. Uklopljenost teme u kurikulum

Kurikulum nastavnog predmeta Likovna kultura za osnovne Skole i Likovna umjetnost
za gimnazije (dalje Predmetni kurikulum Likovne umjetnosti) donesen je 2019. godine od
strane Ministarstva znanosti i obrazovanja, a dio je cjelovite kurikularne reforme kojom je
zapocela realizacija Strategije obrazovanja, znanosti i tehnologije.*’ Cjelovita kurikularna
reforma, zapoceta 2016. godine, obuhvaca korjenite promjene sustava odgoja i obrazovanja
Republike Hrvatske te je usmjerena na sljedece ciljeve: osiguravanje smislenijeg obrazovanja
djeci i mladim osobama; jacanje profesionalnosti i pruzanje vece kreativnosti djelatnicima
odgojno-obrazovnih ustanova; aktiviranje konstruktivnog djelovanja ucenika na drustvo i

zajednicu te povecéanje povezanosti gospodarstva s odgojno-obrazovnim sustavom.*®

Osnovne smjernice reforme se unutar Predmetnog kurikuluma Likovne umjetnosti
odrazavaju kroz usmjerenost na ucenika i1 njegova postignucéa, visoki stupanj autonomije
nastavnika koji omogucuje aktivhu ulogu ucenika te stjecanje relevantnih i suvremenih
znanja, vjeStina 1 stavova. Fleksibilnost Predmetnog kurikuluma Likovne umjetnosti
omogucuje prilagodavanje satnice, a time 1 provodenje predmeta u razli¢itim vrstama
gimnazija i drugim srednjim $kolama. Teme i sadrzaji kojima se ostvaruju odgojno-obrazovni
ishodi rasporedeni su u Cetiri tematske cjeline: Umjetnost i covjek, Covjek i prostor,
Umjetnost i tumacenje svijeta te Umjetnost i mo¢/Umjetnost i stvaralacki proces. Svaka

godina ucenja unutar predmeta obraduje zasebnu cjelinu koja obuhvaca fond 35 nastavnih

47 Dokument je dostupan u PDF formatu na stranicama Ministarstva znanosti i obrazovanja te se moZe preuzeti
na sljedecoj poveznici: https://mzo.gov.hr/istaknute-teme/odgoj-i-obrazovanje/nacionalni-kurikulum/predmetni-
kurikulumi/539.

“8 Boris Joki¢, Cjelovita kurikularna reforma: Prijedlog akcijskog plana, str. 6.,
https://www.tportal.hr/media/file/5f74deeb52e617027d47b42892f46034 (pregledano 1.3.2021.)
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sati.*® Prva spomenuta tematska cjelina, Umjetnost i covjek istrazuje odnos Govjeka i
umjetnickog stvaralaStva kroz teme Ljudsko tijelo u umjetnosti i Pogled na svijet.
Konkretnije, teme se bave prikazom i koriStenjem ljudskog tijela u umjetnosti, ali i
karakteristiénim elementima pojedinih povijesno-umjetni¢kih razdoblja. Tema Covjek i
prostor obraduje se u drugoj godini ucenja predmeta, a fokusira se na proucavanje osnova
arhitekture i urbanizma, na gradevine specificne za pojedina razdoblja, s posebnim naglaskom
na stambenu arhitekturu, te na upoznavanje stilskih obiljezja gradevina odredenog razdoblja.
U trecoj godini ucenja Likovne umjetnosti glavni tematski koncept je Umjetnost i tumacenje
svijeta kojim se istrazuje odnos umjetnosti i znanosti te umjetnosti i duhovnosti. Umjetnicka
djela se promatraju s kulturnog, filozofskog, duhovnog ili vjerskog stajalista, uz tumacenje
tehnoloskih i znanstvenih otkrica u likovnom oblikovanju. U cCetvrtoj godini ucenja se
obraduje tematski koncept Umjetnost i moc/Umjetnost i stvaralacki proces. U sklopu teme
Umjetnost i mo¢ u€enici proucavaju ulogu umjetnosti u bitnim drustvenim pitanjima te stjecu
bolje razumijevanje problematike cenzure, propagande, eksploatacije i institucionalizacije

umjetnosti.

Ki¢ se kao tema u nastavi Likovne umjetnosti se uklapa unutar prethodno navedene
cjeline te se, osim obuhvacanja eksploatacije umjetnosti u komercijalne i propagandne svrhe,
bavi ispreplitanjem umjetnosti i popularne kulture. Vaznost teme ki¢a u nastavi Likovne
umjetnosti odraZava se u razvijanju vizualne pismenosti koja u suvremenom digitaliziranom
svijetu postaje kljucna vjestina. Vizualna pismenost iskazuje se Citanjem, razumijevanjem i
koriStenjem vizualnog jezika, interpretiranjem vizualnih informacija u vlastitom okruZenju,
osvjeStavanjem manipulacije slikama, i sl. Ona postaje kljutna u suvremenom svijetu
prepunom podrazaja, razli¢itih medija i izvora informacija. Prepoznavanje mehanizama
propagande i manipulacije takoder je od velike vaznosti za razumijevanje suvremene okoline.
Ucenik dobiva uvid u princip funkcioniranja masovnih medija i reklama, njihovo poticanje
potrosnje 1 pojave covjeka kao konzumenta. Raspravama 1 primjerima bi izgradio kriticki stav
prema predmetima masovne proizvodnje te ga razlikovao od originalnog umjetnickog djela.
Edukacijom o ki¢u i njegovoj sveprisutnosti omogucilo bi se njegovo bolje poimanje,
raspoznavanje ki¢-predmeta, ali 1 vracanje vrijednosti umjetni¢kim djelima. Osim toga, uc¢enik
bi aktivirao osobno iskustvo i povezao vlastite interese u diskusiji o visokoj i niskoj

umjetnosti te bi dalje razvijao sposobnosti analitickog gledanja umjetni¢kog djela. Dostupnost

4 Kurikulum nastavnog predmeta Likovna kultura za osnovne skole i Likovna umjetnost za gimnazije,
Ministarstvo znanosti i obrazovanja, PDF datoteka, str. 72.
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informacija na druStvenim mrezama poput Instagrama i1 TikToka postavila bi temelje za

kriti¢ko promisljanje pojma kreativnosti te umjetnosti kao vizualno privlacnog proizvoda.

Cjeloviti razvoj uCenika putem poucavanja likovne umjetnosti postize se njegovanjem
psihomotori¢kog, afektivnog i kognitivnog podruéja ljudske osobnosti i aktivnosti.>
Spomenuta tri osnovna podrucja projiciraju se u domenama Stvaralastvo i produktivnost,
Dozivijaj i kriticki stav te Umjetnost u kontekstu koje ¢ine temeljnu strukturu predmeta
Likovna umjetnost. Domena Stvaralastvo i produktivnost posvecena je istrazivanju, razvijanju
1 izrazavanju ideje putem problemskog pristupa radi poticanja kreativnog misljenja,
inovativnosti i poduzetnistva.>® Nadalje, domena Dozivijaj i kriticki stav razvija analiticko i
kriticko misljenje aktivnim promatranjem i raspravljanjem o likovnim djelima, s ¢ime ucenik
usvaja argumentirane stavove o vlastitom okruzenju i likovnom stvaralastvu. Upoznavanje
likovnih djela u kontekstu kulture i povijesti te interpretiranje znacenja likovne umjetnosti
unutar odgovarajuéeg okvira temelj je domene Umjetnost u kontekstu.®? Ki¢ kao tema u
nastavi Likovne umjetnosti ravnomjerno obuhvaéa sve tri domene kroz medusobno
dopunjavanje i ispreplitanje. Domena Stvaralastvo i produktivnost ostvaruje se istrazivanjem
problematike ki¢a kroz opisivanje sazetog povijesnog konteksta, razlaganja vrsta kica,
njegovih karakteristika i raznih primjera. Pomno razumijevanje teme temelj je za izraZzavanje
argumentiranog misljenja, koje ucenik iskazuje kroz rasprave o ki¢-predmetima i njihovoj
vrijednosti, popularnoj kulturi te aktivnim promatranjem djelovanja masovnih medija unutar
domene Dozivijaj i kriticki stav. Primjenom znanja na svakidasnjicu i drustveni kontekst,
domena Umjetnost u kontekstu uklapa se u pronalazak konkretnih primjera komercijalizacije
umjetnosti poput ki¢-predmeta u vlastitom domu, objava dopadljive i popularne umjetnosti na

drustvenim mreZama, ali i manipulacije vizualnog sadrZaja u reklamama.

Tema kica u nastavi Likovne umjetnosti takoder otvara brojne mogucnosti korelacije s
drugim nastavnim predmetima 1 medupredmetnim temama. Korelacije se najbolje ostvaruju s
predmetima Hrvatski jezik, Povijest i Filozofija, a u nastavku ¢e se detaljnije izloziti ishodi i
obrazlozenja po kojima se postize njihova uskladenost s navedenom temom. Tijekom ucenja
predmeta Hrvatski jezik razvijaju se razli¢iti vidovi pismenosti poput Ccitalacke,

komunikacijsko-funkcionalne, informacijske, medijske i medukulturalne koje su potrebne za

50 Kurikulum nastavnog predmeta Likovna kultura za osnovne sSkole i Likovna umjetnost za gimnazije,
Ministarstvo znanosti i obrazovanja, PDF datoteka, str. 7.

51 |sto, str. 7.

52 Kurikulum nastavnog predmeta Likovna kultura za osnovne Skole i Likovna umjetnost za gimnazije,
Ministarstvo znanosti i obrazovanja, PDF datoteka, str. 7.
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razvoj uéenit¢ke komunikacije, ali i bolje razumijevanje svijeta oko sebe.>® Ki¢ kao tema u
nastavi Likovne umjetnosti nadovezuje se na prethodno uceni¢ko iskustvo i proSiruje
kompetencije medijske i vizualne pismenosti. Konkretnije, uspjesno integrira ishod C.4.1.
predmeta Hrvatski jezik za Cetvrti razred srednje Skole koji glasi: ,,Ucenik kriticki procjenjuje
utjecaj medijskih tekstova na dozivljaj stvarnosti i oblikovanje identiteta primatelja (tiskani 1
elektroniCki obavijesni, znanstveni i strucni tekstovi; auditivni, vizualni i audiovizualni
izvori)“.>* Korelacija s predmetom Povijest ostvaruje se u analizi socijalnog i povijesnog
konteksta nastanka ki¢a, objasnjenju ondasnjih promjena u drustvu koje su uvjetovale
preokret u poimanju umjetnosti sredine 20. stolje¢a te u sagledavanju utjecaja tehnoloSkog
napretka na masovnu proizvodnju i komercijalizaciju umjetnosti. Ishodi kojima se prethodno
navedeno potvrduje su: POV SS A.4.1. U&enik prosuduje odnose razli¢itih drustvenih skupina
te dinamiku drustvenih promjena u Hrvatskoj, Europi 1 svijetu u prvoj polovici 20. stoljeca;
POV SS C.4.1. Ugenik vrednuje razvoj tehnologije i izume koji su promijenili Zivot ovjeka u
20. i 21. stoljeéu; POV SS E.4.1. Uéenik prosuduje ljudsko stvaralastvo u 20. i 21. stoljeéu
proucavanjem glazbe, slikarstva, kiparstva i arhitekture u Sirem povijesnom i kulturnom
kontekstu.>® Nadalje, u predmetu Filozofija se tema ki¢a o€ituje u raspravi o razumijevanju
umjetnosti koja na ispravan nacdin Koristi pojmove: estetika, ljepota, umjetnicko djelo,
originalnost, ki, interpretacija, recepcija, itd.>® Odgojno-obrazovni ishod koji to potvrduje je
FIL E.1., a glasi: ,,UCenik koristi pojmove relevantne u raspravi o umjetnosti, ljudskom

iskustvu i razumijevanju umjetnikog.>’

Ki¢ kao tema u nastavi Likovne umjetnosti obuhvaca i medupredmetne teme
Gradanski odgoj i obrazovanje, Poduzetnistvo, Uporaba informacijske i komunikacijske
tehnologije te Osobni i socijalni razvoj. Osnazivanje uéenika za aktivno i uéinkovito
obavljanje gradanske uloge cilj je medupredmetne teme Gradanski odgoj i obrazovanje, koja

potiCe ucenje analizom 1 vrednovanjem informacija za lakSe snalaZenje u danaSnjem

3 Kurikulum nastavnog predmeta Hrvatski jezik za osnovne Skole i gimnazije, Ministarstvo znanosti i
obrazovanja, PDF datoteka, str. 207.
https://mzo.gov.hr/UserDocslmages/dokumenti/Publikacije/Predmetni/Kurikulum%20nastavnoga%20predmeta
%20Hrvatski%20jezik%20za%200snovne%20skole%20i%20gimnazije%20u%20RH.pdf (preuzeto sa stranice
Ministarstva znanosti i obrazovanja 13.3.2021.)

54 [sto, str. 213.

5 Odluka o donosenju kurikuluma za nastavni predmet Povijest za osnovne Skole i gimnazije, https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2019 03 27_557.html (pregledano 13.3.2021.)

% Kurikulum nastavnog predmeta Filozofija za gimnazije, Ministarstvo znanosti i obrazovanja, PDF datoteka,
str. 26.,
https://mzo.gov.hr/UserDocslmages/dokumenti/Publikacije/Predmetni/Kurikulum%20nastavnog%20predmeta%
20Filozofija%20za%20gimnazije.pdf (preuzeto sa stranice Ministarstva znanosti i obrazovanja 13.3.2021.)

57 Isto, str. 26.
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pluralistickom  drustvu.®®

Medupredmetna tema Poduzetnistvo razvija o0dgovornost,
samostalnost, inicijativnost i kreativnost u¢enika, a nadovezuje se na diskusiju o potroSackom
drustvu, hiperprodukciji i, shodno tome, odgovornom raspodjelom vlastitih financija.*®
Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije promice u¢inkovito i odgovorno sluzenje
informacijskom 1 komunikacijskom tehnologijom te potice sposobnost kriticCkog vrednovanja
tehnologije u kojoj se svakodnevno poveéava broj dostupnih informacija.®® S obzirom na
ucenicku prisutnost na internetu, vrlo je vazno njegovati kompetencije racunalne i medijske
pismenosti. Kroz istrazivanje o kiCu u nastavi Likovne umjetnosti, ucenici se sluze
drustvenim mrezama 1 analiziraju prikupljene informacije, ¢ime se ostvaruju neki od ishoda
medupredmetne teme Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije. Zavr$no,
integracija medupredmetne teme Osobni i socijalni razvoj gradi samopouzdanu, proaktivnu,
zadovoljnu i odgovornu osobu koja je sposobna doprinijeti svojoj zajednici.®! U¢enik stvara
osobni identitet kroz razumijevanje mehanizama popularne i masovne kulture, ¢ime se

ostvaruje ishod A.5.1. Ucenik razvija sliku o sebi.

58 Kurikulum medupredmetne teme Gradanski odgoj i obrazovanje za osnovne i srednje Skole u Republici
Hrvatskoj, PDF datoteka,
https://mzo.gov.hr/UserDocslmages/dokumenti/Publikacije/Medupredmetne/Kurikulum%20medupredmetne%?2
Oteme%20Gradanski%200dgoj%20i%200brazovanje%20za%200snovne%20i%20srednje%20skole.pdf,
(preuzeto sa stranice Ministarstva znanosti i obrazovanja 23.8.2021.)

59 Kurikulum medupredmetne teme Poduzetnistvo za osnovne i srednje $kole u Republici Hrvatskoj, PDF
datoteka,
https://mzo.gov.hr/UserDocslmages/dokumenti/Publikacije/Medupredmetne/Kurikulum%20medupredmetne%?2
Oteme%20Poduzetnistvo%20za%200snovne%20i%20srednje%20skole.pdf, (preuzeto sa stranice Ministarstva
znanosti i obrazovanja 23.8.2021.)

80 Kurikulum medupredmetne teme Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije za osnovne i srednje
Skole u Republici Hrvatskoj, PDF datoteka,
https://mzo.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Publikacije/Medupredmetne/Kurikulum%20medupredmetne%?2
Oteme%20Uporaba%20informacijske%20i%20komunikacijske%20tehnologije%20za%200snovne%20i%20sred
nje%20skole.pdf, (preuzeto sa stranice Ministarstva znanosti i obrazovanja 23.8.2021.)

51 Kurikuluma medupredmetne teme Osobni i socijalni razvoj za osnovne i srednje Skole u Republici Hrvatskoyj,
PDF datoteka,
https://mzo.gov.hr/UserDocslmages/dokumenti/Publikacije/Medupredmetne/Kurikulum%20medupredmetne%?2
Oteme%200s0bni%20i%20socijalni%20razvoj%20za%200snovne%20i%20srednje%20skole.pdf (preuzeto sa
stranice Ministarstva znanosti i obrazovanja 13.3.2021.)

19


https://mzo.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Publikacije/Medupredmetne/Kurikulum%20medupredmetne%20teme%20Gradanski%20odgoj%20i%20obrazovanje%20za%20osnovne%20i%20srednje%20skole.pdf
https://mzo.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Publikacije/Medupredmetne/Kurikulum%20medupredmetne%20teme%20Gradanski%20odgoj%20i%20obrazovanje%20za%20osnovne%20i%20srednje%20skole.pdf
https://mzo.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Publikacije/Medupredmetne/Kurikulum%20medupredmetne%20teme%20Poduzetnistvo%20za%20osnovne%20i%20srednje%20skole.pdf
https://mzo.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Publikacije/Medupredmetne/Kurikulum%20medupredmetne%20teme%20Poduzetnistvo%20za%20osnovne%20i%20srednje%20skole.pdf
https://mzo.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Publikacije/Medupredmetne/Kurikulum%20medupredmetne%20teme%20Uporaba%20informacijske%20i%20komunikacijske%20tehnologije%20za%20osnovne%20i%20srednje%20skole.pdf
https://mzo.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Publikacije/Medupredmetne/Kurikulum%20medupredmetne%20teme%20Uporaba%20informacijske%20i%20komunikacijske%20tehnologije%20za%20osnovne%20i%20srednje%20skole.pdf
https://mzo.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Publikacije/Medupredmetne/Kurikulum%20medupredmetne%20teme%20Uporaba%20informacijske%20i%20komunikacijske%20tehnologije%20za%20osnovne%20i%20srednje%20skole.pdf
https://mzo.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Publikacije/Medupredmetne/Kurikulum%20medupredmetne%20teme%20Osobni%20i%20socijalni%20razvoj%20za%20osnovne%20i%20srednje%20skole.pdf
https://mzo.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Publikacije/Medupredmetne/Kurikulum%20medupredmetne%20teme%20Osobni%20i%20socijalni%20razvoj%20za%20osnovne%20i%20srednje%20skole.pdf

4. Prijedlog tri nastavna sata za 4. razred srednje Skole

Nastavni sati Likovne umjetnosti na temu ki¢a organizirani su u tri cjeline: uvoda u temu,

ucenickog istrazivanja te izlaganja rezultata.

4.1. Odgojno-obrazovni ciljevi sata

Cilj ovih nastavnih sati je upoznati uc¢enike s pojavom kica, njegovom raSirenoscu te
utjecajem na svakodnevni zivot. Istrazivanjem ucenici primjenjuju definicije i povijesni
kontekst na konkretne vrste kica, dok iskustvenim uc¢enjem raspoznaju negativne i pozitivne
strane spomenutog fenomena. Cilj kratkog grupnog istrazivanja je postavljanje temelja
razvijanja vizualne pismenosti 1 kritickog misljenja prema primjerima ,,visoke* i ,,niske*
umjetnosti pomocu Citanja, promisljanja i pronalazenja relevantnih informacija o kicu. Cilj
ucenickih izlaganja je predstaviti ostatku razreda rezultate kratkog istrazivanja i prepoznati
poveznice kica i svakodnevnice. Od ucenika se o¢ekuje ukljucenost u raspravu i upoznatost s

temom kojom takoder razvijaju svoje komunikacijske vjestine.

4.2. Odgojno-obrazovni ishodi sata

Ucenici ¢e mo¢i definirati 1 svojim rijeCima objasniti pojam kica te opisati povijesne
okolnosti pojave ki¢a i umjetnosti sredine 20. stolje¢a. Nakon prvog sata mo¢i ¢e prepoznati i
imenovati karakteristike kica na ki¢-predmetima te na taj na¢in primijeniti nauc¢enu definiciju.
Ucenici ¢e takoder moci usporediti 1 razlikovati tradicionalan ki¢ te ki¢ kao formu
umjetnickog izrazavanja, a temelj toga ¢e biti analiza primjera umjetnickih djela Jeffa
Koonsa. Kroz drugi sat, ucenici ¢e znati istraziti odredenu vrstu kic¢a kroz prilozeni tekstualni
1 vizualni materijal. Nadalje, znat ¢e analizirati 1 usporediti djela visoke 1 niske umjetnosti
sredine 20. stoljeca. U trecem satu ucenici ¢e integrirati vlastito istraZivanje o kicu te ga
predstaviti ostatku razreda. Osim toga, moci ¢e kriticki prosuditi 1 vrednovati primjere kic-
predmeta naspram primjera visoke umjetnosti. Zavrsno, ucenici ¢e kroz raspravu preispitati

razliku izmedu loseg ukusa i ki¢a te univerzalnog nacina prepoznavanja kica.
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4.3. Metode i oblici rada

Sva tri nastavna sata ukljucuju razne metode 1 oblike rada. Uvod u temu kic¢a obraduje se
kroz dijalosku metodu, metodu usmenog izlaganja te vizualnu metodu demonstracije. Drugi
sat temelji se na ucenickom istrazivanju u kojem prevladava metoda aktivnog ucenja kroz
Citanje, rad na tekstu i pisanje. Ucenici se dijele u pet grupa koje dobivaju radni listi¢ s
odredenom istrazivaCkom temom, tekst iz kojeg iSCitavaju odgovore te reprodukciju
umjetnickog djela za analizu. U tre¢em satu prevladava metoda usmenog izlaganja, u kojoj se

ucenicke grupe izmjenjuju i predstavljaju rezultate svog kratkog istrazivanja.

4.4. Prvi nastavni sat: Uvod u temu Kica

Nastavni sat zapoc¢inje s analizom i usporedbom reprodukcije tri razli¢itih ki¢-predmeta:
figuricom keruba, raznobojnom staklenom bocom u stiliziranom obliku Eiffelova tornja te
slagalicom Mona Lise [Prezentacija 1:1].52 Opisom reprodukcija uvodi se u temu kica te se
povezuje s ucenickim iskustvom pitanjima: Jeste li ovakve ili slicne predmete imali u svome
domu? Ako da, sjecate li se gdje ste ih drzali? Jeste li ih koristili na neki nacin? Ucenici se
prisjecaju Cestog susreta sa slicnim ki¢-predmetima i njihove namjene. Nakon razgovora,
zakljucuje se da su ovakvi predmeti vizualno zanimljivi na prvi pogled, ali da brzo za njih
izgubimo interes. UCenike se potie na izrazavanje misljenja pitanjem: Smatrate li da su ovi
predmeti jedinstveni? Nakon $to ucenici obrazloze svoje odgovore, razgovor se nastavlja u
smjeru masovne reprodukcije prikazanih predmeta koji nisu nimalo originalni, ve¢ su kopije
umjetnickih djela. Ucenike se pita prepoznaju li djela koja su sluzila kao ,,inspiracija®

prikazanim predmetima.

Ki¢ preuzima ve¢ postojece forme voljenih umjetnickih djela kojima stvara brzo i
nekvalitetno izvedene varijacije, simuliraju¢i stvaralastvo 1 estetsko okruzenje. Zbog privida
originalnosti, susret s ki¢-predmetima Cesto je pozitivan i izaziva oduSevljenje Sire publike.
Uocavanje njegovih karakteristika postaje jedna od najvaznijih vjeStina suvremenog doba,

time umanjujuéi ,,hipnotiziraju¢i* u€inak simpati¢nih komercijalnih predmeta.

Na sljede¢em slajdu prikazuju se umjetnicka djela Raffaela Sanzia (Urbino, 1483. — Rim,
1520.), Sikstinska Madona (1513.-1514.,);5® Eiffelov toranj u Parizu (1887.-1889.,) Gustava

52 Na prezentacije se u tekstu referira u uglatim zagradama: prvi navedeni broj oznacava broj prezentacije, a
drugi broj slajda.
83 Ulje na dasci, 256 x 196 cm, Gemildegalerie, Njemacka.
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Eiffela (Dijon, 1832. — Pariz, 1923.); te Mona Lisa® Leonarda da Vincija (Vinci, 1452. —
Amboise, 1519.) [Prezentacija 1:2]. Kriticki ¢e se sagledati razlika izmedu ovih 1 prijasnjih
djela sa ciljem da se osvijesti velika ovisnost ki¢-predmeta o remek-djelima iz razlicitih
stilskih razdoblja povijesti umjetnosti. UCenici navode formu djela, materijal u kojem su
izvedeni prijasnji predmeti naspram originala koji su im posluzili kao model, veliku razliku u
veli¢ini djela, ali i njihovu smjestaju.

Masovno reproducirani predmeti su se odvojili od ,,aure” originala (Walter Benjamin,
1935.) i promjena koje su se dogodile tijekom njegova zivotnog vijeka, kako u smjestaju, tako
I u materijalu. Reprodukcije mogu biti samo odjek originala — nikad ne mogu biti nositelji
autenti¢nosti jer se njezina prisutnost kroz povijest ne moze oponasati. Djelo tako gubi vezu s
pocetnim mjestom na kojem se ¢uvalo i bivalo, S promjenama koje su na njega utjecale.
Autenti¢nost reprodukcije ne moze se provjeriti nikakvim kemijskim ispitivanjima kao §to se
tako moze razaznati originalna uljana slika iz 16. stolje¢a naspram falsificirane iz 20. stoljeca.
Reprodukcija takoder prijeti materijalnosti i prolaznosti originala te podize pitanje: nakon $to
izvornik nestane, hoce i se u reprodukciji sacuvati autenti¢nost time S§to se pomocu nje

,,ponovno aktivira reproducirani objekt* (Walter Benjamin, 1935.)?

Ucenike se nadalje upita: S obzirom na to da masovnim reproduciranjem djela postaju
imitacija prethodnog, jesu li izgubila na vrijednosti? Cilj ovog pitanja je propitati pozitivne i
negativne strane komercijalizacije umjetnosti 1 imitacije koja izmice umjetnicka djela iz
kulturnih institucija poput muzeja te ih stavlja na trziste. Pozitivna strana je populariziranje
umjetnosti 1 povecavanje kontakata masa s umjetno$cu. Medutim, iako u jednu ruku ovi
predmeti promicu umjetnost, proizvode se za profit te umjetnicka djela pretvaraju u ono §to
nisu — slatkaste, dopadljive predmete kojima nisu nikad bili predvideni postati. Daljnjim
promatranjem reprodukcija ucenici stvaraju asocijacije 1 prisjecaju se njihovog prvog susreta s
prikazanim umjetni¢kim djelima. Detalj Sikstinske Madone Raffaela Sanzia potencijalno ih
moze podsjetiti na dizajn salveta, a ne na djelo nastalo u stilskom razdoblju visoke renesanse.
S druge strane, Mona Lisa je toliko reproducirana da prestajemo cijeniti vjestinu kojom je ona
naslikana, ve¢ je vaznija misterija njenog identiteta i osmjeha, kao i slikanje selfieja ispred nje

u Louvreu.

-----

ki€ te se nekoliko ucenika zamoli da svojim rije€ima opisu S$to im taj pojam znaci, to jest

84 Ulje na dasci, 77 cm x 53 cm, Muzej Louvre, Pariz.
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kako bi ga oni objasnili. Definicija kica na slajdu se animacijom pojavljuje nakon $to su
ucenici izlozili svoja tumacenja. [Prezentacija 1:4] Ki¢ se sazeto definira kao djelo bez
umjetnicke vrijednosti, a koje zadovoljava nekritican ukus Sire publike. Razgovor se nastavlja
pitanjem: Sto mislite, po kojim karakteristikama bismo mogli prepoznati kic-djelo ili kic-
predmet? Ucenike se na taj na¢in potic¢e ponoviti zaklju¢ke s uvodnog slajda, ali i procijeniti
po vlastitom iskustvu i definiciji koja odlicja bi mogla zadovoljavati ,,nekriti¢an ukus Sire
publike®. Na prezentaciji se animacijom prikazuje da je ki¢-predmet sve $to je umjetnicki
dopadljivo te da se prepoznaje po sentimentalnoj, senzacionalnoj i pateticnoj tematici. Kako
bi se postigli spomenuti efekti, predmet je vec¢inom zasi¢en bojama, ukrasima i drugim
oblicima podrazaja, koji izazivaju odredenu emocionalnu reakciju. Na taj nain ciljana
publika ne mora razmisljati kako bi dokucila tematiku ili ideju djela, ve¢ je manjak dubljeg

znacenja ono §to omogucuje osobi reflektiranje vlastitih osjecaja i iskustava u samo djelo.

Jedna od karakteristika kia je amaterizam, to jest bavljenje umjetnoS¢u iz hobija.
Izostanak formalnog umjetnickog obrazovanja — u veéini slucajeva se radi o amaterskom
slikarstvu, kiparstvu i sl., dovodi do propusta u estetskom oblikovanju likovnog rada, kao i do
pogreSaka u koriStenju materijala te oblikovanju likovnog rada. Temi amaterizma treba
pristupiti neisklju¢ivo, s obzirom na to da samoukost ne zna¢i nuzno stvaranje loSe
umjetnosti, kao $to ni akademizam ne daje garanciju za stvaranje dobre umjetnosti. Na
sljede¢em slajdu prikazane su dvije reprodukcije ki¢-slika nastalih u sklopu radionice likovne
udruge ,,Bel Art*“ u BeliS¢u [Prezentacija 1:5]. Od ucenika se ocekuje izrazavanje prvog,
subjektivnog dojma prikazanih likovnih radova koji ¢e se u koracima analizirati i propitivati:
Kakav je vas dojam ovih slika? Pretpostavlja se da ¢e se vecini ucCenika ovakva vrsta
slikarstva svidjeti te da ¢e koristiti pozitivne komentare poput: ,,Vesele su, Sarene, svidaju mi
se“. Analizom se odreduju motivi zZenskog profila i sove te ucenici prepoznaju tehniku akrila
na papiru. Upita ih se vidaju li se ovi motivi ¢esto, oCekujuéi potvrdan odgovor, kao 1 to da su
isti motivi ucestali na internetu, s kojeg su autori preuzeli motive 1 preslikali th uz
prenaglasavanje boja i linija. U kic¢-slikarstvu se za postizanje dopadljivog efekta koriste
metode razlijevanja i prskanja boje te uzorci koji su nepotrebni za predstavljanje izabranog
motiva. Od ucenika se ofekuje izrazavanje kritickog misljenja pitanjem: Smatrate li da su ova
djela umjetnost? Nakon razgovora kojim bi se doSlo do uvida u uceniCku percepciju
umjetnosti, prisjetili bi se izjave da ki¢ zadovoljava nekritican ukus Sire publike te bi se
razgovor nastavio pitanjem: Zbog cega su ovi radovi podlozni , nekritickom stavu‘?

Analizom radova uocila bi se jednostavnost u motivu, kao i u izvedbi koja je prikrivena
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zaigranim elementima. Nekriticki stav zadovoljen je izostankom kontemplacije nad likovnim
radom: ,,U konvencionalnom se uziva nekriti¢ki, a doista novo se kritizira s averzijom®
(Walter Benjamin, 1935.). Osobu koja se prvi put susretne s prikazanim radovima privlace
neprijete¢i motivi, kao 1 manjak dubljeg znaCenja. S obzirom na to da nije potrebno
razmiSljati o onome S$to je naslikano, promatra¢ moze bez straha promatrati likovni rad te
uzivati u njegovoj izvedbi. Bez edukacije, ne zamjecuje se osrednjost u slikarskoj vjestini, niti

upitne estetske vrijednosti koje su bitne za razlikovanje umjetnost od kica.

U nastavku se obraduje povijest nastanka kica, prva upotreba spomenutog pojma
potkraj 19. stolje¢a od strane miinchenskih trgovaca, ali 1 kulturna djelatnost Gustava
Pazaureka. Ucenici se upoznaju s radom ovog njemackog povjesnicara umjetnosti kao jednog
od prvih istrazivata fenomena ki¢a. Njegov Kabinet loseg ukusa, kolekcija predmeta
izradenih od kraja 19. do sredine 20. stoljeCa koja je nastala tijekom Pazaurekova
ravnateljskog mandata u Landesgewerbemuseumu u Stuttgartu, osnova je za realizaciju ovog
dijela sata. Na slajdu su prikazane natuknice i reprodukcija jednog od predmeta iz
Pazaurekove kolekcije, krigle za pivo u obliku poprsja Otta von Bismarcka [Prezentacija 1:6].
Ucenici trebaju opisati predmet na reprodukciji te pretpostaviti cemu je sluzio. Legenda se
naknadno pojavljuje animacijom, tako da ucenici trebaju iskoristiti mastu za otkrivanje svrhe
prikazanog predmeta. Od ucenika se takoder ocekuje pretpostavka u vezi same portretirane
osobe: Imate li ideju o tome tko je prikazan, tj. o kakvoj bi se osobi moglo raditi? Rije¢ je o
Ottu von Bismarcku (Schonhausen, 1815. — Friedrichsruh, 1898.), jednom od najvaznijih
voda 1 politickih osoba u 19. stoljecu, bivSem premijeru Kraljevine Pruske te osnivacu i
kancelaru Njemackog Carstva. UCenike se potice na razgovor pitanjem: Zasto je Pazaurek
smjestio ovaj predmet u Kabinet loseg ukusa? lako je rije¢ o vrlo cijenjenoj osobi,
popularnost  ,,Zeljeznog kancelara“ je bila toliko velika da je zavr§io na masovno
proizvedenim, priprostim predmetima joS$ tijekom svoga Zivota. Portret Otta von Bismarcka
tako se naSao 1 na porculanskim kriglama za pivo, a taj ¢in preobraZzavanja celnika Carstva u

suvenir po Pazaureku odraZzava lo§ ukus ondasnjeg germanskog drustva.

Pitanjem: Imamo li i mi viastite kabinete loseg ukusa stvari koje nicem ne sluze? uvodi
se ucenike u metodiCku vjezbu [Prezentacija 1:7]. Ucenici trebaju kod kuée pronaci razne kic-
predmete, mobitelom ih fotografirati te preko jednostavnog programa za obradu slika
,»ubaciti“ ih u ormari¢ prikazan na prezentaciji. Imaju nekoliko minuta za pretpostaviti koje bi
sve predmete pronasli i sastaviti popis koji ¢e nakon domace zadace detaljnije prokomentirati.

Cilj vjezbe je potaknuti ucenike na povezivanje ki¢-predmeta s vlastitim iskustvom te
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prisje¢anje razli¢itih stvari koje svi imamo kod kuce.. lako je Pazaurek svoju kolekciju
stvarao u prvoj polovici 20. stolje¢a, moze se primijetiti da ni danas tematika nije izgubila na
svojoj relevantnosti. Primjeri koje ucenici trebaju slijediti su stvari koje smo jednom kupili,
ali ih viSe ni ne primje¢ujemo u svojoj okolini, niti ih koristimo; razne predmete ili suvenire
koji su tvornicki proizvedeni, a imaju karakteristike loSeg ukusa; nakit; kic¢-slike; odjecu;
Sminku; ili bilo $to $to ih podsjeca na los§ ukus. Za osmisljavanje svog kabineta, ucenici imaju
nekoliko minuta, a nakon toga ¢e se nekoliko njih zamoliti da naglas procitaju svoj popis. Na
popisu bi mogli biti: privjesci za kljuCeve, tenisice, suveniri s raznih putovanja, keramicke
figurice, magneti, kic¢-slika, objava na Instagramu... Na uceni¢kim popisima ocekuju se razne
varijacije predmeta ili pojava loSeg ukusa, a uvod u ki¢ proSiruje se pitanjem: Smatrate li da
Jje ki¢ samo odreden na vizualnu umjetnost? Ki¢ se pojavljuje u razli¢itim formama i vrstama

te nije vezan samo uz umjetnost, ve¢ i na medije, politiku, religiju pa ¢ak i prirodu.

Gustav Pazaurek je predmete u svom Kabinetu loseg ukusa kategorizirao prema Cetiri
elementa: pogreSskama u materijalu, pogreskama u dizajnu, pogreskama u dekoraciji i ki¢u
[Prezentacija 1:8]. Ucenicima se objasnjavaju kategorije: prva tri elementa oznacavaju los
pristup samoj materiji umjetnine, nedovoljnu vjestinu manipuliranja materijalom i njegovom
izradom, propuste u estetici i sl. Ki¢, zadnja kategorija, sazima sve navedeno. Onaj koji stvara

ki¢ ne pridaje dovoljnu paznju odabiru materijala, forme ni dekoracije.

Sistematizacija loSeg ukusa prema cetiri navedene kategorije je detaljnije analizirana u
Pazaurekovom djelu Geschmacksverirrungen im Kunstgewerbe. Fiihrer dieser Abteilung
(1909.). Prvu kategoriju, pogreSku u materijalu, rasclanjuje na devet podkategorija: loSe 1
upropastene materijale koji se prepoznaju po loSoj leguri metala, kvrgastom drvu, toksi¢nim
supstancama te onima koji su jeftino proizvedeni ili manipulirani kako bi prikrili njegove
mane; deformirani kalupi te pogreSke u glaziranju koje su vidljive u popucaloj glazuri. Pod
bizarne materijale podvlac¢i predmete od pravih kostiju, koze ili kose, dijelove egzoti¢nih
zivotinja ili kukaca te manje uznemirujuc¢e predmete od biljnih materijala 1 hrane. Treca
podkategorija je opsjednutost materijalom u koje spadaju rukotvorine nastale iz hobija, a rijec¢
je o predmetima napravljenim od poStanskih markica, cigareta, iskoriStenog stakla i papira,
patchwork, itd. Nadalje, spominju se razmetljivi materijali koji su preskupi, a u kojima
materijal zasjenjuje sam umjetnicki rad. ,,Povrede* materijala te materijali surogati inferiorni
su onima Kkoje imitira, a postoje i obrnuti surogati koji koriste skuplji materijal od
originalnoga. Druga kategorija su pogreske u dizajnu, poput transpozicija reljefa koji

pretvaraju dvodimenzionalnu sliku u reljef (i obrnuto). Elementi daljnjih pogreSaka u dizajnu
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su neuravnotezena tezina, multifunkcionalni predmeti koji sluze vise svrha, ali na kraju nisu
optimalni ni za jednu, jeftina originalnost, ,,funkcionalne lazi* te na kraju tehnicki surogati
gdje se majstorska tehnika strojno oponasa u izvornom materijalu. Treéu kategoriju,
dekorativne pogreske, dijeli na: neobi¢ne proporcije, mani¢nu ornamentaciju, dekoraciju koja
sluzi za prekrivanje drugih mana na umjetnicCkom predmetu, dekorativnu brutalnost u kojoj
dvije dekorativne sheme vizualno ,uniStavaju” jedna drugu, preuveliavanje sjajnim i
iridescentnim glazurama, egzoti¢ne, primitivne i naivne dekoracije. Cetvrta kategorija je ki¢
koji dijeli na podkategorije suvenirskog, folklornog, komercijalnog, sportskog, itd. Pazaurek
(1902.) govori da je ki€ apsolutna antiteza umjetnicki nadahnutog, kvalitetnog djela koji
zanemaruje sve zahtjeve etike, logike i estetike te je ravnodusan prema svim zlo¢inima protiv
materijala, tehnike i funkcionalnog ili umjetnickog oblika, a jedina ,,zapovijed” mu je da

predmet, koji pokuSava stvoriti dojam vece vrijednosti, mora biti jeftin.

Nastavni sat se nastavlja prezentiranjem drustvenih okolnosti pocetka 20. stoljeca koje
¢e ucenicima razjasniti prijelaz na pop-art i komercijaliziranu umjetnosti. Revolucionaran
napredak u tehnologiji 1 znanosti prikazan je odabranim reprodukcijama bra¢e Orvillea
(Dayton, 1871. — 1948.) i Wilbura Wrightea (Melville, 1867. — Dayton, 1912.) u letu te Laike
(fotografija, 3. studeni 1957.), jedne od prvih zivotinja u svemiru. Prije nego Sto se
reprodukcije pojave animacijom, ucenike se pita: Mozes [i se prisjetiti nekih izuma iz tog
doba? Od ucenika se ocekuju odgovori poput automobila, aviona, televizije...
Evolucionizam, svemirska istraZivanja i tehnoloSki razvoj doprinijeli su kolektivnoj teznji
prema znanju, razumu 1 znanstvenom pozitivizmu. Ucenicima se spominju 1 velike promjene
na teritoriju bivseg Sovjetskog saveza gdje je revolucijom svrgnuta carska vlast u nastojanju
ostvarivanja socijalne pravde, svjetskoga mira 1 utopijskog drustvenog poretka. Reprodukcija
u donjem lijevom kutu slajda prikazuje fotografiju Vladimira Iljica Lenjina (Simbirsk, 1870. —
okolica Moskve, 1924.) nastalu u vrijeme Oktobarske revolucije 1917. godine [Prezentacija
1:9]. Ideali drustva se preokre¢u nakon Drugog svjetskog rata te se razum 1 znanje pretvara u
egzistencijalizam 1 preispitivanje jedne ustaljene istine, kao i superiornosti [Prezentacija
1:10]. Ucenike se poti¢e na razmisljanje o promjeni pitanjem: Sto mislite, zbog cega se
dogodio taj veliki preokret u idealima? Ljudi su bili uvjereni da se nakon Prvog svjetskog rata

vi$e nece masovno ratovati, te da ¢e se druStvo okrenuti miru i1 stvaranju utopije.

Razodaranje zbog velikih tragedija pogurale su drustvo u drugi smjer: Sto mislite, na
koji nacin su ljudi propitivali superiornost i ustaljenu istinu? Odgovor ¢e se prikazati 1 o

njemu razgovarati na sljedecem slajdu na kojem se prvo nalazi reprodukcija djela americkog
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umjetnika Roya Lichtensteina (Manhattan, 1923. — New York, 1997.) Drowning Girl®®
[Prezentacija 1:11]. S ucenicima se razgovara o stanju drustva nakon Drugog svjetskog rata u
kojem je prijasnji sustav drustvenih klasa izgubio na vaznosti te se drustvo pocelo
fragmentizirati i estetizirati na na¢in da umjetnost postaje svakodnevnica, a kulturna industrija
i industrija zabave pocCinje cvasti. Propitivanje istine i superiornosti potaknulo je razne
drustvene pokrete poput feminizma, borbe za ljudska prava, ali i odnosa prema umjetnosti.
Kljuéni pojmovi ,rast kulturne industrije, ,,ukidanje elitizma* i ,,pluralizam stilova“ se
animacijom pojavljuje kraj reprodukcije djela Roya Lichtensteina. Ucenike se upita:
Pronalazite li poveznicu ovog vremena s danasnjicom? U c¢emu i kako? Umjetnost moze biti
bilo §to, popularizira se i masovno reproducira. S druge strane, kulturna industrija i industrija
zabave su jedne od najprofitabilnijih industrija te vise ne mozemo zamisliti zivot bez njih.
Navedeno se povezuje s prijasnjim uceni¢kim znanjem i okolinom: Kakve vrste industrije
zabave mozete navesti? UcCenici nabrajaju Disneyland, pop zvijezde, reality showove i sl.
Animacijom se na slajdu pojavljuje djelo Andyja Warhola (Pittsburgh, 1928. — New York,
1987.) Campbell's Soup Cans (1961./1962.).66 Ucenike se pita: Jeste li ikad prije vidjeli
motive ovih umjetnickih djela? Gdje si ih vidio i u kojem kontekstu? Cilj ovim pitanjima je
objasniti bolje pojam elitizma i pluralizma stilova. Motivi ovih umjetnic¢kih djela su dostupni
svima i vrlo su ¢esto prikazani na drustvenim mrezama i popularnim predmetima, ali se na
njima samima prepoznaje koristenje motiva iz svakodnevnice poput stripa i limenki juhe koje
su se nalazile na policama supermarketa. Masovni mediji, reklame, vizualni jezik i ekspresija
ponovno su dobili na vaznosti. Kako bi uéenici sami dosli do tog zakljucka, postavlja im se
pitanje: Zasto su umjetnici prikazivali ove motive koje vidimo na slajdu? Osim ideje iza
koriStenja samih motiva kojima su slavili popularnu kulturu, konvencionalnim su slikarskim
tehnikama brisali granicu izmedu ,,niske* 1 ,,visoke* umjetnosti. U¢enicima se spominje da su
takoder kritizirali bezlicnost masovne proizvodnje, poput djela Andyja Warholea koje je
prikazano na slajdu. Ucenike se potice pitanjem: Jesmo i se ve¢ naviknuli na ono $to su
umjetnici poput Warholea izdvajali kao glavnu temu svojih djela, masovnu proizvodnju,
digitalizaciju, komercijalizam? Odgovori od ucenika bi mogli biti veéinom potvrdni.
Konstantno smo okruZeni reklamama, obavijestima i akcijama vezanim za proizvode da je za

suvremenog ¢ovjeka prilagodba i nuzna.

Uvidom u tematiku pop arta putem Warholova i Lichtensteinova djela, pop art se

detaljnije analizira na kolazu Richarda Hamiltona (London, 1922. — Northend, 2011.) Just

8 Ulje i akril na platnu, 171.6 x 169.5 cm, 1963., Museum of Modern Art.
8 Sinteti¢ki polimer na platnu, 51 x 41 cm pojedinagno, 1962., Museum of Modern Art.
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what is it that makes today's homes so different, so appealing? (1957)% [Prezentacija 1:12].
Iako se americki pop-art pokret pojavio u Americi 1960.-ih godina, njegovo je izvoriste u
Velikoj Britaniji gdje se javlja sredinom 1950.-ih. Richard Hamilton u prikazanome djelu
sluzi se tehnikom kolaza izrezujué¢i dijelove novina i Casopisa u kojima su se nalazili
bodybuilderi, pin-up djevojke, reklame i sl. Autori britanskog pop-arta koriste razne motive
masovne i popularne kulture, $to se moze povezati s osiromasenim stanjem drustva u Britaniji
nakon Drugog svjetskog rata i promocijom slavnih osoba te kucanskih aparata pronadenim u
ameri¢kim Gasopisima.®® Ovo se djelo povezuje s prijasnjim primjerima s obzirom na
pronalazak umjetnic¢ke vrijednosti u svakodnevnim predmetima i nacinu zivota. ObjaSnjava se
kako je reproducirano djelo jedno od najpoznatijih djela britanske umjetnosti 20. stoljeca i
svojevrstan emblem pop-arta. Ucenici ga analiziraju potaknuti pitanjima: Kojom je tehnikom
djelo izradeno? Sto umjetnik na ovom djelu prikazuje, a da odrazava vrijeme u kojem je
nastalo? Prikazani su uredaji poput televizora i gramofona, novog modela usisavaca, motivi
stripa, Sunke koja se zapakirana mogla kupiti u trgovini, kina, kao i idealizirana tijela
bodybuildera i pin-up djevojke. Posljednji svojom pojavom slave uspjeh novog doba te
postaju moderni Adam i Eva, a kao veliki simbol promjene, Hamilton postavlja televizor u
srediSte novog doma, zamjenjujuci time tradicionalno mjesto kamina, odnosno kuénog
ognjista. U&enike se pita: Tko bi bili danasnji Adam i Eva? Cime bi se bavili? U&enicki
odgovori bi najvjerojatnije iSli u smjeru Kylie Jenner 1 Harryja Stylesa, a razmiSljanje bi se
potaknulo potpitanjima o savrSenom izgledu tijela, mode i njihove medijske prisutnosti. Adam
i Eva danas bi bili influenceri kako na drustvenim mrezama, tako i na televiziji. Ucenike se
nadalje pita: Koja je razlika izmedu pop kulture i kica? Pop Kkultura je kultura koja je danas
svima dostupna 1 Sirom rasprostranjena. Zajednicki je skup praksa i uvjerenja koje su stekle
globalnu prihvac¢enost, a obiljezava ju medijska dostupnost i pojavnost u obliku
komercijalnog proizvoda.®® Popularnu kulturu oznadavaju industrijski zabavni i medijski
proizvodi, a $iri se tiskom, filmom, radijom, internetom, itd. U nekim od svojih karakteristika
poput pojavnosti komercijalnog proizvoda popularna kultura i ki¢ se preklapaju, ali se
razlikuju u estetskim i kulturnim vrijednostima. Popularna kultura nastaje kao sustavno
organiziran nacin troSenja slobodnog vremena te stvara fenomene potroSackih rituala koji

mogu dovesti do kica, ali i ne moraju.

67 Kolaz, 26 x 24.8 cm, Kunsthalle Tiibingen

%8 penelope J. E. Davies, Walter B. Denny, Frima Fox Hofrichter, Joseph Jacobs, Ann M. Roberts, David L.
Simon, Jansonova povijest umjetnosti (prema sedmom americkom izdanju), Varazdin, Stanek, 2013., str. 1054.
% Popularna kultura, Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje, Leksikografski zavod Miroslav Krleza, 2020.,
popularna kultura | Hrvatska enciklopedija (pregledano 16.6.2021.)
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Na sljede¢em slajdu prikazana je serija grafika Andyja Warhola Marilyn Monroe
(1967.)7 [Prezentacija 1:13]. Ucenike se pita sjecaju li se koji smo rad istog autora maloprije
vidjeli te zna li itko tko je na reprodukcijama na slajdu prikazan. Zapocinje se razgovor o
konceptu djela pitanjem: Sto mislite, zasto je Warhol odlucio iskoristiti Marilyn kao motiv
svojeg djela? Ucenike se potice prisjetiti glavnih odlika pop-arta. Izlaze se da je autor bio
fasciniran fenomenom slavnih osoba, posebice pjevacica, glumica, pin-up djevojaka i sl.
Marilyn je tu sluzila kao olienje pop-arta te je bila primjer svega za $to se taj umjetnicki
pravac zalagao. Warhol je istrazivao vezu izmedu konzumeristickog drustva, mode, slave,
senzacionalizma i smrti te se u ovom primjeru referirao na drustvo u kojem se individualne
osobe smatraju proizvodima, a ne ljudskim bi¢ima. Ucenike se poti¢e na razmiSljanje
pitanjem: Dogada li se to i danas? Razgovorom bi se zakljuéilo da se situacija nije pretjerano
promijenila te da osobe na neki nacin postaju javno vlasnistvo s rastom popularnosti. Svraca
se paznja na tehniku kojom je Warhol radio, a to je sitotisak. Sitotisak je grafi¢ka tehnika koja
je autoru omogucavala veliki broj otisaka istog umjetnickog djela, masovno ih reproducirajuci
i prije danasnjih laserskih printera. Ucenike se upita: Jeste li se ikad prije bili sreli s ovim
radom? Sjecate li se kada i gdje? Ulenici odgovaraju da im je motiv poznat te da su ga susreli

na internetu, posterima, itd.

Prijasnjim pitanjem se ucenike uvodi u temu masovnog reproduciranja umjetnickih
djela koje je danas lakSe nego ikada do sad [Prezentacija 1:14]. Voljena umjetnicka djela koja
su stekla veliku popularnost izmakla su se iz prostora muzeja te su stekla svoju prisutnost na
internetu, kao i na razli¢itim predmetima. Ucenike se pita: Koje su pozitivne, a koje negativne
strane digitalizacije umjetnickog djela? Negativne strane digitalizacije su te da nijedna
reprodukcija ne moze biti toliko pouzdana kao osobni doticaj s originalnim umjetni¢kim
djelom, gubi se pojam o izvornoj veli¢ini slike, njenoj teksturi ili slojevitosti povrsine. Osim
toga, boje mogu izgledati drugacije ovisno o uvjetima ili postupku uredivanja reprodukcije.
Pozitivna strana digitalizacije je otvaranje mogucnosti da ljudi u raznim dijelovima svijeta
vide umjetnicka djela koja ina¢e ne bi imali priliku vidjeti, osim ako bi bili u bliskom
kontaktu s njima. Ucenike se nadalje pita: MozZe li se tradicionalna graficka tehnika
otiskivanja u potpunosti zamijeniti digitalnim reprodukcijama ili otiscima najnovijim
printerima? Zasto da, zasto ne? Tradicionalna tehnika otiskivanja zahtjeva puno viSe
vremena, te umjetnik moze birati koje boje zeli koristiti, kao i kompoziciju. Na taj nacin

dobiva se veca autenti¢nost te djelo postaje originalno, a ujedno i vrijedno. Digitalni tisak

0 Sitotisak, 91.4 x 91.4 cm, 1967.
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moze vjerno reproducirati, to jest Kopirati ono $to je ve¢ napravljeno. On ne stvara nove

oblike te postize minimalnu vrijednost.

Na sljede¢em slajdu prikazani su razliciti predmeti na kojima je otisnuta reprodukcija
Warholovog djela Marilyn Monroe [Prezentacija 1:15]. Ucenicima se izlaze problem
komercijalizacije umjetnickih djela na nacin da se sve viSe pronalaze u svakodnevnici na
raznim predmetima poput torbi, tenisica, majica. Djelo se na taj nacin izmice iz vlastitog
konteksta te gubi svoje prvotno znacenje, ¢ime se u potpunosti devalorizira. Beskona¢nim
vizualnim umnazanjem Marilyn Monroe postaje dio kolektivne svijesti koje dovodi do njene
komodifikacije, to jest procesa pretvaranja umjetnickog djela u robu na trzistu. Kopija postaje
dopadljiva i sladunjava, na koji nac¢in gubimo dojam umjetni¢kog djela te dobivamo dojam
zanimljivog uzorka kojeg volimo vidjeti u svojoj okolini. Ovu pojavu mozemo povezati i s

tradicionalnim kiem koji ¢e biti izloZen na sljede¢em slajdu.

Tradicionalni ki¢ predstavljen je usporedbom Miloske Venere (130.-100. g. pr. Kr)™t i
kopije istog djela u obliku parafinske svijece [Prezentacija 1:16]. Cilj ove analize je uo¢avanje
karakteristika ki¢a koji preuzima forme umjetni¢kih djela bez da ikad proizvede neSto
originalno. Ucenike se poti¢e na analizu pitanjem: Koje su slicnosti, a koje razlike izmedu ova
dva predmeta? Sli¢nost je identi¢na forma, razlika je materijal, veli¢ina, namjena, vrijednost,
kao 1 smjeStaj te originalnost. Ucenike se upita: Kako ih mozZemo povezati s primjerom
masovne reprodukcije Warholove Marilyn Monroe? Kao $to se u slué¢aju Marilyn Monroe
slika pretvara u torbu ili masku, u ovom slucaju se Miloska Venera, nastala 100. godine prije
Krista iz mramora pretvara u parafinsku svije¢u. lako se po izgledu ne ¢ini ki¢em jer je
predmet preuzeo elegantnu formu anticke gréke skulpture, ¢in preobrazavanja remek djela u
simpatican predmet koji imitira umjetnost ga ¢ini kicem. U€enicima se dalje ne objaSnjavaju
karakteristike tradicionalnog kica, ve¢ se najavljuje grupno istrazivanje koje ¢e se provoditi na

sljedecem satu.

Nadalje, predstavlja se umjetnost koja je inspirirana kiCem. Na prezentaciji je
prikazano djelo umjetnika Jeffa Koonsa (York, 1955.), Pluto i Prozerpina (2010. — 2013.)"2.
Jeff Koons slijedi tradiciju pop arta, svojom umjetnoS¢u spaja visoku i nisku kulturu te stvara
predmete koji se referiraju na industriju zabave [Prezentacija 1:17]. Poznat po svojoj
kontroverznosti, njegov nacin predstavljanja kao ,,umjetnicke super-zvijezde”, komercijalan

pristup umjetnosti i tematiziranje kica reflektira doba u kojem danas Zivimo. UCenicima se

L Mramor, v: 2 m, Louvre, Francuska.
2 Nehrdajuéi ¢elik, 327.7 x 167 x 143.3 cm, , Oceana Bal Harbour.
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najavljuje da ¢e se jedna od grupa baviti detaljnije radom i konceptima Jeffa Koonsa pa ¢e se
nastaviti na analizu prikazanog djela pitanjima: Od kojeg materijala mislite da je ovaj rad
izraden? Sto skulptura prikazuje? Skulptura je izradena od nehrdajuéeg ¢elika te je izvedena u
zlatnoj boji, a prikazuje dva lika, zenu i muskarca koji stoje na postamentu na kojem je
postavljeno umjetno cvije¢e. Ucenike se pita prepoznaju li kojim umjetnickim djelom je Jeff

Koons bio inspiriran.

Na sljede¢em slajdu prikazane su dvije reprodukcije. Jedna je reprodukcija ve¢ videne
skulpture Pluta i Prozerpine Jeffa Koonsa te djelo Otmica Prozerpine (1621. — 1622.)" Gian
Lorenza Berninija (Napulj, 1598. — Rim, 1680.) [Prezentacija 1:18]. Jeff Koons inspiriran je
djelom baroknog kipara Gian Lorenza Berninija preuzimaju¢i temu, ali i formu njegove
skulpture. Ucenike se pita: Jesu li ova dva kipa identicna? Koje razlike mozemo vidjeti u
njihovoj formi? Dvije prikazane skulpture nisu identi¢ne. Polozaj muskog i Zenskog lika je
izmijenjen te se zenski lik na skulpturi Jeffa Koonsa nalazi na lijevoj strani, a kod Berninija
na desnoj. Ruke zenskog lika su drugacije postavljene te se na lijevoj reprodukciji zenski lik
ne odguruje od muskoga, kao Sto je to vidljivo na desnoj. Dalje se analizira materijal koji je
na obje skulpture drugaciji. Koons Koristi ¢elik kojeg boja u zlatno, dok Bernini kleSe Otmicu
Prozerpine u mramoru. Ucenike se upita: MozZemo li reci da je Koonsova skulptura ki¢? Zasto
bi mogla biti, a zasto ne? Od ucenika se oCekuje poznavanje karakteristika kica te se ovim
pitanjem ispituje primjena naucenog. Jeff Koons u svome djelu Pluto i Prozerpina koristi
elemente kica poput zlatne boje, oblikovanja formi skulpture poput popularnih keramickih
skulptura proizvedenih u 20. stoljeu te postavljanja manjih skupina bijelog cvijea na
postament. Medutim, Koons radi varijaciju forme, vlastitu interpretaciju Berninijevog djela
Otmica Prozerpine. Skulptura je takoder jako skupa, $to je znak odmaka od kica koji je

namijenjen za masovnu produkciju.

Preokupacija savrSenom prezentacijom zivota 1 postignuéa, kao 1 okrenutost
hedonizmu 1 zabavi neke su od glavnih odlika danasnjeg drustva. Jeff Koons jedan je od
umjetnika koji taj Zivotni stil uvelike prakticira, kao §to demonstrira fotografija na prezentaciji
na kojoj je umjetnik snimljen kao celebrity ispred jednog od svojih umjetnickih djela
[Prezentacija 1:19]. Ucenike se ohrabruje na kratki razgovor o kicu danaSnjice pitanjima:
Koliko cesto mozZemo povjerovati objavama influencera na drustvenim mrezama?
Objavljujemo li javno samo nasSe najbolje trenutke, ili i neuspjehe? Ucenici se prisjecaju

objava na drustvenim mrezama te ih povezuju s vlastitim iskustvom. Mozemo [i pronaci kic¢ u

3 Mramor, v: 225 cm, , Galerija Borghese, Rim.
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odredenim vrstama objava na Instagramu ili Tik Toku? Na koji nacin? Ki€ se na druStvenim
mrezama moze pronaci u na¢inu uredivanja fotografija kojom se stvarnost iskrivljuje, kao i
filtera. Osim toga, razni opisi preuzeti iz knjizevnih djela postavljeni su uz selfieje ili pak
fotografije koje nemaju poveznicu s umjetnickim djelom, ¢ime se u potpunosti izbacuje iz

vlastitog konteksta.

Zavrsni slajd ponavljanja animacijom prikazuje jedno po jedno pitanje [Prezentacija
1:20]. Ucenici se trebaju prisjetiti definicije kica te na koji nacin ga mozemo prepoznati. Kic¢
je djelo bez umjetnicke vrijednosti koje zadovoljava nekriti¢an ukus Sire publike, a prepoznaje
se po sentimentalnoj, senzacionalnoj i pateticnoj tematici, jeftinoj imitaciji te masovnoj
proizvedenim predmetima. Ucenici ¢e takoder moci objasniti kada se ki¢ pojavio te u kojem
je vremenu procvao. Nadalje, navest ¢e karakteristike pop-arta poput motiva iz masovne i
popularne kulture, stripa, filma, medija, slavnih osoba te ¢e nabrojati nekoliko predstavnika
poput Andyja Warhola i Roya Lichtensteina. Za kraj ¢e ucenici objasniti na koji nacin
digitalizacija i masovna proizvodnja utjeCe na umjetnost poput komercijalizacije umjetnickih

djela te pregrsta njegovih kopija kojima se smanjuje vaznost odredenog djela.

4.5. Drugi nastavni sat: Ucenicko istraZzivanje

Na pocetku drugog nastavnog sata ucenici ¢e biti podijeljeni u pet skupina. Svaka skupina
dobit ¢e zaseban radni listi¢ koji ¢e ispunjavati istraZivanjem pomocu interneta, na temelju
vlastitog iskustva ili priloZenog teksta (ovisno o skupini). Radni listi¢i kategorizirani su prema
vrstama kica te skupine imaju zadatak istraZiti temeljne karakteristike odredene vrste kica 1
napraviti analizu izabranog likovnog djela. Skupine su podijeljene prema kategorizaciji kica
na one koje istrazuju tradicionalni ki¢ (Prilog 6.2.1.), odnos ki¢a i medija (Prilog 6.2.3.),
odnos kica i umjetnosti (Prilog 6.2.4.), religijski ki¢ (Prilog 6.2.5.) te odnos turizma i kica
(Prilog 6.2.7.). Ucenici imaju 45 minuta za rjeSavanje radnih listica, dok je sljedeéi sat
predodreden za njihova izlaganja. Pojedine skupine uz radne listice dobivaju i tekstualne
priloge uz pomo¢ kojih ¢e rjesavati radne listice (Prilozi 6.2.2., 6.2.6., 6.2.8.). Cilj ucenickog
istrazivanja je samostalno u¢i u tematiku i pojavne varijacije ki¢a te aktivnim ucenjem

nadograditi vizualnu pismenost u razumijevanju i prepoznavanju fenomena kica.
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4.6. Trec¢i nastavni sat: Ucenicka izlaganja

Svaka skupina predstavlja rezultate svojih istrazivanja uz prezentaciju na kojoj se svaki
element istrazivanja potkrjepljuje to¢nim odgovorom (Prilog 6.3.). Na svakom slajdu
prikazano je pojedinacno pitanje te se odgovor naknadno prikazuje animacijom. Svaki od
¢lanova skupine ima priliku izlagati, a u€enici ¢e izabrane reprodukcije za analizu projicirati
preko glavnog projektora [Prezentacija 2:14; 2:22; 2:25]. Ucenici ¢e na taj nafin pokazati

samostalnost u bavljenju s temom, te ¢e raspraviti i kriti¢ki procijeniti razne oblike kica.
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5. Zakljucéak

Povijesni pregled jasno prikazuje korelaciju tehnoloskog napretka i pojave kica, gdje
reprodukcijom umjetnickih djela umjetnost postaje dostupna svima, time aktivirajuci
potencijal masovne proizvodnje, prenamjene te imitacije umjetnickog djela. Fenomen kica
manifestira se u sentimentalnim, pateticnim te Cesto loSe izvedenim djelima Koji
zadovoljavaju nekriti¢an ukus Sire publike. Nerijetko se ,,etiketa” ki¢a u suvremenom dobu
pridaje odredenim povijesno-umjetni¢kim razdobljima poput baroka, medutim, time se
zanemaruju karakteristike specifi¢ne za to razdoblje i prilagodavaju se dana$njim estetskim

vrijednostima.

Mnogobrojni autori, od Gustava Pazaureka do Vere Horvat-Pintari¢, doprinijeli su
razumijevanju pojma kica koji u danaSnje vrijeme masovne kulture i kapitalizma nikako nije
izgubio na svojoj relevantnosti i intrigantnosti. Iako tradicionalnim oblicima ki¢a ve¢ jedno
vrijeme opada popularnost, javljaju se i nove, ,neupadljive” vrste kojima treba dati vise
pozornosti kako bi se uocili. Klju¢ni element time postaje edukacija koja omogucuje aktivnu

ulogu u tumacenju problematike propagande, institucionalizacije i eksploatacije umjetnosti.

Uvodenjem ki¢a kao teme u nastavi Likovne umjetnosti postiglo bi se proSirivanje
uceni¢kih kompetencija vizualne i medijske pismenosti, osnazivanje ucenika za aktivno
promisljanje i vrednovanje informacija u danasnjem drustvu, kao i bolje razumijevanje
mehanizama popularne 1 masovne kulture. Prepoznavanje raznih pojavnih oblika ki¢a od
velike je vaznosti za uoCavanje manipulativnog vizualnog sadrzaja u masovnim medijima te
drustvenim mrezama, kao i za razvijanje kritickog stava prema sadrzajima visoke i niske

kulture.
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6. Prilozi

6.1. Prezentacija za prvi nastavni sat: Uvod u temu kic¢a

Nastavnik uvodi ucenike u temu kica analizom i razgovorom o tri prikazane reprodukcije.

1 Opis karakteristika, namjene i originalnosti prikazanih reprodukcija.

Raffaello Sanzio, Sikstinska Madona, Gustave Eiffel, Eiffelov toranj, 324 | eonardo da Vinci, Mona Lisa, 1503.-
1513.-1514., detalj, ulje na dasci, 256 x m, 1887.-1889., Pariz 1507., ulje na dasci, Louvre, Pariz
196 cm, Gemaldegalerie, Njemacka

SlI. 1. Raffello Sanzio, Sikstinska Madona (detalj), 1513.-1514., ulje na dasci, 256 x 196 cm,
Gemaildegalerie, Njemacka
Sl. 2. Gustave Eiffel, Eiffelov toranj, 324 m, 1887.-1889., Pariz
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Sl. 3. Leonardo da Vinci, Mona Lisa, 1503.-1507., ulje na dasci, Louvre, Pariz

predmeta.

2 Prikaz i analiza umjetnickih djela ¢ije su imitacije koriStene za proizvodnju komercijalnih

Akademija likovnih umjetnosti

Diplomski studij Likovna kultura

Kolegij: Diplomski praktikum nastave povijesti umjetnosti 2
Mentorica: doc. dr. sc. Josipa AlviZ

Uvod u temu kica

studentica: Klara Buric¢

lipanj 2021.

Naslovni slajd koji otkriva temu nastavnog sata.

3 Nastavnik najavljuje ¢ime ¢e se nastavni sat baviti.

KIC (njem. Kitsch)= djelo bez umjetnitke vrijednosti, a zadovoljava
nekriti¢an ukus Sire publike

* sve Sto je vizualno dopadljivo

* sentimentalna, senzacionalna, pateti¢na tematika

Definiranje pojma kica i njegovih osnovnih karakteristika.

4 Prikaz klju¢nih pojmova i sazete definicije pojma kica.
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» amaterstvo |

Radovi ¢lanova likovne
udruge ,,Bel Art”, Belisce

SI. 4.1 5. Radovi ¢lanova likovne udruge ,,Bel Art™ Belis¢e

5 Predstavljanje amaterizma kao jednog od glavnih vrSitelja ki¢a. Analiza prikazanih
reprodukcija i rasprava o kvaliteti prikazanih likovnih radova.

* izraz ki€ prvi put upotrijebljen
potkraj 19. stoljeca

* munchenski trgovci

* Gustav Pazaurek, Kabinet
loSeg ukusa

Otto von Bismarck kao krigla za pivo, sredina 19.
stoljeca, porculan, Stuttgart,
Landesgewerbemuseum

SI. 6. Otto von Bismarck kao krigla za pivo, sredina 19. stoljeca, porculan, Stuttgart,
Landesgewerbemuseum

6 Predstavljanje drustvenih okolnosti pojave kic¢a krajem 19. stoljea te rad Gustava
Pazaureka.
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LADATAK

* Domaca zadaca: fotografiraj ki¢-predmete u svome domu i fotografije
»ubaci” u ilustraciju ormari¢a! Zavrni uradak posalji nastavniku na
pregled.

* Sada: Pretpostavi predmete koje bi mogao pronadi te napravi njihov
popis.

Metodicka vjezba izrade vlastitog ,,kabineta loSeg ukusa® na temelju Pazaurekovog.

7

Cilj metodicke vjezbe je povezati ki¢-predmete sa svojom okolinom i iskustvom te
prepoznati predmete koji se viSe puta ponavljaju radi uoCavanja fenomena masovne
proizvodnje.

pogreske u materijalu pogreske u dizajnu pogreske u dekoraciji ki¢

Gustav Pazaurek

Izlaganje ucenickih tjeSenja 1 Cetiri kategorije loSeg ukusa po kojima je Gustav Pazaurek
sistematizirao svoj kabinet.

8

Analiza metodicke vjezbe i Pazaurekove sistematizacije.
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TEHNOLOSKI NAPREDAK

INOVATIVNOST

ZNANJE

REVOLUCUA

Laika, jedna od prvih Zivotinja u svemiru, 3. studeni
: 1957., SSSR

Oktobarska revolucija, 1917., Sankt-Peterburg, SSSR

Sl. 7. Braca Wright, americki izumitelji, 1. pol. 20. stoljeca
Sl. 8. Oktobarska revolucija, 1917., Sankt-Peterburg, SSSR
SI. 9. Laika, jedna od prvih zivotinja u svemiru, 3. studeni 1957., SSSR

9 Izlaganje drustvenih okolnosti pocetka 20. stoljeca i rezultata tehnoloskog napretka.

PREOKRET

- EGZISTENCIJALIZAM
BORBA ZA SLOBODU
ODBACIVANJE USTALJENE ISTINE

Bombardiranje Dresdena u Drugom svjetskom ratu, 1945.

Sl. 10. Bombardiranje Dresdena u Drugom svjetskom ratu, 1945.

10 Kljuéni pojmovi i objasnjenje preokreta ideala koji se dogodio sredinom 20. stoljeca.
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Roy Lichtenstein, Drowning Girl, ulje i akril na platnu, Andy Warhol, Campbell's Soup Cans, sinteticki polimer na
171.6 x 169.5 cm, 1963., MoMa, SAD platnu, 51 x 41 cm pojedinac¢no, 1962. MoMA, SAD

Sl. 11. Roy Lichtenstein, Drowning Girl, ulje i akril na platnu, 171.6 x 169.5 cm, 1963., MoMa,
SAD

Sl. 12. Andy Warhol, Campbell's Soup Cans, sinteti¢ki polimer na platnu, 51 x 41 ¢m pojedinacno,
1962. MoMA,

11 Nastavnik izlaze utjecaj promjene ideala na umjetnost, prikaz klju¢nih pojmova rasta
kulturne industrije, ukidanja elitizma i pluralizma stilova.

POP-ART = smjer likovne
umjetnosti 1950-ih inspiriran
simbolima popularne kulture te
potroSackoga drustva

pop kultura # kic¢?

Richard Hamilton, Just what is it that makes today’s
homes so different, so appealing?, digitalni tisak (kolaz u
originalu), 26 x 24.8 cm, 1956., Kunsthalle Tubingen

Sl. 13. Richard Hamilton, Just what is it that makes today’s homes so different, so appealing?,

digitalni tisak (kolaZ u originalu), 26 x 24.8 cm, 1956., Kunsthalle Tubingen

12 Definiranje stilskog pravca pop-arta i analiza Hamiltonova djela na kojem se opisuju glavne
karakteristike pop-arta; analiza prikazanog djela.
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Andy Warhol, Marilyn Monroe, sitotisak, 91.4 x 91.4 cm, 1967.

Andy Warhol screenprinting - YouTube

SI.

14. Andy Warhol, Marilyn Monroe, sitotisak, 91.4 x 91.4 cm, 1967.

13

putem tehnike sitotiska.

Marilyn Monroe kao veza pop-arta i njegovih obiljeZja, uvod u metode masovne produkcije

Marilyn Monroe by Andy Warh. Marilyn Monroe Hot Pink by An. « ! n rhol art, An Marilyn Monroe (Sunday B. M. Marilyn Diptych - Wikipedia

myartbroker.com popmotif.com - Na zalihama

scontifineart.com - Na zalihama en wikipedia.org

Rezultati Google pretraZivanja djela Andyja Warhola Marilyn Monroe
(preuzeto 11.6.2021.)

Sl.

15. Rezultati Google pretrazivanja djela Andyja Warhola Marilyn Monroe (preuzeto 11.6.2021.)

14

Komercijalizacija umjetnickog djela i problem digitalizacije koji se diskutira s ucenicima.
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Na slajdu su prikazane reprodukcije raznih predmeta na kojima je koristen motiv Warholove

Marilyn Monroe.

15

Objasnjenje izmicanja djela iz vlastitog konteksta te koriStenja istog za svrhe profita
povezivanje te pojave s kicem.

2

Parafinska svije¢a, 13 cm Aleksandros iz Antiohije, Miloska Venera, 130.-100. g. pr. Kr.,
mramor, 2 metra, Louvre, Pariz

SlI. 16. Parafinska svijeca, 13 cm visine, Etsy

Sl. 17. Aleksandros iz Antiohije, Miloska Venera, 130.-100. g. pr. Kr., mramor, 2 metra, Louvre,

Pariz

16

Analiza kic-predmeta i originalne skulpture; povezivanje s Warholovim radom i ki¢izacijom.
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Jeff Koons, Pluto i Proserpina,
nehrdajudi celik, 327.7 x 167 x
143.8 cm, 2010.-2013,,
Oceana Bal Harbour, Florida

Sl. 18. Jeff Koons, Pluto i Prozerpina, nehrdajuéi Celik, 327.7 x 167 x 143.8 cm, 2010.-2013,,
Oceana Bal Harbour, Florida

17

Predstavljanje umjetnika Jeffa Koonsa i umjetnosti koja se inspirira oblicima kica; formalna
analiza skulpture.

Lijevo: lJeff Koons, Pluto i
Prozerpina, nehrdajuci celik,
327.7 x 167 x 143.8 cm,
2010.-2013., Oceana Bal
Harbour, Florida

Desno: Gian Lorenzo Bernini,
Otmica Prozerpine, 1621.—
1622., Galerija Borghese,
Rim

Sl. 19. Jeff Koons, Pluto i Prozerpina, nehrdajuéi Celik, 327.7 x 167 x 143.8 cm, 2010.-2013.,
Oceana Bal Harbour, Florida
Sl. 20. Gian Lorenzo Bernini, Otmica Prozerpine, mramor, 225 cm, 1621.-1622., Galerija Borghese,

Rim

18

Usporedba lijeve i desne reprodukcije; razgovor s ucenicima je li Koonsova skulptura kic ili
visoka umjetnost.
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* sadasSnjost — hedonizam,
zabava

* savrSena prezentacija
Zivota i postignuca

* drusStvene mreze

Jeff Koons sa svojim umjetni¢kim radom, oko 2000.

Sl. 21. Jeff Koons sa svojim umjetni¢kim radom, oko 2000.

19

Razgovor s ucenicima o idealima sadasnjice, hedonizmu i zabavi koja se promice na
drustvenim mrezama; izrazavanje kritiCkog misljenja i prepoznavanje ki¢a na Instagramu i
Tik Toku.

Ponavljanje

* Koja je definicija ki¢a? Kako ga moZemo prepoznati?

* Objasni kada se kic¢ pojavio te u kojem vremenu je ,,procvao”.

* Koje su karakteristike pop-arta? Navedi nekoliko umjetnika pop-arta.
* Kako masovna produkcija i digitalizacija utjeCe na umjetnost?

Slajd s pitanjima za ponavljanje koji se pojedinac¢no pojavljuju animacijom.

20

Ucenici ponavljaju kljuéne dijelove sata i ostvaruju njegove ishode.
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6.2. Radni listici

6.2.1. Skupina ,, Tradicionalni Kki¢*

RADNI LISTIC 1 — Tradicionalni ki¢

Ucenici:

1. Stoje ki¢?

2. Koje su odlike tradicionalnog ki¢a? U kakvim se formama i medijima moze javljati?

3. Nabrojite tri primjera tradicionalnog ki¢a i obrazlozite zbog Cega su ovi primjeri

predstavnici tradicionalnog kica!

4. Razmislite i objasnite — zasto se zove ,,tradicionalnim*?
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5. Autor Gillo Dorfles spominje da taj oblik ki¢a viSe nije toliko ,,opasan®. Zasto? Po

¢emu su druge vrste ,,opasnije?

6. SAMOSTALAN RAD
Prisjetite se predmeta u vlastitom kucanstvu. Neka svatko na prazan papir napise dva
predmeta koja posjedujete (ili koji ¢lanovi vase obitelji posjeduju), a koji pripadaju

tradicionalnom kicu.

a. Na istom papiru opiSite svaki predmet i1 obrazloZite zasto ste tocno taj predmet
izabrali!
b. Pogledajte popise ostalih ¢lanova u grupi. Pronalazite li predmete koji se

ponavljaju? Zapisite ih.
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7. Usporedite i analizirajte prikazane reprodukcije. Sto prikazuju? Koje je umjetnicko

djelo, a koje kopija? Koji dojam daje lijeva, a koja desna reprodukcija? Po ¢emu se

razlikuju? Jedno od njih je djelo loseg ukusa. Zbog ¢ega? Obrazlozite.

47



6.2.2. Tekstualni prilog za grupu ,,Tradicionalni ki¢*

Gillo Dorfles, Antologija loSeg ukusa, Zagreb, Golden marketing, 1997. [1968.], str. 26.-
35.

umjetnosti potpuno i nepopravljivo pogreSan. Obicno je rije€ o tuposti koja se odnosi samo na
modernu umjetnost ili na ,teSku“ umjetnost proslosti (t.j. onu najozbiljniju). Rije¢ je o
pojedincima koji vjeruju da u umjetnosti valja traziti samo ugodne, dopadljive, slatkaste
dojmove, ili da umjetnost, zapravo sluzi kao ,,za¢in“, ukras, statusni simbol, ili kao sredstvo

kojim se ostavlja dojam u drustvu, a nikako ne kao nesto ozbiljno (...).

Jos se jedan slucaj — a taj je medu naj¢es¢ima — ponavlja kada se pojedini element ili Citavo
umjetnicko djelo ,,prenosi® iz svoje autenti¢ne situacije i primjenjuje u neku drugu svrhu,
razlicite od one kojoj je bilo namijenjeno. To se dogodilo kada su veliki spomenici proslosti
upotrijebljeni u posve druge svrhe od prvobitnih: alabasterne kopije Kosog tornja u Pisi, na
primjer, nisu ki¢ samo zato S§to su kopije u drugom materijalu, nego zato Sto se koriste
,supadljivim skretanjem od norme® (nagnutost zvonika) kao motivom Kkurioznosti i
privlacnosti. Time su obezvrijedili cjelokupni divan kompleks Piazze dei Miracoli na ki¢
imitaciju. (...) Leonardova Posljednja vecera izvla¢i se iz njezina normalnoga konteksta
(refektorij crkve Santa Maria delle Grazie) 1 pretvara u Sareni vitraj, te postavlja u mramornu

kapelu u Forest Lawn Memorialu, ili se izlijeva u bijelom gipsu, a rezultat nije teSko zamisliti.

(..)

Jos jedan fenomen povezan s kiem, na kojeg upucuje McHale, jest uCestalost kojom se
dobivaju, kupuju i prodaju vjerne kopije remek-djela (sadasnjosti i proslosti) izradene serijski,
pa makar i od visokokvalitetnih materijala (bronca, mramor). lako je serijska proizvodnja
prikladna za industrijsku robu i mnoga djela moderne umjetnosti, ona to svakako nije za djela

1z proSlosti koja su zamisljena kao ,,unikati* koji ¢e takvima 1 ostati. (...)

Ki¢, dakle, pripada svim umjetnostima, ili jednostavno svim na¢inima ¢ovjekova izrazavanja.
(...) O tradicionalnom kicu ve¢ se toliko govori da je to postalo gotovo otrcanim. Svi napisi i
publikacije, koji su se bavili problemom loSeg ukusa obicno se zadrzavaju na tom tipu kica
koji je — a to valja rec¢i s najve¢im oprezom — sad ve¢ gotovo ,,manje opasan“ od drugih
podmuklijih vrsta (...). lako ¢e se i nadalje (...) prodavati ,,vrtni patuljci, skulpturice od

obojane terakote, zasnovani na liku gnoma, elfa i Disneyevih junaka, nema sumnje da ¢e
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uskoro 1 njihovi dana$nji kupci primijetiti da je to ,,out”. NaZzalost, druge vrste kia vec

zamjenjuju, a zamjenjivat ¢e i u buducnosti, tradicionalne vrste.

6.2.3. Skupina ,,Ki¢ i mediji«

RADNI LISTIC 2 — Ki¢ i mediji

Ucenici:

1. Sto je kig?

2. U kojim medijima se ki¢ moze pojaviti? Pretpostavljate li koji je bio prvi medij kojim

se ki€ prosirio, prije digitaliziranog doba?

3. Sto mislite, na koji nadin mozemo prepoznati ki¢-sadrzaj?

4. Pronadite pet primjera ki¢-sadrzaja na internetskim portalima s vijestima. Na crtu

ispod napisite njihove naslove.
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5. Na koji na¢in ki¢-sadrZaji djeluju na mase? Trebamo li ga izbjegavati? Zelimo li ga

izbjegavati? Zasto da, zaSto ne?

6. SAMOSTALAN RAD

Svatko od vas treba pronaci tri primjera reklama na internetu. Na praznom papiru

samostalno ih analizirajte po pitanjima navedenim ispod:

Sto je prikazano na reklami? Navedi sav vizualni i tekstualni sadrzaj.

a.
b. Kakva je kompozicija elemenata? Koje boje su koriStene?
c. Na sto je stavljen najveci naglasak? Zbog cega?

d. Kaoji je cilj reklame?

7. Pripadaju li reklame kic¢-sadrzaju? Obrazlozite svoj odgovor.

8. Raspravite medusobno i zapiSite zakljucke o utjecaju reklama na potrosace.
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6.2.4. Skupina ,,Ki¢ i umjetnost*

RADNI LISTIC 3 — Ki¢ i umjetnost

Ucenici:

1. Sto je ki¢?

2. Postoji li razlika izmedu kica i umjetnosti? Je li sav ki¢ ,,loSa umjetnost*? Zasto da/ne?

3. Sto se dogodilo sredinom 20 stoljeca, a da je promijenilo na¢in izrade umjetnickih

djela i stav prema umjetnosti? Zbog ¢ega je to utjecalo na kulturu i umjetnost?

4. Procitaj citat umjetnika Jeffa Koonsa:

. Znam da postoje stajalista o niskoj i visokoj umjetnosti, ali nikada ih nisam prihvatio.
Vjerujem u umjetnost i snagu umjetnosti, i mislim da je koncept niske umjetnosti povezan
s osudom i izdvajanjem, izolacijom. Koncept visoke umjetnosti mi se cini istim. Ti koncepti

3

umjetnosti koriste se za demoraliziranje, umjesto za osnazivanje. ‘
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a. Sto oznacava naziv ,,niska* umjetnost, a $to ,,visoka* umjetnost? Navedi jedan

primjer niske, a drugi visoke umjetnosti.

b. Koje su pozitivne strane visoke umjetnosti, a koje negativne? Isto to napisi i za

nisku umjetnost.

C. Pronadi tri primjera njegovih radova na internetu. Imenuj ih. Koje motive

koristi? Na koji nacin ih predstavlja?

d. Sto mislis, je li to ki¢, ili visoka umjetnost? Zasto?

5. Pregledaj hashtag #instagramart na Instagramu. Kakva vrsta umjetnosti je

najpopularnija? Sto misli§ o njoj?
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6. Izaberite jedan rad za analizu. Opisite ga. Sto je na njemu prikazano? Kojom
tehnikom/medijem? Kakva je kompozicija rada? Nosi li odredenu poruku? Ako da, sto

mislite, koja je? Je li ovaj rad umjetnost? Obrazlozi.
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6.2.5. Skupina ,,Religijski ki¢“

RADNI LISTIC 4 — Religijski ki¢

Ucenici:

1. Sto je ki¢?

2. Kako se religijski ki€ izrazava?

3. Objasni pojam Verkitschunga i nabroji nekoliko primjera.

a. Na koji nacin se Verkitschung ,,uvukao* u crkvu?

4. Obrazlozite autorovu tvrdnju “gubitka teoloSke biti* u kr§¢anskoj umjetnosti.
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5. Usporedi lijevu i desnu reprodukciju. Sto razlikuje ki¢-svetu sliku od svete slike
visoke umjetnosti? Kako se Krist prikazuje na lijevoj reprodukciji, a kako na desnoj?

Opisi nacin oblikovanja Kristovog lica, odjece, izbor kolorita, kompoziciju na obje

reprodukcije.

a. Kakav dojam vam daju ove dvije reprodukcije? Opisite obje s tri pridjeva.
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6. Prisjetite se (ili pronadite na internetu) jo§ nekoliko kr§éanskih ki¢-predmeta. Sto ih

¢ini kiéem?

6.2.6. Tekstualni prilog za skupinu ,,Religijski ki¢*

Karl Pawek u Antologiji loSeg ukusa autora Gillesa Dorflesa, Zagreb, Golden marketing,
1997. [1968.], str. 143.-151.

(...) Sa stajalista ukusa, kr§¢anski ki€ nije usamljeni slu¢aj. On jednako pristaje i nevjernicima
i vjernicima, ateistima i crkvenjacima, onome tko ide u Bayreuth u Mercedesu 300 i onome
tko hodocasti u Lourdes. Sa stajalista ukusa, kr§¢anski ki€ nije specifican problem. Danas

najveci dio onoga Sto se proizvodi i nudi potrosacu pripada loSem ukusu.

Dovoljno je oti¢i na samo jedan sajam pokucstva u Koéln ili posjetiti paviljon sa staklom i
porculanom na sajmu u Hannoveru, da bi uodili veliko pomanjkanje ukusa. Verkitschung (iliti
uCiniti kicem) je stil naSeg doba. Poduzeca 1 poslovna drustva, vlasnici kina 1 trgovina,
trgovci, svatko Zeli biti uspjeSan i1 predstaviti se na ,,reprezentativan® nacin, prihvaca se tog
stila. Crkve i vjernici ne izlaze iz tih okvira kada dovode ki¢ do praga mistike. Krivnju
kr§¢anskog kica ne mozemo svaliti na pleca ,,malog Covjeka®. Taj ,,mali Covjek* viSe ne
postoji. Postao je dijelom veceg 1 Sireg ,,potroSackog druStva®. Uostalom, ni ki¢ sli¢ice iz

naseg djetinjstva nisu nam dali neki nepismeni ljudi, nego vjeroucitelji na satu vjeronauka.

(...) Krs¢anski se ki€ ne temelji na formalnim obiljeZjima. S formalnog stajaliSta on je vrlo
Cesto maskiran stilistickim tradicijama, svecenickim habitom, sakralnim ukrasnim
predmetima i arhitektonskim stilovima preuzetim iz drugih kulturnih razdoblja. (...) Za
religijski ki¢€ je tipicno da je on nesto viSe od ¢istog pomanjkanja forme. U ki¢-vazi s cvijeCem
postoji pomanjkanje forme, ali ki¢ skulpturi Srca Isusova nedostaje teoloSka vrijednost. (...)
Ako ki¢ pateti¢nih Bogorodica i sladunjavih isuseka ne znaci vise zain zemlje, to je zbog

teoloskih, a ne estetskih razloga.
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Tu problem postaje sve tezim jer se moze razrijesiti samo imajuci u vidu kategorije ,,vjernika“
i ,,nevjernika®“. Onoga tko ne vjeruje u krS¢anstvo neée ni najmanje impresionirati ,,gubitak
teoloske biti“ i ne¢e primijetiti veliku razliku izmedu onoga ,,prije” i ,,poslije®, jer ni Gospu
Fatimsku, ni misti¢nu spoznaju prvih kr§¢ana ne prihvaca kao autenti¢nu stvarnost, niti smatra
da su one utemeljene u stvarnosti. ,,Vjernici“ ¢e, naprotiv, apsolutno iskljuciti mogucnost
gubitka teoloske biti (...) 1 ne¢e ni mo¢i zamisliti da je doSlo do opadanja duhovnosti u

dana$njem katolicizmu.

(...) Gubitak teoloske biti moze se ustanoviti na primjeru otajstva svete pricesti, otajstva
kruha i vina, tijela i krvi Isusove. Dogadaj je vrlo jasno pretvoren u ,,objekt™. (...) Posvuda su
ontoloSko znacenje i mo¢an metafiziCki element (...) svedeni na psihicko moralni element.
Nasi danasnji teoloski pojmovi sve viSe gube tezinu. Tek kada se misterij Kraljevstva BoZjeg
gotovo iskljuéivo sveo na problematiku Rajskih vrata, o ¢emu je raspravljao tkogod je stigao,

,»prve i zadnje stvari mogle su postati drazesno kicastima.
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6.2.7. Skupina ,,Ki¢ i turizam*

RADNI LISTIC 5 — Ki¢ i turizam

Ucenici:

1. Sto je ki¢?

2. Kako biste svojim rije¢ima opisali turizam?

3. Postoje li razlicite vrsta turizma? Koje bi to, po vama, mogle biti?

4. Moze li turizam imati obiljezja ki¢a? Na koji nacin se turizam direktno obraca ,kic-

covjeku*?
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5. Sto je suvenir? Prvo ga opisite svojim rije¢ima, a nakon toga prepisite $to autor o

njemu govori u tekstu.

v

6. Kupujete li suvenire kada ste u turistickom obilasku? Kakve vrste suvenira najcesce

kupujete?

a. Gdje ih drzite nakon putovanja? Kako se osjecate kada ith ponovno uocite?

7. Zbog Cega se suveniri ve¢inom smatraju ki¢-predmetima?
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8. Analizirajte lijevu i desnu reprodukciju.
a. Koje su njihove glavne razlike, a koje sli¢nosti? Kako je izvedeno djelo na
lijevoj, a kako na desnoj reprodukciji?
b. Kaoji je cilj predmeta na desnoj reprodukciji?
c. Na temelju ovog primjera objasni Gieszovu tezu ,,mini-spomenika®.

d. Sazmi Gieszov stav prema suvenirima i njihovim utjecajem na umjetnicka

djela.
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6.2.8. Tekstualni prilog za skupinu ,,Ki¢ i turizam*

Gilles Dorfles, Antologija loSeg ukusa, Zagreb, Golden marketing, 1997. [1968.], str.
155.-158.

Kic¢ 1 turizam: dvije rijeci koje pristaju jedna uz drugu. Zasto turizam svaki spomenik, svaki
krajolik, svaki predmet narodnog stvaralastva, odmah pretvara u ki¢? Zasto opisi drevnih
putnika — iz predturistickog doba — ¢ak i onda kada su bili priblizni, apsurdni i nesuvisli, ipak

nisu bili kic¢?

(...) Ljudi koji putuju u strane zemlje, znajuéi unaprijed da ne moraju poznavati jezik, jer ih
organizator opskrbljuje prevoditeljima koji dovoljno dobro poznaju jezik toga kraja; ljudi koji
obilaze zemlje sa Zeljom da posjete samo Slavna Mjesta; ljudi koji su ve¢ unaprijed izgradili
svoje (posudene) osjecaje, prijezir, sazaljenje, divljenje. Moramo se zapitati kako Turist uopce
moze vjerovati da su Indijanci sa svojim uredno sloZzenim i ¢istim perjanicama autenti¢ni?
(...) Ki€ uporaba prirode stvara prirodu koja je sve drugo osim prirode. (...) Odnos izmedu
turista 1 okoliSa koji ga okruzuje rijetko je prirodan. Svijetu kojeg doZivljava kroz veo
laZnosti, imitacije i oboZavanog sentimentalizma, naj¢eS¢e daje obiljezja kica. Na sli¢an se
nacin ki¢-Covjek ponasa pred najljepSim zalaskom sunca (pred kojim mu ,,suze naviru na

113

oC¢1).

Ludwig Giesz u Antologiji loSeg ukusa autora Gillesa Dorflesa, Zagreb, Golden
marketing, 1997. [1968.], str. 169.-170.

(...) Govorit ¢emo o suvenirima i razvalinama. Ve¢ smo naznacili preliminarne uvjete:
Covjekova zudnja za sre¢om, njegov bijeg u razonodu, §to medutim — a to je od presudne
vaznosti — ne znaci ni pravu potragu za nepoznatim (,,egzoti¢nim®) elementima, niti pravu,
staticnu mirnocu. (...) Ugodan polozaj turista na pola je puta izmedu dosade i1 pravog

angazmana, izmedu iskustva apsolutno nepoznatoga i pretjerano familijarnoga.

(...) Uzmimo na primjer suvenir, taj feti§ proSlosti. ,,U pravilu® na$ je osjecaj za vrijeme
manje ili viSe svjesno usmjeren na sadasnjost u kojoj smo prisiljeni zivjeti, raditi 1 u kojoj
stalno moramo biti na oprezu, jer nas jo§ nepoznata buducnost drzi u pokretu. (...) Proslost,
na primjer, ima izvanredan subjektivni odjek kada se promatra s emocionalnog stajalista. (...)

Proslost je zatvorena u jezgri suvenira kao predmeta — kao $to je u Skoljki zarobljena tutnjava
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Citavog oceana. Zbog toga smo govorili o ,fetiSu uspomene®, koji moze biti umjetnicki
vrijedan (npr. povijesni spomenici, muzeji): on ¢e ipak u ki¢ ¢ovjeku izazvati izopacen kic
osjecaj za vrijeme. Ako moje osobno sjecanje ve¢ unaprijed lebdi izmedu moje sadasnjosti i
moje ,,egzoticne* proslosti, suvenir pojednostavljuje tu ugodnu dvoznacnost. (...) Ki¢ bodez
kojeg pustolov donosi u domovinu kao uspomenu na bojeve koje je vodio u nepoznatoj

zemlji, ,,manje je ki¢* od vrijednog suvenira kojeg je kupio sentimentalan turist.
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6.3. Prezentacija za treci nastavni sat: U¢enicko izlaganje

Akademija likovnih umjetnosti
Diplomski studij Likovna kultura

Kolegij: Diplomski praktikum nastave povijesti umjetnosti 2
Mentorica: doc. dr. sc. Josipa Alviz

Izlaganje istrazivanja

studentica: Klara Buri¢
lipanj 2021,

Naslovni slajd s osnovnim informacijama o nastavhom satu.

1 Ucenike se pozdravi te se najave izlaganja istrazivanja.

Na slajdu je prikazan naslov grupe koja krece sa svojim izlaganjem, zajedno s ilustracijama tipi¢nih
vrtnih patuljaka.
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Grupa ,,Tradicionalni ki¢* bira svog predstavnika i krece sa izlaganjem.

1. Stoje ki¢?

Ki¢ je djelo bez umjetnicke vrijednosti.
Sinonim je za sve $to je u umjetnickom stvaranju dopadljivo.

Tehnicka dotjerana djela koja sa svojom sentimentalnom,
senzacionalnom i pateticnom tematikom zadovoljavaju nekriti¢an ukus
Sire publike.

Odgovor na pitanje ,,Sto je ki¢?“ se naknadno pojavljuje animacijama.

3

Od ucenika se ocekuje slican odgovor, kojeg bi se sjecali od prijasnjeg sata ili bi ga pronasli
na internetu. Prikazano pitanje je isto za svaku grupu i vise se ne¢e ponavljati.

2. Koje su odlike tradicionalnog kic¢a? U kakvim se formama i medijima
moze javljati?

Odlike tradicionalnog kiCa su preuzimanje pojedinog elementa ili
Citavog umjetnickog djela u neku drugu svrhu, serijska izrada vjernih
kopija umjetnickih djela, ugodan, dopadljiv i slatkasti dojam koji sluzi
kao ukras.

Kopije umjetnickih djela, vrtni patuljci, prenosSenje iz jednog materijala
u drugi (npr. kiparstvo u slikarstvo i obrnuto).

Odgovor na pitanje ,,Koje su odlike tradicionalnog ki¢a? (...)* se naknadno pojavljuje animacijama.

4

UCcenici ¢e odgovor na ovo pitanje pronaci u prilozenom tekstualnom materijalu. Ocekuje se
Citanje s razumijevanjem i obrazloZenje odgovora.
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3. Nabrojite tri primjera tradicionalnog kica i obrazloZite zbog ¢ega su
ovi primjeri predstavnici tradicionalnog kica!

Alabasterna kopija Kosog tornja u Pisi, Posljednja vecera Leonarda da
Vincija napravljena u vitraju, anticke figurice preoblikovane u set
Sahovskih figura.

Ovi primjeri predstavnici su tradicionalnog kica jer preuzimaju forme
umjetnickih djela i izmicu ih iz njihova normalnog, prvotnog konteksta i
svrhe te ih pretvaraju u dopadljive ukrasne predmete.

Odgovor na pitanje se naknadno pojavljuje animacijama.

5 S obzirom na to da su izabrani primjeri proizvoljni, na slajdu je navedeno nekoliko primjera
koji bi bili bliski odgovorima ucenika. Ucenici primjenjuju procitani tekst i uocene
karakteristike tradicionalnog ki¢a na izabrane primjere.

4. Razmislite i objasnite — zasto se zove ,tradicionalnim”?

Tradicionalan kic prvi je oblik ki¢a koji se popularizirao. Publikacije koje
se bave problemom loseg ukusa zadrzavaju se na tom obliku kica, te se
moze reci da je ve¢ postao normaliziran i ,otrcan”.

Na slajdu je prikazano pitanje koje potice ucenike na razmisljanje i trazi od njih logi¢no
zakljucivanje vezano uz temu.

6 Ucenici povezuju rije¢ ,tradicionalan® s opisima u tekstu te zakljucuju kako je taj oblik kica
prisutan ve¢ jedno vrijeme.
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5. Autor spominje da taj oblik kica vise nije toliko ,,opasan”. Zasto? Po
¢emu su druge vrste ,,opasnije”?

Tradicionalan ki¢ uodljiv je i prepoznatljiv te sve vise izlazi iz mode, dok
nove vrste ki€a koje nisu toliko lake za prepoznati sve ga vise
zamjenjuju. Na taj nacin ljudi su izloZeniji utjecajima kica te je potrebno
educirati se o njegovim karakteristikama.

Na slajdu je prikazano pitanje koje poti¢e ucenike na razmisljanje o ,,opasnosti“ i prepoznatljivosti
vrsta kica.

7 Od ucenika se oc¢ekuje izrazavanje kritiCkog stava i razumijevanja o razli¢itim vrstama kica.

6. Prisjetite se predmeta u vlastitom kuc¢anstvu. Neka svatko na prazan
papir napise dva predmeta koja posjeduje (ili koji ¢lanovi vase obitelji
posjeduju), a koji pripada tradicionalnom kicu.

a) Alabasterna kopija pulske arene

b) Reprodukcija Van Goghove Zvjezdane noci

Na slajdu je prikazana uputa za Sesti, samostalni zadatak te predloZeni odgovori. Nekoliko ¢lanova
grupe trebali bi predstaviti svoje odgovore i usporediti ih medusobno.

8 Ucenici povezuju vlastito iskustvo s procitanim tekstom te po karakteristikama
tradicionalnog kica izabiru predmete koji bi mu pripadali.
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7. Usporedite i analizirajte prikazane reprodukcije.

* kopija (lijevo) i original (desno)
Michelangelova Davida

* nespretnost u izradi,
disproporcionalnost
* virtuoznost, preciznost,

proporcionalnost
* gips — mramor

* doslovno preuzimanje motiva,
primjenjivanje na ukras za
talijanski restoran

Ucenicki zadatak je analizirati i usporediti dvije prikazane skulpture Davida po uputama na radnom
listi¢u. Na slajdu su uz dvije reprodukcije prikazane i neke od usporedbi koje su nuzne za uociti.

8 Ucenici grupno analiziraju dvije prikazane skulpture i stvaraju kratki tekst o njima.

GRUPA ,KIC | MEDUI”

Naslovna stranica za sljede¢u grupu koja izlaze: ,,Ki¢ i mediji*.

9 Ucenicima se daje uputa za odabir predstavnika grupe i nastavak izlaganja.
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1. U kojim medijima se ki¢ moZe pojaviti? Pretpostavljate li koji je bio
prvi medij kojim se kic prosirio (prije digitaliziranog doba)?

Ki¢ se moZe pojaviti u raznim vizualnim, auditivnim i literarnim oblicima
(novine, televizija, glazba, novi mediji).

Prvi medij kojim se ki¢ prosirio je tisak.

Na slajdu je prikazano pitanje ,,U kojim medijima se ki¢ moze pojaviti?* kako bi ucenike navelo na
razmisljanje o medijima van samo vizualne sfere.

10 Ucenici pretpostavljaju da je rijec o televiziji, internetu, glazbi, kao i vizualnoj umjetnosti, a
da je tisak prvi medij kojim se prosirio.

2. Sto mislite, na koji nacin mozemo prepoznati ki¢-sadrzaj?

Ki¢ sadrZzaj mozemo prepoznati po njegovim tipi¢nim karakteristikama
sentimentalizma, senzacionalizma i pateti¢nosti te manjka originalnosti.

Pitanjem ,,Sto mislite, na koji natin moZemo prepoznati ki¢ sadrzaj? cilja se na aktivaciju
medugrupnog razgovora kako bi se doslo do odgovora, kao i izrazavanje vlastitog miSljenja na
navedenu temu.

11 Prisjeanjem nauCenog sadrzaja iz prvog nastavnog sata, ali i Citanjem informacija na
internetu, uéenici zapisuju svoje dojmove o tome kako prepoznati ki¢-sadrzaj.
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3. Pronadite pet primjera ki¢-sadrZaja na internetskim portalima s
vijestima. Napisite njihove naslove i analiziraj ih.

Khloe i Tristan opet prekinuli? Njega ulovili kako s Lgna‘nakor.l "sto‘ o8 Clganqwc l? i‘,“,lc komentirali
tri djevojke ide u sobu njen izgled: "Grijeh su 4 kile vise?

Na slajdu su prikazana dva primjera vijesti s portala Indeks.hr (pregledano 22.6.2021.).

12 Cilj ucenika je pronaci pet primjera ki¢-sadrzaja na internetskim portalima s vijestima kako
bi uvidjeli blisku poveznicu kic¢a i medija.

4. Na koji nacin ki¢-sadrZaji djeluju na mase? Trebamo/Zelimo li ga
izbjegavati? Zasto da, zasto ne?

Ki¢ sadrzaj djeluje kao opijat, uzrokuje laznu potraznju za nepotrebnim
proizvodima, nevaznim vijestima te mase uvodi u stanje neprekidnog
konzumerizma.

Ki¢ sadrzaj se treba smanijiti koliko god je moguce, ali se ne Zeli smanijiti
zbog zadovoljavanja potrebe senzacionalizma.

Prikazano pitanje na slajdu fokusirano je na odnos ki¢-sadrzaja i masa.

13 UcCenici na temelju pronadenih primjera diskutiraju o pitanju zelimo li izbjegavati takvu
vrstu sadrzaja te zapisuju vlastite zakljucke o tome kako ki¢-vijesti utjecu na suvremenog
Covjeka.
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5. Pronadi tri primjera reklama na internetu. Samostalno ih analizirajte.

> » o 006/153

3D statua Bogorodica - BestsellerTV - TV prodaja

3D statua Bogorodica - BestsellerTV - TV prodaja - YouTube

Ucenicki zadatak je samostalno pronaci tri primjera reklama na internetu te ih analizirati.

14 Cilj ovog zadatka je pazljivije pogledati vizualni i tekstualni sadrzaj reklame, kompoziciju
elemenata, kao i poruku koju ona salje.

6. Pripadaju li reklame ki¢-sadrzaju? ObrazlozZi svoj odgovor.

Reklame mogu, ali i ne moraju pripadati ki¢-sadrzaju. Sve ovisi od
vizualnog i tekstualnog sadrzaja, kao i do samog proizvoda. Primjer na
prijasnjem slajdu pripada loSem ukusu zbog tipa proizvoda i nacina
njegove prezentacije te komercijalizacije.

Daljnji zadatak je usporediti ki¢-sadrzaj vijesti i reklama koje su ucenici pronasli. Odgovor se
pojavljuje naknadno animacijom.

15 Ucenici ¢e ovim kratkim istrazivanjem na internetu i analizom sadrzaja uvidjeti da postoje
razliCite vrste reklama, koje ve¢inom sluze za aktiviranje potrebe za potroSnjom.
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7. Zapisi zakljucke o utjecaju reklama na potrosace.

Mediji preuzimaju ulogu kreiranja iluzije potrebe i zelje za nabavom
proizvoda putem reklama. Takav nacin vodi do nagomilavanja
nepotrebnih predmeta koji se mogu bezbolno zamijeniti identi¢nim u
vrlo kratkom vremenskom roku.

Na slajdu je prikazan zadatak te je predstavljen prijedlog odgovora.

16 Ucenici iskazuju vlastiti stav, diskutiraju medusobno i izlazu zakljucke o utjecaju reklama na
potrosace.

GRUPA ,KIC | UMJETNOST”

Najavljuje se izlaganje grupe ,,Ki¢ i umjetnost*.

17 Ucenici izabiru svog predstavnika te krecu sa izlaganjem odgovora radnih listi¢a.
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1. Postoji li razlika izmedu kic¢a i umjetnosti? Je li sav kic¢ ,,losa
umjetnost”? Zasto da, zasto ne?

Ki¢ i umjetnost imaju svoje dodirne tocke, kao i one koje ih razdvajaju.
Ki¢ je ve¢inom loSa umjetnost, ili imitacija umjetnickih djela koja dovodi
do nastajanja predmeta koji imaju minimalnu vrijednost.

Ki¢ nikad ne moze postati kvalitetna umjetnost jer nikad nije originalan,
vel se bazira na imitaciji.

Ucenici razgovaraju i usporeduju pojmove kica i umjetnosti.

18

Ucenici diskutiraju postoji li razlika izmedu ki¢a i umjetnosti te obrazlazu pitanje je li sav
ki¢ losa umjetnost. Na taj nac¢in odmah ulaze u temu kratkog istrazivanja te definiraju i
odreduju temeljne pojmove.

2. Sto se dogodilo sredinom 20. stoljeca, a da je promijenilo nacin izrade
umijetnickih djela i stav prema umjetnosti? Zbog Cega je to utjecalo na
kulturu i umjetnost?

Nakon Drugog svjetskog rata prijasnji sustav drustvenih klasa je izgubio
na vaznosti te se drustvo fragmentizira i estetizira. Umjetnost postaje
svakodnevnica, kulturna industrija i industrija zabave pocinje cvasti.

Elitizam se ukida te umjetnost postaje dostupna svima, ¢ime je doslo i
do pluralizma stilova, koriStenje motiva iz svakodnevnice, masovnih
medija, reklama: vizualni jezik i ekspresija ponovno je dobila na
vaznosti.

Pitanjem se povezuje drustvene okolnosti nastanka ki¢a u 20. stoljecu, kao i njegov utjecaj na
umjetnost.

19

Ucenici istrazuju na internetu druStvene i kulturne okolnosti 20. stolje¢a te se prisjecaju
zakljucaka iz prvog nastavnog sata koji su bili vezani za umjetnost i rast popularne
industrije.
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3. Sto oznadava naziv ,niska”, a $to ,visoka” umjetnost? Navedi jedan
primjer niske, a drugi visoke umjetnosti.

Niska umjetnost oznafava ono S$to je popularno, slijedi unaprijed
zadane obrasce te nije autenti¢na. Visoka umjetnost, nasuprot tome je
,0zbiljna”, originalna te inovativna, nekonvencionalna, avangardna.

Niska umjetnost: Beyonce
Visoka umjetnost: Arnold Schénberg

Na slajdu je prikazana uputa za zadatak te predloZzen odgovor na njega koji moze varirati.

20

Ucenici odreduju opcenite definicije niske i visoke umjetnosti koje ¢e im biti potrebne za
daljnje razumijevanje umjetni¢kog djelovanja Jeffa Koonsa.

4. Koje su pozitivne strane visoke umjetnosti, a koje negativne? Isto to
napisi i za nisku umjetnost.

Pozitivne strane visoke umjetnosti su u njenoj inovativnosti i
odvojenosti od komercijalnoga, dok su negativne ekskluzivnost te
nepristupacnost.

Pozitivne strane niske umjetnosti su dostupnost, dopadljivost, zabava.
Negativne strane su neupecatljivost, plitkost, imitacija.

Rasprava o pozitivnim i negativnim stranama visoke i niske umjetnosti, to jest kulture.

21

Ucenike se potiCe na daljnje istrazivanje po internetu i proucavanje o pozitivnim i
negativnim stranama visoke i niske kulture. Njihovi zakljucci ¢e se sloziti s prethodno
navedenim primjerima, ili ¢e ih po njima izmijeniti.
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5. Pronadi tri primjera radova Jeffa Koonsa na internetu. Imenuj ih. Koje
motive koristi? Na koji nacin ih predstavlja?

* djecji” motivi, Zivotinje,
baloni, anticke skulpture

* virtuoznost materijala
* ki¢ kao inspiracija

Jeff Koons, Play-Doh,
oslikani aluminij,
1994., 300 cm

x 270 cm x 270 cm

Sl. 1. Jeff Koons, Play-Doh, oslikani aluminij, 1994., 300 x 270 x 270 cm
Zadatak je pronaci tri primjera radova Jeffa Koonsa na internetu, imenovati ih te analizirati.

22

Ucenici samostalno istrazuju na internetu te ulaze detaljnije u opus umjetnika Jeffa Koonsa.

6. Je lito kic, ili visoka umjetnost? Zasto?

Jeff Koons preuzima forme ki¢a poput popularnih keramickih figurica
19. stoljeca te motive dodatnih dekorativnih elemenata (cvijeca, zlatne
boje, itd.). Medutim, kompliciranost izrade skulptura, kao i njihova
velicina i cijena odmicu Koonsove radove od kifa. Kao autor, takoder se
inspirira pop-artom i slijedi njegove koncepte.

Pitanje ,,Je li to ki¢ ili visoka umjetnost? potice ucenike na razmisljanje o karakteristikama,
motivima i pristupa umjetnosti Jeffa Koonsa.

23

Ucenici na temelju prijasnjih znanja analiziraju i primjenjuju ista na opus Jeffa Koonsa.
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7. Pregledaj hashtag #instagramart na Instagramu. Kakva vrsta
umjetnosti je najpopularnija?

Najpopularnija vrsta umjetnosti je ,make-up art”, hiperrealisti¢ni
portreti zvijezda, pejzazi, dekorativni prikazi, ilustracija.

Ucenici grupno pregledavaju hashtag #instagramart ili #instaart.

24 Ucenici uocCavaju i zapisuju koji su motivi i tehnike najpopularniji; rade sliku zaslona onih
radova koji im se ¢ine najboljima.

8. lzaberi jedan rad za analizu. Opisi ga.

. illustrationow * Prati

* Leptiri cvijet

* Vodene boje

* Preciznost, detaljnost

* Motiv koji je simpatitan, nema
dublje znacdenje, sluzi samo
liepoti

* Odabir boja je neupadljiv,
naglasena tekstura i
dekorativnost

Na slajdu je prikazana reprodukcija likovnog rada objavljenog na instagramu, kao i natuknice koje
opisuju pojednostavljeni tijek analize.

25 Ucenici analiziraju izabrani rad te ga projiciraju razredu kako bi svi mogli sudjelovati u
pracenju izlaganja.
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Najavljena je grupa ,,Religijski ki¢“ te predstavljena za izlaganje

prikazane dvije ilustracije ki¢-prikaza Blazene Djevice Marije.

svojih odgovora. Na slajdu su

26

Ucenici biraju predstavnika grupe i krecu sa izlaganjem.

1. Kako se religijski kicC izrazava?

Religijski ki¢ izrazava se stilistiCkim tradicijama, sveéenickim habitom,
sakralnim ukrasnim predmetima i arhitektonskim stilovima preuzetim iz
drugih kulturnih razdoblja. Tipi¢no je da za religijski ki¢ ne postoji samo
pomanjkanje forme, vec i teoloSke vrijednosti.

Na slajdu je prikazano pitanje zajedno s predloZzenim odgovorom koji se naknadno pojavljuje
animacijom.

27

Ucenici u tekstu pronalaze karakteristike religijskog kica, te ih s razumijevanjem opisuju.
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2. Objasni pojam Verkitschunga i nabroji nekoliko primjera. Na koji nacin
se Verkitschung ,uvukao” u crkvu?

Verkitschung jednostavno znaci ,uciniti kicem”. MozZe se primijetiti u
trgovinama i njihovim proizvodima, ukrasima u kafi¢ima, kinima,
hotelima.

Uvukao se u crkvu procesima potrosackog drustva, te se moze vidjeti u
nacinu dekoracije interijera crkava (oltar, svete slike...).

Definicija i primjeri Verkitschunga.

28

Ucenici u tekstu pronalaze paragraf o Verkitschungu te ga svojim rije¢ima opisuju. Kako bi
se provjerilo Citanje s razumijevanjem, od njih se trazi navodenje nekoliko primjera, kao i

objasnjenje kako se Verkitschung izrazava u crkvi.

3. Obrazlozite autorovu tvrdnju ,,gubitka teoloske biti” u kri¢anskoj
umjetnosti.

Teoloska bit u kr§¢anskom ki¢u gubi se time Sto je duhovni dogadaj
kompletno pretvoren u objekt, u dekoraciju. Metafizicki element

sveden je na moralni, Sto se moze vidjeti u skulpturicama Bogorodice i
Krista koji odiSu pateticnoscu.

Na slajdu je predstavljen pojam ,,gubitka teolo$ke biti* kao temeljna karakteristika religijskog kica.

29

Ucenici trebaju obrazloziti tvrdnju ,,gubitka teoloske biti.
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4. Kakav dojam vam daju ove dvije reprodukcije? Opisite obje s tri
pridjeva.

* StaloZena, elegantna,
jasna

* Dekorativna, Sarena,
dopadljiva

Na slajdu su prikazane dvije reprodukcije Krista kao Spasitelja, lijeva je rad Leonarda da Vincija,
dok je desna ki¢-slika nepoznatog autora. U natuknicama su predloZzena tri pridjeva kojom bi se

mogle opisati.

30

Ucenici trebaju napisati prvi dojam prikazane dvije reprodukcije. Asocijacijama ¢e zapoceti
sljede¢i korak istraZivanja — analizu.

5. Usporedi lijevu i desnu reprodukciju. Sto razlikuje ki¢-svetu sliku od
svete slike visoke umjetnosti?
W*"‘ * minimalizam u prikazu —
4 pretjerivanje
= » fokus na liku — fokus na
dekoraciji

L]

f ®<& ° uzviSenost —
i . karikaturalnost

* neupadljiv kolorit —
Sarenilo

Analiza lijeve i desne reprodukcije. Slajd je gotovo identi¢no koncipiran kao prijasnji.

31

Ucenici rade analizu dva prikazana djela, usporeduju ih na temelju lica, odjece, izbor
kolorita, kompozicije, i sl., u svrhu odvajanja karakteristika tipi¢ne ki¢-slike i slike visoke

umjetnosti.
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6. Prisjetite se (ili pronadite na internetu) jos nekoliko krs¢anskih kic-
predmeta. Sto ih Cini kicem? Opisi ih.

* apsurdnost u prikazu

* povezivanje Krista s pepeljarom,
slanje moralne poruke u vezi
pusenja

* potpuni gubitak teoloske biti

Na slajdu je prikazana reprodukcija ki¢-predmeta, pepeljare s likom Isusa Krista te natpisom ,,Jesus
hates it when you smoke®. Na desnoj strani nalaze se odgovori na pitanje u obliku natuknica koje se
naknadno prikazuju animacijom.

32 UCcenici trebaju na internetu pronaci jo§ nekoliko primjera religijskog kica koje bi usporedili
1 analizirali. Na izabranim primjerima bi primijenili nauceno te opisali $to ih Cini ki¢em.

Najavljuje se posljednja grupa ,,Kic¢ i turizam* te se grupi daje uputa za pocetak izlaganja.

33 Ucenici zapocinju izlaganje.
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1. Kako biste svojim rijec¢ima opisali turizam?

Turizam = boravljenje, putovanje na neko mjesto koje nije stalno
prebivaliste te se pri boravku ne obavljaju gospodarske djelatnosti

Na slajdu je prikazano pitanje zajedno s odgovorom koje se pojavljuje naknadno animacijom.

34

Ucenici svojim rije¢ima opisuju turizam te ga predstavljaju ostatku razreda.

2. Postoje li razlicite vrste turizma? Koje bi to, po vama, mogle biti?

* boravisni, vikend i izletnicki turizam
* masovni turizam

Na slajdu su naknadno prikazane natuknice koje daju odgovor na pitanje: ,,Postoje li razliite vrste
turizma? (...)*

35

Ucenici zapisuju razli¢ite oblike turizma kao uvod u temu ki¢a i turizma.
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3. Moze li turizam imati obiljezja kica? Na koji se nacin turizam direktno
obraca ,ki¢-Covjeku”?

Odnos turista i okolisa rijetko je prirodan, ima obiljezja imitacije i
obozavanog sentimentalizma. Posjedivanje samo najpoznatijih mjesta,
unaprijed izgradeni osjecaji divljenja...

Turizam se obraca ki¢ ¢ovjeku u ugodnom poloZaju turista: na pola puta
izmedu dosade i pravog angazmana, nepoznatog i pretjerano poznatog.

Ucenike se poti¢e na razmisljanje pitanjem: ,,Moze li turizam imati obiljezja ki¢a?*, a konkretne
odgovore i autorovu analizu na tu temu pronalaze u tekstu.

36

Ucenici proucavaju tekst te izvlace najbitnije autorove izjave kojima potkrepljuju pitanja. Na
taj nacin su sve viSe upoznatiji s problematikom te im se razjaSnjava poveznica kica i
turizma.

4. Sto je suvenir? Prvo ga opisite svojim rije¢ima, a nakon toga prepisite
Sto autor o njemu govori u tekstu.

Suvenir je manji predmet koji se Cuva u spomen na odredeni dogadaj,
,fetis proslosti i uspomene” koji u ki¢ ¢ovjeku izaziva ki¢ osjecaj za
vrijeme. Stavlja promatraca izmedu sadasnjosti i ,egzoticne proslosti”
te pojednostavljuje tu dvoznaénost.

Na slajdu je prikazana uputa za zadatak te prikladni odgovor(i).

37

Ucenici prvotno sami definiraju suvenir, a kasnije po autorovim zakljucima u tekstu
objasnjavaju dublje znacCenje pojma ostatku razreda.
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5. Kupujete li suvenire kada ste u turistickom obilasku? Kakve vrste
suvenira najcesce kupujete?

* Gdje ih drzite nakon putovanja? Kako se osjecate kada ih ponovno uocite?

Na slajdu je prikazano temeljno pitanje, kao i potpitanja koja ucenici izlazu vlastitim nahodenjem.

38

Vlastitim iskustvom ucenici rade popis suvenira koje posjeduju, ili koje su uocili na
putovanju te razgovaraju o njihovoj namjeni, vrsti, emocionalnoj povezanosti s njima, itd.

6. Zbog Cega se suveniri ve¢cinom smatraju kic-predmetima?

Suveniri se smatraju ki¢-predmetima zbog svojeg sentimentalizma te
stvaranja prividne, povrsne vrijednosti. Tradicionalni suveniri masovno
su proizvedeni te su imitacija odredenog prepoznatljivog kulturnog
sadrzaja.

Zakljucivanje pojma suvenira kao ki¢-predmeta te navodenje razloga za tu odrednicu.

39

Ucenici navode karakteristike ki¢a te ih primjenjuju na suvenire, uz is¢itavanje i zapisivanje
misli iz tekstualnog priloga.
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7. Analizirajte lijevu i desnu reprodukciju.

* arhitektura — figurica

* umjetnicko djelo —
komercijalni predmet

* veli¢ina, materijal, namjena
S
.1%;' * mini-spomenik bez
WTW" umjetnicke vrijednosti
i
[T
272 7

Analiza zvonika u Pisi te njegovog suvenira.

40

UcCenici usporeduju njihove glavne razlike i sli¢nosti, izvedbu, cilj suvenira, te za kraj

sazimaju Gieszov stav prema suvenirima i njihovim utjecajem na umjetnicka djela.
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8. Summary

The term Kitsch derives from the german verb kitschen, which Miinich art dealers used
to describe as quickly made, cheap items at the end of the 19th century. Even though the term
wasn't used in scientific literature until the beginning of the 20th century, it undeniably
corresponds to the term ,,bad taste®, which was firstly analysed by philosophers David Hume
and Immanuel Kant. Kitsch reaches its pinnacle during the second half of the 20th century
during the first appearance of mass markets. Inexpensive kitsch-items were manufactured to
appeal to the majority. Kitsch-Mensch were thereby shaped into consumers, as well as
creators of bad taste. Authors such as Gustav Pazaurek, Hermann Broch, Clement Greenberg,
Gilles Dorfles, Ludwig Giesz and Umberto Eco studied the phenomenon of Kitsch. It occurs
in various forms, from politics, religion, tourism, fashion, pornography to traditional forms of
art. Considering its relevance, kitsch as a subject matter can be easily incorporated in the
teaching of highschool subject Visual Arts. Topics of art and popular culture, exploitation and
commodification of works of art are connected through the subject of kitsch in the proposals
of three 45 minute classes. The first lecture introduces the definition and characteristics of
kitsch-objects, followed by students group research and, lastly, presentations of the students'

results.
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